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2 อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

 
 จากอุทกภัยน้้าท่วมครั้ง ใหญ่ในประวัติศาสตร์ที่เกิดขึ้นภายในประเทศไทย ตั้งแต่ช่วง ปลายเดือน
กรกฏาคม ปี 2554 มีประชาชนได้รับผลกระทบมากกว่า 12.8 ล้านคน ครอบคลุมพ้ืนที่ กว่า 150 ล้านไร่ 
ซึ่งในจ้านวนนี้เป็นทั้งพ้ืนที่เกษตรกรรมและอุตสาหก รรมใน 63 จังหวัด 684 อ้าเภอ ทั้งในที่ราบลุ่มภาค
กลางและบริเวณท่ีราบลุ่มแม่น้้าโขง  สร้างความเสียหายต่อชีวิตและทรัพย์สินของประชาชนอย่างต่อเนื่อง  
โดยเฉพาะความเสียหายต่อเศรษฐกิจ ในภาพรวมที่ถือว่าเสียหายอย่างหนักหลังจากน้้าได้เข้าท่วมแหล่ง
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะภาคกลาง กรุ งเทพมหานคร และฐาน การผลิตในนิคมอุตสาหกรรมต่างๆ  ท้าให้ ไม่
สามารถผลิต สินค้าหรือส่งผลิตภัณฑ์ ได้ทันต่อความต้องการของผู้บริโภค  จากการซื้อสินค้าไปกักตุน ของ
ผู้บริโภคประกอบกับการขนส่งมีความยากล้าบาก ท้าให้ราคาสินค้าเพ่ิมสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว  โดยเฉพาะสินค้า
เกี่ยวกับการป้อ งกันอุทกภัย  ถึงแม้ว่าในปัจจุบันน้้าท่วมจะลดลง ในหลายพื้นท่ีแล้ว แต่โรงงานอุตสาหกรรม
บางแห่งยังไม่สามารถเปิดให้บริการหรือเปิดให้บริการได้ไม่เต็มรูปแบบเพราะขาดวัสดุหรือวัตถุดิบผลิตสินค้า
และต้องมีการซ่อมแซมอุปกรณ์หรือน้าเข้าเครื่องจักรมาใหม่  

 
 

 ทั้งนี้หลายหน่วยงานได้ออกมาวิเคราะห์ถึงความเสียหายและผลกระทบต่อภาวะเศรษฐกิจของ
ประเทศ ไม่ว่าจะเป็น กระทรวงพาณิชย์ ส้านักงานเศรษฐกิจการคลัง ส้านักงาน เศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
รวมทั้งมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย โดยมีการประเมินว่าอุทกภัยครั้งนี้ส่งผลให้อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ
ลดลงร้อยละ  0.9 ถึง 1.2 และความเสียหายส่วนใหญ่มาจากผลกระทบที่มีต่ออุตสาหกรรมการผลิต
เนื่องจากมีโรงงาน  930 แห่งใน 28 จังหวัดได้รับผลกระทบรวมทั้ง นิคมอุตสาหกรรมหลายแห่งในจังหวัด
พระนครศรีอยุธยาและปทุมธานี  

 จากภาวะอุทกภัยครั้งใหญ่นี้ส่งผลให้ สินค้าส้าคัญในภาคอุตสาหกรรม บางประเภทเริ่มมีมูลค่าการ
ส่งออกท่ีลดลงในเดือนสิงหาคม  2554 ได้แก่ เครื่องอิเล็กทรอนิกส์  อัญมณี/โลหะมีค่า  และกระดาษ  โดย
ผลกระทบเริ่มชัดเจนมากข้ึนในเดือนธันวาคม 2554 การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมหดตัวลงร้อยละ 6.65 
เมื่อเทียบกับปีก่อน และดัชนีผลผลิตภาคอุตสาหกรรม (MPI) ลดลงร้อยละ 25.80 เมื่อเทียบกับปีก่อน โดย
การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมไปยังตลาดส้าคัญอย่าง จีน ญี่ปุ่น สหรัฐฯและสหภาพยุโรป ยังคงหดตัว
ต่อเนื่อง ซ่ึงเหตุการณด์ังกล่าวอาจท้าให้หลายฝ่ายเกิดความวิตกกังวล  โดยเฉพาะกลุ่มนักลงทุนชาวต่างชาติ
ที่ต่างออกมาเรียกร้องให้รัฐบาลไทยจัดการ กับการแก้ปัญหาน้้าท่วมอย่างเป็นระบบมากขึ้น  ก่อนที่จะมีการ
ตัดสินใจย้ายฐานการผลิตไปที่ประเทศอ่ืน 
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3 อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

 ในส่วนของอุตสาหกรรมสิ่งทอและเค รื่องนุ่งห่ม มี จ้านวนโรงงานอุตสาหกรรมสิ่งทอที่อยู่
ในภาคกลางและเขตปริมณฑลที่อยู่ในพื้นท่ีที่ได้รับ ผลกระทบ ประมาณ  171 โรงงาน โดยส่วนใหญ่เป็น
โรงงานผลิตเครื่องนุ่งห่ม  จ้านวน  67 โรง  รองลงมาคือ  โรงงานปั่นด้ายและเคหะสิ่งทอ  โรงงานที่ได้รับ
ผลกระทบมีทั้งโรงงานขนาดใหญ่ กลาง และขนาดเล็ก โดยจังหวัดที่ได้รับผลกระทบมากที่สุด ได้แก่ จังหวัด 
ปทุมธานี รองลงมาคือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา นนทบุรี สระบุรี โดย โรงงานสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มที่อยู่
ในนิคมอุตสาหกรรม  ในจังหวัด พระนครศรีอยุธยา  และจังหวัดปทุมธานี ที่ได้รับผลกระทบมีทั้งสิ้น 12 
โรงงาน ส่วนใหญ่เป็นโรงงานผลิตเสื้อผ้าส้าเร็จรูป โดยส่งผลให้ปริมาณ ผลผลิตที่ผลิตได้ในภาพรวมมีจ านว น
ลดลงและไม่สามารถส่งมอบสินค้าได้ทันตามก าหนดระยะเวลาส่งมอบ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

   

อุตสาหกรรมสิ่งทอในตลาดโลก 

 
 ในปี พ.ศ.2554 อุตสาหกรรมสิ่งทอในตลาดโลกมีอัตราการเติบโตสูงสุดในช่วง  25 ปีที่ผ่านมา  
ปริมาณการผลิตเส้นใยธรรมชาติและเส้นใยประดิษฐ์  (เส้นใยสังเคราะห์และเส้นใยกึ่งสังเคราะห์ ) มีจ้านวน
รวม 80.8 ล้านตัน ซึ่งเพ่ิมข้ึนร้อยละ  8.6 หรือ 6.4 ล้านตันจากปีก่อน จ้าแนกเป็นเส้นใยสังเคราะห์ร้อย
ละ 56 (45.25 ล้านตัน ) เส้นใยธรรมชาติ ร้อยละ  39 (31.51 ล้านตัน ) เส้นใยก่ึงสังเคราะห์เซลลูโลส   
ร้อยละ 5 (4.04 ล้านตัน)  

 การผลิตเส้นด้ายในตลาดโลกในปี พ.ศ.2554 มีปริมาณ 65.9 ล้านตัน ซึ่งเพ่ิมข้ึนร้อยละ  9 จากปี
ก่อน ทั้งนี้ระหว่างปี  พ.ศ.2544-2554 อัตราการเติบโตของปริมาณการผลิตเส้นด้ายสปันโดยเฉลี่ยอยู่ที่
ร้อยละ 2.5 ต่อปี และการผลิตเส้นด้ายฟิลาเมนท์อยู่ที่ร้อยละ  5.7 ต่อปี ในขณะที่ปริมาณการผลิตเส้นใย
ฝ้ายในตลาดโลกมีประมาณ 25.21 ล้านตัน หรือประมาณร้อยละ 80 ของการผลิตเส้นใยธรรมชาติทั้งหมด 
และคาดว่าในช่วงปี พ.ศ.2555 ปริมาณการผลิตเส้นใยฝ้ายจะเพ่ิมข้ึนอีกร้อยละ 11 เป็น 27.4 ล้านตัน 

 ส่วนการผลิตฝ้ายอินทรีย์  (organic cotton) ในตลาดโลก  Textile Exchange เปิดเผยว่า ในปี 
พ.ศ.2553 ปริมาณการผลิตเส้นใยฝ้ายอินทรีย์เพิ่มข้ึนร้อยละ  14.9 เป็น 241,300 ตัน โดยปัจจุบัน เส้น
ใยฝ้ายอินทรีย์ครองส่วนแบ่งตลาดอยู่ราวร้อยละ  0.76 ของปริมาณเส้นใยฝ้ายทั้งหมด  และมีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ  
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4 อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

 ส้าหรับนวัตกรรมของเส้นใย งานแสดงสินค้า INDEX 11 ซึ่งจัดที่สวิสเซอร์แลนด์มี การน้าเสนอเส้น
ใยใหม่ๆ มากมายที่น่าสนใจ  เช่น บริษัท Kelheim เสนอเส้นใยวิสโคส  Poseidon ที่สามารถถ่ายเทประจุ
และใช้ในการกรองแยกโลหะหนัก และเสนอเส้นใย  Deep-Dye ที่ดูดซับสีย้อมได้มากถึง  40 เท่าของเส้นใย
วิสโคสทั่วไป  สามารถใช้ท้าไส้กรองส้าหรับดูดกรองแยกสีออกจากน้้าเสี ยสีย้อมจากโรงงาน  บริษัท  ES 
FiberVision น้าเสนอเส้นใย  biocomponent ที่มีพอลิโพรพิลีนเป็น  sheath และพอลิเอทิลีน  เทเรฟแท
เลตเป็น core ส้าหรับใช้ท้านอนวูฟเวนที่ผลิตโดยการใช้อัลตราโซนิคเชื่อมเส้นใยบนนอนวูฟเวน 
 

 
The cross section of new fibre Poseidon. (presented by Kelheim Fibres at Index 2011) 

 

 
(ที่มา : http://www.kelheim-fibres.com/newsletter/archiv/2011_01/newsletter.html) 

 

 

http://www.kelheim-fibres.com/newsletter/archiv/2011_01/newsletter.html
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5 อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

บทบาทของสาขาอุตสาหกรรมสิ่งทอในระบบเศรษฐกิจไทย 

 อุตสาหกรรมสิ่งทอไทยมีความส้าคัญต่อเศรษฐกิ จโดยรวม เพราะเป็นหนึ่งในธุรกิจที่สร้างรายได้ติด
อันดับต้นๆ รวมถึงยังเป็นธุรกิจที่มีการจ้างงานสูง ก่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่ประชากร  ทั้งท่ีเป็นแรงงาน
มีฝีมือและแรงงานไร้ฝีมือ  อีกท้ังยังมีความเก่ียวเนื่องโยงไปในธุรกิจอ่ืน  นับจากวัตถุดิบ  ฝ้าย ไหม ไปจนถึง
การทอผ้าผืน และการตัดเย็บเสื้อผ้าส้าเร็จรูป 

สถานการณ์สิ่งทอของไทย 

 อุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยมีมูลค่าการส่งออกคิดเป็นร้อยละ  3.4 ของผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศ (จีดีพี) มีการส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มประมาณ  150,000 ล้านบาทต่อปี  และมีการ
จ้างงานกว่า  1 ล้านคน  คิดเป็นร้อยละ  20 ของการจ้างงานในภาคอุตสาหกรรมการผลิตทั้งหมดของไทย  
ส่วนจ้านวนโรงงานมีประมาณ 4,500 โรงงาน โดยกว่าร้อยละ 50 เป็นโรงงานผลืตเสื้อผ้าและเครื่องนุ่งห่ม  
ในปี 2553 มีโรงงานในอุตสาหกรรมสิ่งทอที่เปิดใหม่จ้านวน 123 โรงงาน มีการจ้างงานกว่า 11,797 คน 
ส่วนใหญ่เป็นโรงงานผลิตเสื้อผ้าส้าเร็จรูป มีการจ้างงาน 5,900 คน 

 

            

 
            (ที่มา : สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ) 
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6 อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

จ านวนโรงงานและแรงงานที่ประกอบกิจการใหม่ในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม ปี 2553 

 
 

 

การผลิต 

 จากรายงาน สรุปภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมปี  2554 และแนวโน้มปี  2555 ของส้านักงาน
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม ได้สรุปสถานการณ์การผลิตของอุตสาหกรรมสิ่งทอในปี 2554 ว่าเป็นปีที่ไม่ค่อย
สดใ สส้าหรับผู้ประกอบการอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม  โดยพิจารณาได้จาก ดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรม  การผลิตเส้นใยสิ่งทอฯ  การผลิตผ้าฯ  และการผลิตเครื่องแต่งกายฯ (เสื้อผ้าส้าเร็จรูป )        
ดัชนีปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับปีก่อนเนื่องจากการชะลอตัวทางเศรษฐกิจของตลาดส่งออกหลักอย่าง
สหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรป  ประกอบกับภาวะการแข่งขันจากประเทศคู่แข่งที่มีความรุนแรงมากข้ึน
โดยเฉพาะอย่างยิ่งคู่แข่งที่มีต้นทุนการผลิตที่ต่้ากว่า  

 ในช่วงที่เกิดภาวะอุทกภัยครั้งใหญ่ในประเทศไทย กลุ่ม อุตสาหกรรม สิ่งทอได้รับผลกระทบ
ค่อนข้างมาก  ถึงแม้ว่าจะมีจ้านวนโรงงาน ไม่มากนัก  แต่เนื่องจากเป็นโรงงานผลิตเส้นใยขนาดใหญ่ที่มีการ
ร่วมทุนจากนักลงทุนต่างชาติ  ในเขตนิคมอุตสาหกรรม  จังหวัดพระนครศรีอยุธยา  ลพบุรี  และปทุมธานี     
ท้าให้โรงงานต้องหยุดการผลิตชั่วคราว  และคาดว่าโรงงานเหล่านี้จะได้รับผลกระทบประมาณร้อยละ  40 
ของก้าลังการผลิตรวม ปริมาณการผลิตในอุตสาหกรรมเส้นใย  และอุตสาหกรรมต่อเนื่อง  เช่น ทอผ้า ถักผ้า 
ฟอกย้อม  พิมพ์ ปรับลดลงอย่างมากในไตรมาสที่  4 และต่อเนื่องถึงปี  2555 ในขณะที่กลุ่มเครื่องนุ่งห่ม  
(เสื้อผ้าส้าเร็จรูป ) โรงงานที่ได้รับผลกระทบส่วนใหญ่เป็นโรงงานขนาดกลางและเล็ก  ที่ตั้งอยู่บนถนนเพชร
เกษม ถนนพุทธมณฑล และถนนเอกชัย-บางบอน ซ่ึงก็ได้รับผลกระทบเช่นกัน 
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การส่งออก 

การส่งออกป ี2554 

ผ้าผืนและเส้นด้าย 

 มูลค่าการส่งออกสินค้าผ้าผืนและเส้นด้ายของไทยในปี  2554 มีมูลค่า 2,745.04 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ ขยายตัวเพิ่มข้ึนจากปี  2553 ในอัตราร้อยละ 9.91 เนื่องจากราคาสินค้าที่สูงขึ้นอันเป็นผลจาก
ราคาวัตถุดิบที่เพ่ิมสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง  ทั้งนี้ ตลาดการส่งออกใหญ่อยู่ในเอเซีย  ได้แก่ เวียดนาม  จีน ญี่ปุ่น 
และ บังคลาเทศ   การส่งออกของสินค้าผ้าผืนและเส้นด้ายมีอัตราขยายตัวอย่างต่อเนื่องตั้ง แต่ปี 2553 
เนื่องจากมีการสั่งซื้อผ้าผืนและเส้นด้ายที่มากข้ึน  โดยเฉพาะจากจีนที่ลดการผลิตสินค้าเพ่ือการส่งออก  และ
ผลกระทบกับภาวะราคาวัตถุดิบที่เพ่ิมสูงขึ้นท้าให้การก้าหนดราคาสูงขึ้น  มีผลให้ไทยได้รับค้าสั่งผลิตเพิ่มข้ึน
อย่างต่อเนื่อง  รวมถึงคุณภาพของสินค้าผ้าผืนและเ ส้นด้ายไทยที่มีความประณีตพิถีพิถัน  และมีการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้ตรงกับความต้องการของตลาดเป้าหมาย  อีกท้ังผู้ส่งออกของไทยยังสามารถ
ส่งมอบสินค้าได้ตรงเวลา  

 คู่แข่งท่ีส้าคัญ ได้แก่ จีน อินเดีย ศรีลังกา และปากีสถาน  
 ตลาดหลัก: ญี่ปุ่น เวียดนาม จนี บังคลาเทศ และตุรกี  รวมกันคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ  34.95 
 

 
ตลาดส่งออกที่ส าคัญของผ้าผืนและเส้นด้าย 

 มูลค่า : ล้าน USD    อัตราขยายตัว : ร้อยละ  สัดส่วน : ร้อยละ 
 2552 2553 2554  2552 2553 2554  2552 2553 2554 
            
1. เวียดนาม 128.02 183.48 230.84  12.43 43.32 25.81  6.72 7.35 8.41 

2. จีน 138.21 193.24 217.78  2.13 39.82 12.70  7.25 7.74 7.93 

3. ญี่ปุ่น 70.30 129.82 208.41  -21.27 84.65 60.54  3.69 5.20 7.59 

4. บังกลาเทศ 95.28 156.45 173.96  0.60 64.20 11.19  5.00 6.26 6.34 

5. ตุรกี 95.17 135.05 128.45  -5.24 41.90 -4.89  4.99 5.41 4.68 

6. สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์ 

111.66 104.25 121.45  -6.92 -6.64 16.50  5.86 4.17 4.42 

7. พม่า 60.87 79.47 102.51  27.30 30.56 29.00  3.19 3.18 3.73 

8. บราซิล 75.39 83.30 99.35  21.10 10.50 19.26  3.95 3.34 3.62 

9. สิงคโปร์ 64.86 88.66 87.95  21.62 36.70 -0.80  3.40 3.55 3.20 

10. อินโดนีเซีย 59.95 74.90 87.52  -8.02 24.95 16.85  3.15 3.00 3.19 
รวม 10 ประเทศ 899.7 1,228.6 1,458.2  1.99 36.56 18.69  47.20 49.20 53.12 
อื่น ๆ   1,006.4 1,268.8 1,286.8  -10.97 26.08 1.42  52.80 50.80 46.88 
มูลค่ารวม 1,906.08 2,497.48 2,745.04  -5.29 31.03 9.91  100.00 100.00 100.00 

 (ที่มา: ส้านักส่งเสริมสินค้าส่งออก กรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์) 
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เครื่องนุ่งห่ม 
 มูลค่าการส่งออกสินค้าเครื่องนุ่งห่มของไทยในปี 2554 มีมูลค่า 3,274.99 ล้านเหรียญสหรัฐฯ มี
อัตราขยายตัวเพ่ิมข้ึนจากปี  2553 ร้อยละ  2.16 เนื่องมาจากราคาสินค้าที่สูงขึ้น  อันเป็นผลจากราคา
วัตถุดิบที่สูงข้ึนอย่างต่อเนื่อง   ส่งผลต่อราคาต้นทุน  รวมถึงจากการที่เศรษฐกิจเริ่มฟ้ืนตัวมีผลท้าให้ตลาด
สหภาพยุโรปมีอัตราการขยายตัวในการน้าเข้าสิ นค้าเครื่องนุ่งห่มจากไทยเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง              
โดยผู้ประกอบการเครื่องนุ่งห่มไทยได้รับค้าสั่งซื้อจาก  ผู้น้าเข้ายุโรปเต็มจนถึงสิ้นปี  คาดว่าจะเป็นผลมาจาก
ลูกค้าในสหภาพยุโรปขาดความเชื่อมั่นในสินค้าที่ผลิตจากประเทศจีน  โดยเฉพาะเรื่องการส่งมอบสินค้าไม่
ตรงตามก้าหนด อีกท้ัง ในขณะนี้จีนประสบปัญหาการขาดแคลนแรงงาน  จึงส่งผลให้ศักยภาพในการแข่งขัน
กับไทยลดลง 
 การส่งออกสินค้าเครื่องนุ่งห่มไทยไปยังประเทศในกลุ่มอาเซียนเริ่มจะมีแนวโน้มที่สูงขึ้น  เนื่องจาก
ผลประโยชน์จากข้อตกลง AFTA และ JTEPA อันมีผลท้าให้มูลค่าการส่งออกสินค้าเครื่อง นุ่งห่มไปยังญี่ปุ่น
ขยายตัวเพิ่มข้ึนอย่างต่อเนื่อง           
 คู่แข่งท่ีส้าคัญ  ได้แก่ เวียดนาม จีน อินโดนีเซีย และบังกลาเทศ 
 ตลาดหลัก  : สหรัฐอเมริกา  ญี่ปุ่น เยอรมนี  สหราชอาณาจักร  และฝรั่งเศส  รวมกันคิดเป็นสัดส่วน                     
      ร้อยละ 59.85 
 
ตลาดส่งออกที่ส าคัญของเครื่องนุ่งห่ม 

 มูลค่า : ล้าน USD    อัตราขยายตัว : ร้อยละ  สัดส่วน : ร้อยละ 
ประเทศ 2552 2553 2554  2552 2553 2554  2552 2553 2554 

   (ม.ค.-ธ .ค).     (ม.ค.-ธ .ค. )    (ม.ค.-ธ .ค).  
1. สหรัฐอเมริกา 1,176.98 1,262.47 1,142.04  -26.51 7.26 -9.54  39.75 39.38 34.87 

2. ญี่ปุ่น 226.40 252.98 325.33  5.56 11.74 28.60  7.65 7.89 9.93 

3. เยอรมนี 156.71 163.27 178.68  -2.02 4.19 9.44  5.29 5.09 5.46 

4. สหราช
อาณาจักร 

190.15 179.28 168.79  -17.86 -5.72 -5.85  6.42 5.59 5.15 

5. ฝรั่งเศส 146.88 148.20 145.40  -16.43 0.90 -1.89  4.96 4.62 4.44 

6. สเปน 148.13 174.31 144.57  6.55 17.67 -17.06  5.00 5.44 4.41 

7. เบลเยียม 85.88 103.88 127.32  3.41 20.95 22.57  2.90 3.24 3.89 

8. เนเธอร์แลนด์ 100.48 103.59 85.84  -7.40 3.09 -17.13  3.39 3.23 2.62 

9. แคนาดา 57.42 57.99 62.32  -7.51 1.00 7.47  1.94 1.81 1.90 

10. สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์ 

56.88 55.74 61.65  2.75 -2.01 10.61  1.92 1.74 1.88 

รวม  10 ประเทศ 2,345.9 2,501.7 2,441.9  -17.14 6.64 -2.39  79.23 78.03 74.56 

อ่ืน ๆ   615.1 704.2 833.1  -8.74 14.48 18.30  20.77 21.97 25.44 

มูลค่ารวม 2,961.04 3,205.87 3,274.99  -15.53 8.27 2.16  100.00 100.00 100.00 

 (ที่มา: ส้านักส่งเสริมสินค้าส่งออก กรมส่งเสริมการส่งออก กระทรวงพาณิชย์) 
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 ส้าหรับแนวโน้มสถานการณ์ส่งออกนั้น  ต้องเผชิญกับการแข่งขันกับประเทศเพ่ือนบ้าน  เนื่องจาก
เมื่อเปิดตลาดก้าวสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (เออีซี) ในปี 2558 การผลิตสินค้าในกลุ่มจะถูกระบุว่ามี
แหล่งก้าเนิดสินค้าเดียวกันเพื่อน้ามาประกอบการผลิตสินค้าในชิ้นเดียวกันได้  ท้าให้เกิดการเคลื่อนย้าย
แรงงาน การเคลื่อนย้ายเงินลงทุน ผู้ประกอบการจึงต้องปรับตัวรองรับสถานการณ์ดังกล่าว 

 

ภาวะการแข่งขันในปัจจุบัน 

 สิ่งทอเป็นสินค้าส่งออกของไทยที่มีความส้าคัญทั้งในด้านการสร้างรายได้เงินตราต่างประเทศ      
การจ้างงาน  และการเชื่อมโยงในแนวลึกกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ  ที่เก่ียวข้อง  ดังนั้น อุตสาหกรรมสิ่งทอจึงมี
บทบาทส้าคัญต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมต่างๆ มากมาย ปัจจุบันการส่งออกสิ่งทอของไทยต้องเผชิญกับการ
แข่งขันท่ีรุนแรงขึ้นเป็นล้าดับ  โดยเฉพาะจากคู่แข่งขันในตลาดระดับล่างซึ่งมีความได้เปรียบด้านต้นทุน
ค่าแรงงานที่ต่้ากว่า ประเทศท่ีเป็นคู่แข่งที่ส้าคัญของไทยในตลาดส่งออกสิ่งทอในปัจจุบัน ได้แก่ 

 1. จีน  

 มีส่วนแบ่งตลาดสิ่งทอสูงเป็นอันดับ  1 ในตลาดโลก  คือ ประมาณร้อยละ  15 ของมูลค่าตลาดสิ่ง
ทอรวมทั้งโลก สิ่งทอที่จีนผลิตได้ส่วนใหญ่มีคุณภาพต่้าถึงปานกลาง อย่างไรก็ตามอุตสาหกรรมสิ่งทอของจีน
ได้พัฒนาขึ้นอย่างรวดเร็ว  หลังจากท่ีจีนเปิดรับการลงทุนจากต่างประเทศตั้งแต่ปี  2522 นอกจากนี้       
การที่รัฐบาลจีนสนับสนุนให้สิ่งทอปรับเปลี่ยนเครื่องจักรให้ทันสมัยเ พ่ือให้การผลิตมีประสิทธิภาพมากขึ้ น 
ประกอบกับความได้เปรียบด้านค่าจ้างแรงงานที่ต่้าและตลาดภายในประเทศมีขนาดใหญ่  รวมทั้งยังสามารถ
ผลิตวัตถุดิบสิ่งทอได้หลายชนิด  ตั้งแต่ในระดับต้นน้้า  โดยเฉพาะฝ้าย  ไหม ขนสัตว์ และมีแหล่งน้้ามันดิบซึ่ง
เป็นวัตถุดิบส้าคัญในการผลิตเส้นใยประดิษฐ์ ท้าให้จีนพ่ึงพาวัตถุดิบน้าเข้าจากต่างประเทศน้อยมาก  ส่งผล
ให้ต้นทุนการผลิตสิ่งทอโดยรวมของจีนอยู่ในระดับต่้า ดังนั้น จีนจึงสามารถขยายตลาดสิ่งทอได้มากขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง นอกจากนี ้การที่จีนเข้าเป็นสมาชิก WTO ตั้งแต่ปลายปี 2544 ท้าให้ข้อจ้ากัดด้านการส่งออกของ
จีนที่ถูกควบคุมโดยโควตาจากประเทศผู้น้าเข้าสิ่งทอรายส้าคัญของโลกลดลงเป็นอันดับ 

 ผู้ผลิต หลายคนอาจมองว่า สิ่งทอจากจีนยังมีคุณภาพต่้า  รวมถึง การออกแบบ ยัง ไม่ทันสมัย           
ยังไม่น่าจะเข้ามาแข่งขันกับสิ่งทอ ของบ้านเราได้  แต่ในความเป็นจริงแล้ว เสื้อผ้าจากจีน ไม่ได้ มีแต่ของ
คุณภาพต่้า เพียงอย่างเดียว  แต่ยังมีการพัฒนาคุณภาพและเพ่ิมมูลค่า ของสินค้า ในหลายรูปแบบอย่างเช่น
การลอกเลียนแบบซึ่งนอกจากจะคล้ายคลึงแล้วยังมีการท้าอย่าง รวดเร็ว การตัดเย็บที่ ดีขึ้น รวมถึงคุณภาพ
เนื้อผ้าหลากหลาย และแรงงานที่มีทักษะมากขึ้น  ท้าให้สินค้าจากจีนเริ่มรุกเข้ามาในตลาดระดับกลาง  และ
ในราคาที่ถูกกว่าด้วย 

 2. อินโดนีเซีย  

 มีส่วนแบ่งตลาดสิ่งทอประมาณร้อยละ  2 ในตลาดโลก  โดยสิ่งทอเป็นสินค้าส่งออกส้าคัญอันดับ  1 
ของอินโดนีเซีย  เนื่องจากมีความได้เปรียบด้านแรงง านที่มีเป็นจ้านวนมากและมีค่าแรงงานถูก  มีต้นทุน
พลังงานต่้า  รวมทั้งการที่รัฐบาลมีนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมสิ่งทออย่างต่อเนื่อง  โดยเฉพาะการตั้ง
กองทุนเงินกู้แบบผ่อนปรนแก่กิจการขนาดกลางและขนาดเล็ก ท้าให้อินโดนีเซียเป็นประเทศที่มีศักยภาพใน
การผลิตสิ่งทอที่น่าจับตามองอีกประเทศหนึ่ง 
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 3. เวียดนาม  

 เป็นประเทศผู้ผลิตสิ่งทอที่มีศักยภาพในการขยายตัวสูง  แม้ว่าในปัจจุบันเวียดนามยังมีส่วนแบ่งใน
ตลาดสิ่งทอโลกไม่มากนักก็ตาม สิ่งทอเป็นสินค้าส่งออกส้าคัญอันดับ 2 ของเวียดนามรองจากน้้ามันดิบ  การ
ที่เวียดนามมีแรงงานจ้านวนมากและมีค่าจ้างแ รงงานถูก  เป็นปัจจัยส้าคัญท่ีเกื้อหนุนต่อการผลิตสิ่งทอ  
นอกจากนี ้การที่รัฐบาลเวียดนามมีนโยบายพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทออย่างจริงจังด้วยการส่งเสริมการลงทุน
จากต่างประเทศ  ท้าให้นักลงทุนต่างชาติย้ายฐานการผลิตสิ่งทอเข้าไปยังเวียดนามจ้านวนมาก  ส่งผลให้
เทคโนโลยีการผลิตในอุตสาหกรรมสิ่งทอของเวียดนามพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว 

 จากคู่แข่งท้ัง  3 ประเทศดังกล่าวมีลักษณะการผลิตและส่งออกสิ่งทอที่คล้ายคลึงกับไทยในหลาย
ด้าน คือ อาศัยความได้เปรียบด้านค่าจ้างแรงงานในระดับต่้าเป็นตัวผลักดันส้าคัญในการส่งออก  ขณะที่การ
ท้าตลาดยังมีไม่มากนัก  ส่วนใหญ่เป็นการรับจ้างตามค้าสั่งซื้อหรือจ้าหน่ายสินค้าผ่าน  Trading Company 
เป็นส้าคัญ 

 

ปัจจัยภายในและภายนอกที่ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

 1) ค่าเงินบาท เนื่องจากหากค่าเงินบาทแข็งค่าขึ้น จะท้าให้ราคาสินค้า สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของ
ไทยสูงขึ้น ประเทศคู่ค้าทีบ่ริโภคสินค้าของไทยอาจจะสั่งซื้อสินค้า ลดลงและหันไปบริโภคสินค้าของประเทศ
อ่ืนที่มีราคาต่้ากว่า เช่น เวียดนาม ลาว พม่า กัมพูชา เป็นต้น  

 2) ราคาวัตถุดิบ  ได้แก่  เส้นใยฝ้ายและใยสังเคราะห์ที่ปรับตัวสูงขึ้น  ซ่ึงส่วนหนึ่ง เกิดจากภัย
ธรรมชาติ ท้าให้พื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตฝ้ายลดลง การขนส่งมีต้นทุนท่ีเพ่ิมข้ึน ประกอบกับความต้องการ
บริโภคเส้นใยที่เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง โดยราคาวัตถุดิบที่สูงขึ้นนี้จะท้าให้ผู้ผลิตมีต้นทุนสูงขึ้นตามไปด้วย และ
ส่งผลให้ก้าไรลดลงหรืออาจจะขาดทุนอย่างต่อเนื่อง จนไม่สามารถประกอบธุรกิจได้ต่อไป  

 3) ปัญหาแรงงานขาดแคลนของอุตสาหกรรม ท้าให้ผู้ผลิตไม่สามารถผลิตสินค้าได้เพียงพอต่อความ
ต้องการของตลาด  ส่งผลให้ผู้บริโภคไปซื้อสินค้าจากที่อ่ืน ทดแทนท้าให้เสียส่วนแบ่งการตลาด  ประกอบกับ
ในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมาผู้ผลิตหันมาจ้างแรงงานต่างด้าวมากขึ้น และในปัจจุบันประเทศของแรงงานดังกล่า ว
ก้าลังพัฒนาอย่างรวดเร็ว ส่งผลให้แรงงานต่างด้าวเริ่มทยอยกลับประเทศของตน จึงยิ่งส่งผลให้ผู้ผลิตขาด
แคลนแรงงานเพ่ิมมากข้ึน 

 4) การเปิดเสรีทางการค้า ซึ่งถือเป็นทั้งข้อได้เปรียบและเสียเปรียบ เนื่องจากอุตสาหกรรมสิ่งทอ
ของไทยมีจุดแข็งคือ มีอุตสาหกรรมเชื่อมโยงตั้งแต่ ต้นน้้าไปจนถึงปลายน้้า ดังนั้นเราสามารถผลิตสินค้าได้
เพียงพอกับความต้องการ อีกท้ังสิ่งทอของไทยก็เป็นสินค้าที่มีความหลากหลายเนื่องจากมีทั้งสินค้าที่
คุณภาพน้อยไปจนถึงคุณภาพสูง  แต่ที่น่ากังวลคือต้นทุ นและราคาของสิ่งทอไทยสูงกว่าคู่แข่ง โดยเฉพาะ
ประเทศจีน ซึ่งหากสินค้าราคาถูกเข้ามาขายในประเทศอาจถูกแบ่งส่วนแบ่งทางการตลาดไปได้  
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ทางรอดของอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยในอนาคต 

 

 

การส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มแยกตามรายตลาดเฉพาะกลุ่ม  

 

 จากการที่ ประเทศไทยจะเข้าสู่ กลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  (Asean Economic 
Community: AEC) ในปี 2558 ท้าให้อาเซียนเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกัน  และมีการเคลื่อนย้าย
สินค้า บริการ การลงทุน เงินทุน รวมทั้งแรงงานมีฝีมืออย่างเสรี มากขึ้น ประกอบกับการส่งอกกสินค้าสิ่งทอ
ของไทย ไปยังกลุ่มประเทศอาเซียนมีสัดส่วนที่สูง  และนับ เป็นกลุ่มคู่ค้าที่ส้าคัญท้ังในปัจจุบันและอนาคต   
จึงมีความจ้าเป็นที่ผู้ประกอบการจะต้อง ศึกษาข้อมูลที่เก่ียวข้องกับประเทศต่างๆในอาเซียน  เพ่ือให้สินค้า
ของไทยมีโอกาสเปิดตลาดใหม่หรือขยายตลาดไปยังกลุ่มดังกล่าวได้มากขึ้น 
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สิ่งทอในบังคลาเทศ 

 ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม (สศอ.) ในฐานะหน่วยงานที่ดูแลภาพรวมของภาคอุตสาหกรรม
ประเทศไทย  ได้ศึกษาเจาะลึกถึงความเป็นไปได้ในการยกระดั บความร่วมมือทางธุรกิจ  เพ่ือสร้างความ
แข็งแกร่งอย่างยั่งยืนให้เกิดขึ้นส้าหรับการยกระดับการพัฒนาที่ยั่งยืนในอุตสาหกรรมสิ่งทอ  โดยได้ไปศึกษา
ข้อมูลด้านอุตสาหกรรมสิ่งทอในประเทศบังกลาเทศ  ซึ่งพบข้อมูลที่น่าสนใจหลายประการ  เพ่ือสร้างความ
ร่วมมือให้เกิดข้ึนในอนาคต  อันจะเป็นการส่งเสริมสนับสนุนให้อุตสาหกรรมสิ่งทอของไทยก้าวสู่ ความเป็น
ผู้น้าในอาเซียน  

 บังกลาเทศ เป็นประเทศเล็กๆ  ทางตอนเหนือของอ่าวเบงกอล  มีพ้ืนที่  1 ใน  3 เมื่อเทียบกับ
ประเทศไทย  ประชากรมากติดอันดับ  8 ของโลก คือประมาณ  156 ล้านคน มากเป็นสองเท่าของประเทศ
ไทย  จากจ้านวนประชากรที่ มีจ้านวนมาก แต่มีพ้ืนที่เพียงเล็กน้อย  บังกลาเทศจึงให้ความส้าคัญกับ
อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม  เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่ช่วยให้คนมีงานท้า  แม้อัตราค่าจ้างโดย
เฉลี่ยถือว่าต่้ามาก  คิดเป็นเงินไทยประมาณ  75 บาทต่อวัน  เนื่องจากมีประชากรในวัยท้างา นสูงถึงร้อยละ 
70 ผู้ประกอบธุรกิจจึงมีทางเลือกในการจ้างคนท้างาน   

 นอกจากนี้ รัฐบาลบังคลาเทศ ก็ให้ความส้าคัญกับอุตสาหกรรมสิ่งทอเป็นอย่างยิ่ง  เนื่องจากเป็น
อุตสาหกรรมพ้ืนฐานที่ช่วยให้คนมีรายได้จากการจ้างงานที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อม  ถึง 5 ล้านคน  
จากจ้านวนโรงง านสิ่งทอประมาณ  5,000 โรงงาน  โดยส่วนใหญ่รับจ้างผลิตให้กับเสื้อผ้า ที่มีชื่อเสียง       
เช่น Wal-Mart, H&M, Zara, Carrefour, Gap, Metro, JC Penney, Marks & Spencer, Kohl’s, 
Levi’s และ Liz Claiborne การส่งออกสินค้าในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มคิดเป็น ร้อยละ 79.3       
ของมูลค่าการส่งออกท้ังหมด บังกลาเทศจึงตั้งเป้าหมายสู่การเป็นศูนย์กลางการส่งออกผลิตภัณฑ์สิ่งทอและ
เสื้อผ้าระดับล่างที่มีราคาถูก โดยไม่ต้องใช้แรงงานฝีมือมากนัก และรัฐบาลบังกลาเทศ ได้มีนโยบายจูงใจด้าน
ภาษีส้าหรับอุตสาหกรรมที่ตั้งอยู่ในเขตประกอบการอุตสาหกรรมเพ่ื อการส่งออก  (Export Processing 
Zone : EPZ) ซึ่งจัดตั้งในรูปแบบเขตเศรษฐกิจพิเศษ  เช่น ยกเว้นไม่เก็บภาษี  10 ปี ยกเว้นการเก็บภาษี
อากรจากเครื่องจักร  อะไหล่  วัตถุดิบ  เครื่องมือก่อสร้าง  จัดระบบสาธารณูปโภคและพ้ืนที่คลังสินค้า  
ให้บริการสนับสนุนด้านธุรกรรม  และพิธีการ ทางศุลกากร  ณ พ้ืนที่เขตประกอบการอุตสาหกรรมเพ่ือการ
ส่งออก และสนับสนุนโครงสร้างพื้นฐานในเขตดังกล่าว  โดยสร้าง EPZ เพ่ิมอีก 8 แห่ง กระจายไปยังเมือง
ต่างๆ  ทั่วประเทศ  ซึ่งรัฐบาลได้สนับสนุนให้บริษัททั้งในและต่างประเทศเข้าไปตั้งโรงงานในเขต  EPZ      
โดยมีนักลงทุนตั้งโรงง านผลิตในพื้นที่ดังกล่าวมากกว่า  500 โรงงาน  คิดเป็นเงินลงทุนกว่า  1.7 พันล้าน
เหรียญสหรัฐ และจ้างงานได้กว่า 2 แสนคน 

 จากสัดส่วนการส่งออกในอุตสาหกรรมสิ่งทอ ร้อยละ  79.3 ซึ่งมากกว่าครึ่งหนึ่งของการส่งออก
ทั้งหมด บังคลาเทศจึงพร้อมรับการลงทุนของนักลงทุนต่างประเทศที่เ ข้ามาตั้งโรงงานผลิตสิ่งทอเพ่ือส่งออก  
เนื่องจากปัจจุบันบังคลาเทศมีขีดความสามารถเพียงการผลิตขั้นสุดท้ายเท่านั้น  ขณะที่โรงงานต้นน้้าที่มีอยู่มี
ความสามารถในการผลิตเส้นด้ายที่มีคุณภาพต่้า บังกลาเทศจึงมีความจ้าเป็นต้องเร่งพัฒนาอุตสาหกรรมต้น
น้้าในประเทศ  เพ่ือเสริมสร้ างความม่ันคงให้เกิดข้ึนกับอุตสาหกรรมทั้งระบบ  รวมถึงให้ความส้าคัญกับการ
ลงทุนสร้างสาธารณูปโภคพ้ืนฐานเพื่อเอ้ือต่อการประกอบธุรกิจ  เช่น สร้างถนน  ท้าระบบน้้าปะปา  ไฟฟ้า 
ฯลฯ  ซึ่งจากจุดนี้เองจึงเป็นโอกาสครั้งส้าคัญท่ีนักลงทุนไทยควรแสวงหาช่องทาง  เพ่ือเข้าไปร่วมพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอต้นน้้าให้เกิดขึ้น  เป็นการโตนอกบ้าน  โดยใช้จุดแข็งไปเติมเต็มจุดอ่อนเพื่อความลงตัว  
การใช้จุดแข็งของไทยโดยเฉพาะสิ่งทอต้นน้้า  ไปให้บังกาลเทศที่ยังอ่อนมากในสิ่งทอต้นน้้า  จึงเป็นโอกาสที่
ผู้ประกอบการไทยไม่ควรมองข้าม 
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พม่า ตลาดใหม่น่าลงทุนส าหรับฟอกย้อมและผ้าผืน 

 
 จากสถานการณ์ในปัจจุบันของอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยที่ก้าลังขาดแคลนแรงงาน ประกอบกับ
นโยบายการขึ้นค่าแรงขั้นต่้า 300 บาทของรัฐบาล ส่งผลให้ ผู้ประกอบการในอุตสาหกรร มสิ่งทอและ
เครื่องนุ่งห่มต้องปรับตัว โดยอุตสาหกรรมสิ่งทอต้นน้้าและกลางน้้าของไทยมีแนวโน้มขยายหรือย้ายฐานการ
ลงทุนไปยังประเทศเพ่ือนบ้านมากข้ึน  โดยมีประเทศพม่า เป็นเป้าหมายหลัก ในเวลานี้  เนื่องจากพม่า ก้าลัง
เปิดประเทศไปสู่ระบอบประชาธิปไตย  และก้าลังปรับปรุงกฎระเบียบ  สิทธิประโยชน์  เช่น การให้สิทธิ
ประโยชน์เพื่อ จูงใจนักลงทุนโดยยกเว้นภาษีเงินได้นิติบุคคล  และเร่งพัฒนาระบบสาธารณูปโภคต่างๆ  เพ่ือ
รองรับการลงทุนจากต่างประเทศ  ซึ่งก็มีผู้ประกอบการบางรายได้เริ่มวางแผนการลงทุนในพม่าแล้ว
 จึงเป็นโอกาสของผู้ประกอบการสิ่งทอของไทยที่จะไปลงทุนในพม่าเพราะนอกจากพม่าจะมีแรงงาน
จ้านวนมาก แล้วยังมีค่าจ้างแรงงานต่้ากว่าประเทศไทย  โดยต้นทุนด้านค่าจ้างงาน อยู่ที่ประมาณ  2,000-
2,500 บาทต่อเดือน ซ่ึงต้่ากวา่ไทยถึง 3-4 เทา่ 
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ดูตัวอย่างท่ีดีจากอิตาลี 

 

 

 

 

 หากกล่าวถึงธุรกิจเสื้อผ้าแฟชั่นชั้นน้าของโลก  ต้องนึกถึงอิตาลี  ซึ่งเป็นทั้งผู้น้าแห่งหนึ่งของโลกท่ีมี
ความแข็งแกร่ง และมีความส้าคัญต่อธุรกิจโดยรวมของประเทศ  โดยอิตาลีก็ได้รับผลกระทบจากการ ตีตลาด
ของจีนเช่นเดียวกับไทย เนื่องจากผู้ผลิตต้นทุนต่้าในเอเชีย  ต่างก็รุกคืบเข้ามาลอกเลียนแบบ  ทั้งในเรื่องการ
ดีไซน์และเทคโนโ ลยีตัดเย็บอย่างรวดเร็ว  ท้าให้ผู้ประกอบการในอิตาลีต้องปิดโรงงานไป  ส่งผลต่อความ
สูญเสียทางเศรษฐกิจมหาศาล เนื่องจากอุตสาหกรรม ที่มีการจ้างงานถึงร้อยละ 22 ของการจ้างงานรวม 

 แต่ในวันนี้ ธุรกิจสิ่งทอเสื้อผ้าของอิตาลี  เริ่มที่จะต่อสู้กลับแล้วเพ่ือเอาตัวรอด  และก็นับว่าประสบ
ความส้าเร็จในระดับหนึ่งที่น่าพอใจ  แม้ว่ากิจการขนาดเล็กที่ผลิตสินค้าคุณภาพต่้า  เริ่มที่จะอยู่ไม่ได้และปิด
ตัวไปมาก แต่กิจการขนาดกลางของอิตาลี ที่ผลิตสินค้าคุณภาพสูง ราคาแพง และจับตลาดกลุ่มบนนั้น  มีผล
ประกอบการที่น่าพอใจอย่างยิ่ง  ซ้้ายังสามารถขยายตัวเพิ่ม เติมได้อีก  เนื่องจากกิจการนี้ได้ใช้จุดเด่นในการ
เป็นธุรกิจครอบครัว มีความยืดหยุ่นสามารถปรับตัว  และพัฒนาอย่างรวดเร็วให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภค  รวมถึงการเพิ่มนวัตกรรมใหม่ๆ  เข้าไปอย่างมีประสิทธิภาพ  และวางต้าแหน่งผลิตภัณฑ์ของ
ตนเองให้อยู่ในระดับสูงเท่านั้น ท้าให้คู่แข่งจากจีนไม่สามารถเข้ามาแข่งขันในตลาดระดับนี้ได้  โดยมุ่งเน้นถึง
ความเป็น แบรนด์ระดับสูง ที่มีความแตกต่างจากสินค้าจากจีนอย่างสิ้นเชิง และท้าการออกแบบและผลิตใน
ยุโรปเท่านั้น ก็เป็นสิ่งที่สร้างความแตกต่างในสายตาของผู้บริโภคได้อย่างมากเช่นกัน  แม้ว่าบางแบรนด์อาจ
ไม่ได้ติดหูติดตาลูกค้านัก แต่การขายความเป็น  "อิตาลี" ก็นับว่ายังมีความขลังอยู่มากกับกลุ่มลูกค้าระดับสูง
นี้ 

 ส่วนกิจการขนาดกลางและขนาดย่อมของอิตาลี  ยังมีการใช้กลยุทธ์พันธมิตรธุรกิจ  รวมตัวกันเป็น
กลุ่มเพ่ือรวมทรัพยากร และความเชี่ยวชาญซึ่งกันและกัน อันน้าไปสู่การวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ๆ  
ร่วมกัน ท้าให้สามารถลดต้นทุนและย่นระยะเวลาการพัฒนาสินค้าอย่างมาก  รวมถึงได้รับสินค้าใหม่ๆ  ที่มี
คุณภาพสูงออกมา เช่น การรวมตัวกันเพ่ือพัฒนามาตรฐานของผ้าไหมอิตาลี  ท้าให้ผ้าไหมรุ่นใหม่ของอิตาลี  
นอกจากจะมีดีไซน์ที่เก๋ไ ก๋แล้ว  ยังเน้นที่การพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต  เพ่ือท้าให้เนื้อผ้าออกมามีความ
แตกต่างจากสินค้าเดิมๆ  ซึ่งจะมีความทนทานต่อทั้งการฉีกขาด  สารเคมี  การเปรอะเปื้อนจากสิ่งสกปรก
ต่างๆ ท้าให้การดูแลรักษาง่ายข้ึน  รวมถึงลดการระคายเคืองและสารตกค้างในผ้าไหม  ซึ่งเป็นเทคโนโลยีที่
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ทันสมัยกว่าของจีนมาก  และการลอกเลียนแบบก็ท้าได้ยากกว่า  ใช้เวลามากกว่าการก๊อบปี้ดีไซน์แต่เพียง
อย่างเดียว 

 จากการร่วมกันพัฒนาท้าให้ธุรกิจผลิตไหมของอิตาลีเจริญเติบโต ท้าให้การส่งออกสินค้าผ้าไหมของ
อิตาลีไปยังจีนเพิ่มข้ึนอย่างชัดเจน โดยส่งออกไปจับลูกค้าระดับสูงยังปร ะเทศต่างๆ ซึ่งท้าให้ราคาของสินค้า
โดยเฉลี่ยจากอิตาลีสูงขึ้นมาก  น้ามาสู่ผลก้าไรที่สูงขึ้นและแยกตัวเองออกมาจากผู้ผลิตจากจีนสิ้นเชิง  ซ่ึง
ผู้ประกอบการธุรกิจจากอิตาลีให้ค้าจ้ากัดความของธุรกิจตนเอง  ว่า "เฟอร์รารี่แห่งธุรกิจสิ่งทอของโลก " ใน
อนาคต 

 จากบทเรียนของอิตาลีพอจะให้แนวคิดหลายประการกับบ้านเรา  ว่าหากไม่สามารถปรับตัว  พัฒนา
ในเรื่องรูปแบบ  เทคโนโลยี  แบรนดิ้ง เพ่ือยกระดับให้ลูกค้าเห็นถึงความแตกต่างอย่างชัดเจนของสินค้าจาก
ไทยและจีนแล้ว ก็ยากที่จะอยู่รอดในอนาคต แน่นอนว่าการพัฒนาเพิ่มมูลค่า  รวมถึงการสร้างแบรนด์  ไม่ใช่
เรื่อง ง่าย  ต้องอาศัยทักษะ  ทรัพยากร  ประสบการณ์มากพอควร  การร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ
ภายในประเทศด้วยกันเอง  หรืออาจเป็นการร่วมมือกับพันธมิตรต่างชาติ  ที่มีความเชี่ยวชาญในสิ่งที่เราขาด
อยู่  

 

โอกาสการค้าระหว่างไทยกับอินโดนีเซีย 

 

 

 ในด้านอุตสาหกรรม  อินโดนีเซียได้พัฒนาอุตสาหกรรมส้าคัญ  ๆ อาทิ  อุตสาหกรรมต่อเรือท่ี
จาการ์ตา สุราบายา เซมารัง และอัมบอยนา อุตสาหกรรมผลิตเครื่องบิน อุตสาหกรรมประกอบรถยนต์ชนิด
ต่าง ๆ อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์อุปกรณ์และส่วนประกอบ อุตสาหกรรมกระดาษ อุตสาหกรรมกระจก  

          เพ่ือส่งเสริมการลงทุนจากต่างชาติ  รัฐบาลอินโดนีเซียได้พยายามปรับปรุงแก้ไขกฎระเบียบเรื่อง
เศรษฐกิจการค้า  การเงิน  การธนาคาร  และการลงทุน  เพ่ือให้มีความเสรีและสะดวกยิ่งขึ้ น การผ่อนคลาย
รูปแบบของเศรษฐกิจที่มีรัฐควบคุมอยู่มาก  เปิดโอกาสให้ภาคเอกชนต่างชาติเข้ามาลงทุนในกิจการหลาย  ๆ 
ภาคท่ีเคยจ้ากัดไว้  รวมทั้งด้านสาธารณูปโภค  อาทิ  การพัฒนาแหล่งพลังงานไฟฟ้า  การคมนาคมขนส่ง  
โทรคมนาคม เป็นต้น   

          ดังนั้น เศรษฐกิจของอินโดนีเซียจึงมีการขยายตัวและเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่อง  ความมั่นคงทางการ
เมือง  ทรัพยากรที่อุดมสมบูรณ์  และค่าจ้างแรงงานไม่สูงมาก  ล้วนเป็นปัจจัยเกื้อหนุนต่อการลงทุนของ
ต่างชาติ อย่างไรก็ตาม การประกอบการที่ด้าเนินแต่ประโยชน์ส่วนตนมากกว่าการพัฒนาเศรษฐกิจของชาติ  



 

ส านักวิจัยเศรษฐกิจอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม  

 

16 อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

การกู้ยืมเงินทนุดอกเบี้ยต่้าจากภายนอกเพ่ือลงทุนในกิจการท่ีไม่ก่อให้เกิดรายได้  การผลิตและประกอบการ
ที่ไม่มีการแข่งขันเนื่องจากได้รับการคุ้มครองจากรัฐ ท้าให้ไม่สามารถแข่งขันกับผู้ผลิตประเทศอ่ืนได้  

 

 
(ที่มา: สภาธุรกิจไทย-อินโดนีเซีย) 
 

 
  (ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์) 
 
 

          สินค้าออกท่ีส้าคัญของอินโดนีเซีย  นอกจากน้้ามันและก๊าซธรรมชาติแล้ว  ได้แก่  ไม้อัดพลายวูด  
เสื้อผ้า ผ้าผืน ยางแปรรูป รองเท้า อิเล็กทรอนิกส์และส่วนประกอบ  สินแร่โลหะและผลิตผลทางการเกษตร  
ตลาดส่งออกท่ีส้าคัญ  ได้แก่ ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา  สิงคโปร์  และเกาหลีใต้  ส่วน สินค้าน้าเข้าส่วนใหญ่เป็น
เครื่องจักร  เครื่องมือเครื่องใช้ไฟฟ้า  เคมีภัณฑ์  รถยนต์  แหล่งน้าเข้าท่ีส้าคัญได้แก่  ญี่ปุ่น  สหรัฐอเมริกา  
เยอรมน ีและเกาหลีใต ้ 
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(ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์) 

 

 ในปี 2554 อินโดนีเซียเป็นตลาดส่งออกสินค้าอุ ตสาหกรรมของไทยเป็นล้าดับที่ 6 โดยในปี 
2554 การส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมของไทยไปอินโดนีเซียขยายตัวถึงร้อยละ 25.8 เมื่อเทียบกับปีก่อน  
และมีสัดส่วนในการส่งออกของสินค้าอุตสาหกรรมร้อยละ 4.8 โดยสินค้าส่งออกท่ีส้าคัญของไทยไป
อินโดนีเซีย ได้แก่ ยานพาหนะ อุปกรณ ์และส่วนประกอบ เคมีภัณฑ์ เม็ดพลาสติก เครื่องจักรกล ตามล้าดับ 
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1 จีน 374,046.94 403,166.86 489,542.51 1.72 7.79 21.42 13.62 8.49 10.31 10.99

2 ญี่ปุ่น 472,553.37 390,288.14 471,746.92 -0.17 -17.41 20.87 6.67 10.73 9.94 9.94

3 สหรัฐอเมริกา 522,191.20 427,418.59 489,630.80 -2.80 -18.15 14.56 -2.05 11.85 10.32 9.48

4 ฮ่องกง 305,145.51 296,401.47 388,783.21 11.88 -2.87 31.17 20.74 6.93 8.19 9.28

5 มาเลเซีย 234,337.52 185,280.94 233,726.77 19.52 -20.93 26.15 7.28 5.32 4.92 4.95

6 อินโดนีเซีย 172,552.48 129,228.35 191,904.85 32.07 -25.11 48.50 25.78 3.92 4.04 4.77

7 ออสเตรเลีย 231,871.09 265,571.48 269,181.47 26.88 14.53 1.36 -23.14 5.26 5.67 4.09

8 สิงคโปร์ 223,770.97 176,610.63 184,954.23 -10.54 -21.08 4.72 5.34 5.08 3.90 3.85

9 เวียดนาม 115,323.77 121,816.82 135,676.99 20.16 5.63 11.38 14.82 2.62 2.86 3.08

10 สวิตเซอร์แลนด์ 63,482.58 105,758.20 127,332.51 44.13 66.59 20.40 10.95 1.44 2.68 2.79

2,715,275.4 2,501,541.5 2,982,480.3 6.45 -7.87 19.23 7.27 61.63 62.83 63.22

1,690,708.5 1,466,001.3 1,764,272.7 5.42 -13.29 20.35 5.49 38.37 37.17 36.78

4,405,983.91 3,967,542.83 4,746,752.96 6.05 -9.95 19.64 6.61 100.00 100.00 100.00รวมทุกประเทศ 5,060,549.74 100.00

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์

รวม 10 รายการ 3,199,330.3 63.05

รวมอ่ืนๆ 1,861,219.4 36.95

194,834.79 4.45

155,790.66 3.07

141,269.90 2.67

250,733.29 4.67

241,382.15 3.26

206,887.28 6.69

503,230.14 9.84

479,570.73 10.77

469,400.06 7.47

2551 2552 2553 2554
 (ม.ค.

556,231.34 10.16

2554
 (ม.ค.-ธ.ค.)

2551 2552 2553 2554
 (ม.ค.-ธ.ค.)

อันดับท่ี ประเทศ 2551 2552 2553

มูลค่า : ล้านบาท อัตราขยายตัว (%) สัดส่วน (%)

2551 2552 2553 2554 2551 2552 2553 2554
 

2551 2553 2554

1 รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 50,361.1 28,945.2 56,490.2 61,428.4 42.55 -42.52 95.16 8.74 24.21 24.26 20.22
2 เม็ดพลาสติก 8,806.3 7,077.3 12,585.9 24,234.5 19.30 -19.63 77.83 92.55 4.23 5.41 7.98
3 เคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบของ 13,720.1 9,070.5 15,536.9 23,142.3 37.45 -33.89 71.29 48.95 6.60 6.67 7.62
4 เคมีภณัฑ์ 11,184.9 11,256.8 12,789.4 18,003.7 12.52 0.64 13.62 40.77 5.38 5.49 5.92
5 เคร่ืองยนต์สันดาปภายในแบบลูกสูบ 11,331.5 8,262.7 11,800.5 13,108.4 75.42 -27.08 42.82 11.08 5.45 5.07 4.31
6 เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภณัฑ์ 11,027.7 6,866.8 9,528.5 10,663.9 23.82 -37.73 38.76 11.92 5.30 4.09 3.51
7 เคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ 4,785.6 4,846.8 6,466.1 7,558.0 22.82 1.28 33.41 16.89 2.30 2.78 2.49
8 เคร่ืองส าอาง สบู่ และผลิตภณัฑ์รักษา 4,719.4 4,562.3 5,267.7 6,706.7 14.38 -3.33 15.46 27.32 2.27 2.26 2.21
9 รถจักรยานยนต์และส่วนประกอบ 6,897.0 5,945.2 6,025.3 6,528.1 49.12 -13.80 1.35 8.34 3.32 2.59 2.15

10 ผลิตภณัฑ์พลาสติก 5,732.5 4,546.6 4,965.0 5,553.3 22.92 -20.69 9.20 11.85 2.76 2.13 1.83
128,566.0 91,380.1 141,455.5 176,927.3 34.89 -28.92 54.80 25.08 61.81 60.75 58.22
79,451.5 67,537.7 91,400.7 126,943.3 12.44 -15.00 35.33 38.89 38.19 39.25 41.78
208,017.5 158,917.9 232,856.2 303,870.7 25.33 -23.60 46.53 30.50 100.00 100.00 100.00รวมทั้งสิ้น

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร

รวม 10 รายการ
อ่ืนๆ

อันดับท่ี ช่ือสินค้า มูลค่า : ล้านบาท อัตราขยายตัว (%) สัดส่วน (%)

10 อันดับ ตลาดส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมของไทย 

 

  

10 อันดับสินค้าอุตสาหกรรมส่งออกของไทยไปอินโดนีเซีย 
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        ส่วนสินค้าน้าเข้าที่ส้าคัญของไทยจากอินโดนีเซีย  ที่ส้าคัญได้แก่  น้้ามันดิบ  ถ่านหิน  สินแร่และเศษ
โลหะ เคมีภัณฑ์ จักรยานยนต์และส่วนประกอบ  สินค้าอุปโภคบริโภค  เครื่องเพชรพลอย  อัญมณี เงินแท่ง
และทองค้า น้้ามันหล่อลื่นและ  น้้ามันเบรก เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ  ผลิตภัณฑ์ยาสูบ  ด้ายทอผ้า
และด้ายเส้นเล็ก เครื่องคอมพิวเตอร์ อุปกรณ ์และส่วนประกอบ กระดาษ กระดาษแข็งและผลิตภัณฑ์ 

 

 
        (ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์) 

 

       อินโดนีเซียเป็นประเทศท่ีมีโอกาสทางการค้าสูง  เพราะเป็นตลาดที่ใหญ่ที่สุดในอาเซียน  (237.5 ล้าน
คน) ซึ่งร้อยละ 15 เป็นประชากรที่มีฐานะดีและมีก้าลังซื้อสูงมาก  มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจสูง  ต้องการ
สินค้า high end สินค้าทุน และสินค้าอุปโภคบริโภคมากเพราะชาวอินโดนีเซียมีความนิยมสินค้าและบริการ
จากประเทศไทยอยู่แล้ว  ส้าหรับบริการที่มีโอกาสมากคือ  บริการทางการแพทย์  และการท่องเที่ยว  
นอกจากนั้น ยังสามารถใช้ประโยชน์จากการปลอดภาษีน้าเข้าในกรอบข้อตกลงอาเซียน (CEPT/AFTA)  
(ที่มา : ส้านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงจาการ์ตา) 
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บทสรุปส าหรับอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 

 ถึงแม้ในปัจจุบันการค้าจะมีการแข่งขันท่ีรุนแรงมากข้ึน แต่ทางด้านกระทรวงพานิชย์ก็ได้วิเคราะห์
ว่าในภาพรวมปี 2555 เศรษฐกิจโลกยังขยายตัว และความต้องการในตลาดโลกยังมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึน  ซึ่งจะ
ช่วยลดผลกระทบในกรณีที่เศรษฐกิจของสหภาพยุโรปขยายตัวในระดับต่้า  และจะส่งผลให้การส่งออกของ
ไทยมีแนวโน้มขยายตัวได้อย่างต่อเนื่อง  เศรษฐกิจเอเชียตะวันออกในปี  2555 จะขยายตัวร้อยละ  8.1 
ลดลงจากปี  2554 ที่คาดว่าจะขยายตัวร้อยละ  8.5 เล็กน้อย (แผนภูมิที่  1) ซึ่งเป็นผลมาจากการที่
เศรษฐกิจจีนมีแนวโน้มชะลอตัวจากร้อยละ  9.3 ปี 2554 เหลือร้อยละ  8.7 ในปี 2555 ในขณะที่เอเชีย
ใต้จะมีอัตราการขยายตัวเพิ่มข้ึนจากร้อยละ  7.5 เป็นร้อยละ  7.7 นอกจากนั้นญี่ปุ่นและประเทศใน
ตะวันออกกลางรวมทั้งแอฟริกาเหนือก็มีแนวโน้มที่เศรษฐกิจจะเติบโตในอัตราที่สูงขึ้นมาก 

 

 
  

 ส่วนการขยายตัวของเศรษฐกิจในกลุ่มประเทศกาลังพัฒนาซึ่งเป็นตลาดส่งออกสาคัญยังอยู่ในอัตรา
สูง ถึงแม้ว่าอาจมีแนวโน้มชะลอตัวบ้าง  โดยเฉพาะเศรษฐกิจจีนซึ่งจะยังคงสามารถรักษาการขยายตัวไว้ได้  
แต่อาจชะลอตัวจากภาวะเงินเ ฟ้อ และการชะลอตัวของอสังหาริมทรัพย์  ดังนั้นสัดส่วนของ  GDP จีนและ
ประเทศกาลังพัฒนาต่อการขยายตัวของ GDP โลกจึงมีแนวโน้มลดลงเล็กน้อย  
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 ส้าหรับประเทศไทยที่มีข้อได้เปรียบจากแรงส่งด้านการลงทุนจากมาตรการของรัฐบาลที่มุ่งเน้นการ
กระตุ้นเศรษฐกิจโดยการใช้จ่ายและก ารลงทุนภาครัฐเพ่ือก่อสร้าง /ซ่อมแซมและฟ้ืนฟูโครงสร้างพ้ืนฐานที่
ได้รับความเสียหายจากน้้า ท่วม และเพ่ือป้องกัน /บรรเทาการเกิดอุทกภัยในอนาคต  อาทิ มาตรการเร่งรัด
การฟ้ืนฟูภาคเศรษฐกิจ  ทั้งมาตรการสนับสนุนสินเชื่อ  การเร่งสร้างความเชื่อม่ัน  และให้ความช่วยเหลือ
เยียวยาในหลายลักษณะ รวมทั้งอัตราดอกเบี้ยทีย่ังอยู่ในระดับต่้า 

 ดังนั้นในปี  2555 คาดว่าการลงทุนจะมีอัตราขยายตัวที่สูงขึ้นมาก  ทั้งการลงทุนภาครัฐและ
ภาคเอกชนจะมีการขยายตัวในทิศทางท่ีเป็นบวก  การลงทุนที่ขยายตัวดังกล่าวเป็นผลจากการลงทุนใน
โครงสร้างพื้นฐานของรัฐบาลเพื่อฟ้ืนฟูประเทศจากอุทกภัย  และอีกส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากการขยายตัวของ
การส่งออก  ที่จะเริ่มพ้ืนตัวในช่วงครึ่งหลังของปี  2555 ประกอบกับการบริโภคได้รับแรงกระตุ้น เนื่องจาก
ฐานรายได้ของผู้บริโภคมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้นมากด้วยแรงกระตุ้นจากนโยบายกระจายรายได้ของรัฐบาล  อาทิ 
การปรับค่าแรงข้ันต่า  300 บาท การเพ่ิมเงินเดือนข้าราชการวุฒิปริญญาตรีเป็น  15,000 บาท และการ
ปรับเงินเดือนข้าราชการทั้งระบบ  รวมทั้งเกษตรกรซึ่งจะมีรายได้เพ่ิมข้ึนจากโครงการรับจ้า น้าข้าว เป็นต้น 
รวมถึงนโยบายคืนเงินภาษีแก่ผู้ซื้อรถยนต์คั นแรกที่อาจมีส่วนช่วยกระตุ้นการบริโภคภายในประเทศ  ปัจจัย
เหล่านี้จะส่งผลให้อุปสงค์ภายในประเทศขยายตัวได้ดี  

 ในป ี2555 จึงมีการคาดการณ์ว่าการใช้จ่ายเพื่อการอุปโภค /บริโภคโดยรวมจะขยายตัวร้อยละ  4 
ทั้งนี้ การใช้จ่ายครัวเรือนมีแนวโน้มขยายตัวร้อยละ  4.4 การขยายตัวส่วนหนึ่งมาจากการที่ประชาชนมี
ความต้องการซื้อสินค้าเพ่ือทดแทนทรัพย์สินที่เสียหายจากอุทกภัย  

 แต่ถึงอย่างไรก็ตามผู้ประกอบการไทยก็ยังมีอุปสรรคจาก การน้าเข้าเครื่องจักรที่มีแนวโน้มสูงขึ้นซึ่ง
อาจกระทบต่อดุลการค้า รายได้ภาครัฐอาจลดลงจากการชะลอเก็บภาษีน้้า มัน รวมถึงการยกเว้นภาษีหลาย
ประเภทเพื่อเยียวยาประชาชนจากอุทกภัย  นอกจากนั้นยังอาจมีแรงกดดันด้านเงินเฟ้อจากนโยบายกระตุ้น
เศรษฐกิจและความต้องการสินค้าเพ่ือฟ้ืนฟูภายหลังอุทกภัยของประชาชนในหลายจังหวัด 

 ส้าหรับแนวโน้มปี  2555 จากรายงานสรุปภาวะเศรษฐกิจอุตสาหกรรมปี  2554 และแนวโน้มปี  
2555 ของส้านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม คาดว่าทั้งปริมาณการผลิตเส้นใยสิ่งทอ  ผ้าผืน  เครื่องนุ่งห่ม
โดยเฉพาะเสื้อผ้าส้าเร็จรูป จะมีการผลิตที่ปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน  เนื่องจากปัจจัย
การผลิตกระทบต่อเนื่องจากอุทกภัย หากสถานการณ์คลี่คลายและโรงงานที่ได้รับความเสียหายสามารถฟ้ืน
ตัว และกลับมาผลิตได้ในระยะเวลาอันสั้น  (ไม่เกิน 6 เดือน) จะช่วยลดผลกระทบในอุตสาหกรรมได้  ทั้งนี้
ปริมาณการผลิตและมูลค่ าการส่งออกสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มจะสามารถฟ้ืนตัวได้ภายในไตรมาสที่  2 แต่
หากโรงงานจะต้องใช้เวลาฟื้นฟูนาน  (เกินกว่า 6 เดือน) ผู้ประกอบการอาจจะต้องพ่ึงพาการน้าเข้าวัตถุดิบ
เพ่ือการผลิต  ทั้งผ้าผืนเส้นใย  เส้นด้าย  และเสื้อผ้าส้าเร็จรูป  แต่อย่างไรก็ตามยังมีปัจจัยหนุ นที่ส้าคัญจาก
กลุ่มสินค้าที่ไทยมีศักยภาพในการส่งออก  ซึ่งมีการส่งออกเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องและมีมูลค่าต่อหน่วยเพิ่มขึ้น  
โดยเฉพาะการส่งออกผ้าผืน   เส้นใย และเส้นด้าย ซึ่งจากปีท่ีผ่านมามีมูลค่าการส่งออกเพ่ิมข้ึนคิดเป็นมูลค่า
การส่งออกประมาณ 5,141.9   ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตัวร้อยละ  15 และคาดว่าปี  2555 จะมีมูลค่า
การส่งออกท่ีเพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกัน  

 ปัจจุบันสิ่งทอไทยก้าลังเผชิญกับผลกระทบหลายปัจจัย  โดยเฉพาะภาวะต้นทุนแรงงานที่สูงขึ้น  ท้า
ให้เสียเปรียบคู่แข่งจากจีนและเวียดนาม ที่ผลิตเครื่องนุ่งห่มในต้นทุนที่ต่้ากว่า  ตลาดเครื่องนุ่งห่มของไทยจึง
เต็มไปด้วยสินค้าจากท้ังสองประเทศดังกล่าว แต่ด้วยจุดแข็งท่ีประเทศไทยเป็นผู้ผลิตสิ่งทอต้นน้้า  จ้าพวกผ้า
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ผืนได้ดีที่สุดในอาเซียน  จึงได้ปรับกลยุทธ์ใหม่ด้วยการส่งออกผ้าผืนคุณภาพ  ไปยังประเทศที่สามารถผลิต
เครื่องนุ่งห่มในต้นทุนที่ต่้ากว่าแทน ท้าให้อตุสาหกรรมสิ่งทอไทยยังคงอยู่ได้ในปัจจุบัน  

 จากทีคุ่ณพงษ์ศักดิ ์อัสสกุล นายกสมาคมอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย ที่คร่้าหวอดในวงการสิ่งทอมากว่า  
50 ปี เผยถึงกลยุทธ์ในการปรับตัวของอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย  ในงานสัมมนาประจ้าปีของบริษัท  ทีทีไอเอส 
จ้ากัด  ว่าการท่ีอุตสาหกรรมสิ่งทอจะ อยู่รอดได้ต่อไปนั้น  แต่ละบริษัทจะต้องสร้าง  value added 
ประกอบด้วย 4 ปัจจัยคือ  การออกผลิตภัณฑ์ใหม่  การสร้างความแตกต่าง  การวิจัยและพัฒนาอย่าง
สม่้าเสมอ และสุดท้าย การผลิตสินค้าท่ีตอบสนองความต้องการของตลาด 

 ในปี 2554 ตลาดส่งออกอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มที่ส้าคัญได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น เยอรมนี ที่มี
สัดส่วนการส่งออกรวมกันถึงร้อยละ 50 แสดงให้เห็นว่าอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่มของไทยพ่ึงพาการส่งออก
ไปสหรัฐฯ และยุโรปเป็นหลัก ซึ่งควรมีการมองหาตลาดใหม่อย่างอาเซียนซึ่งยังมีแนวโน้มเติบโตได้ดี  

 ส่วนการย้ายฐานการผลิตส้าหรับนัก ลงทุนไทยต้องมองหาโอกาสไม่ให้เกิดความเสียหายเพื่อย้าย
ออกไปใช้แรงงานในประเทศเพ่ือนบ้าน  ลดต้นทุนการผลิต  จากเดิมท่ีสิ่งแวดล้อมบังคับให้ค่อยปรับตัว  แต่
ปัจจุบันต้องก้าวกระโดดย้ายออกไปต่างประเทศเพ่ือปรับตัวรองรับข้อตกลงใหม่ๆ  ของกลุ่มประเทศต่างๆ  
จากเดิมโรงงานรับงานมาเท่าใดก็ได้ก้าไร แต่ปัจจุบันผลิตเท่าใด  ก้าไรหาไม่ค่อยเจอ  ดังนั้น ต้องเน้นคุณภาพ
การผลิตและบริการ  เห็นได้จากเกาหลีส่งออกสิ่งทอประมาณ  150,000 ล้านบาท  ปรากฏว่ารายได้เป็น
สินค้าท่ีมาจากมูลค่าเพ่ิมจากผลิตภัณฑ์ใหม่  ทันสมัย และคุณภาพถึงร้อยละ  40 ขณะที่การส่งออกของ ไทย
มีมูลค่า 220,000 ล้านบาท แต่สัดส่วนสินค้าที่มีนวัตกรรมใหม่  ๆ น้อยมาก จึงต้องปรับตัวรองรับกับการ
เปลี่ยนแปลงในปัจจุบัน 

 ดังนั้น เพ่ือให้การส่งออกสิ่งทอของไทยยืนหยัดได้ในตลาดโลก  ท่ามกลางกระแสการแข่งขันที่
รุนแรงในปัจจุบัน  จึงจ้าเป็นอย่างยิ่งที่ผู้ส่งออกไทยจะ ตระหนักถึงความส้าคัญของการพัฒนาคุณภาพสินค้า
เพ่ือหลีกเลี่ยงการแข่งขันในตลาดระดับล่าง  ขณะเดียวกันต้องพยายามสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสิ่งทอไทยด้วย
การพัฒนาการออกแบบสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดควบคู่ไปกับการเร่งท้าการตลาดใน
เชิงรุก เพ่ือให้การส่งออกสิ่งทอขอ งไทยเติบโตได้อย่างต่อเนื่องในตลาดโลกที่นับวันจะมีการแข่งขันรุนแรง
มากขึ้น 
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23 อนาคตอุตสาหกรรมสิ่งทอไทย 
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ส้านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงจาการ์ตา 
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