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In diesem Werk sind zum ersten Mal alle wesentlichen
B2B-Marken-Konzepte und neueste Einsichten zum
Markenmanagement zusammenfassend dargestellt
und mit aktuellen Fallbeispielen beschrieben.

Strategische Markenaufladung und 
operative Markenkommunikation

• B2B – Grundlagen und Herausforderungen
• Strategische Parameter der Markenaufladung im

B2B-Sektor
• Operative Parameter der Markenkommunikation im

B2B-Sektor
• Dienstleistungen, Dienstleistungsmarken und B2B-

Dienstleistungen
• Integrierte Kommunikation

Branchenanwendungen und 
Unternehmensbeispiele

• Accenture 
• DaimlerChrysler Management Consulting 
• Porsche Consulting
• Hako 
• Festo
• Randstad Deutschland
• POI
• MBtech Group 
• Bosch
• ZF Friedrichshafen
• KUKA Roboter
• TRUMPF
• Schroff
• Siemens
• Intel

• Lernimpulse aus der Praxis für die Praxis
• Die Zukunft des B2B-Markenmanagement

Prof. Dr. Waldemar A. Pförtsch lehrt und forscht im
Bereich International Business und B2B Marketing an
der Hochschule Pforzheim und an der University of Illi-
nois at Chicago (UIC). 

Dr. Michael Schmid ist selbständiger Unternehmens-
berater in den Bereichen Research, Training und Coa-
ching.
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»Wer sind wir? – Was machen wir? – Und warum sind wir wichtig?
Falls Sie nicht alle drei Fragen schlüssig und schnell beantwortet haben, 
dann sollten Sie dieses Buch intensiv studieren. Dieses im deutschen Sprach-
raum einmalige Werk wird Ihnen alle Werkzeuge an die Hand geben, um Ihre
Marke aufzuladen und in der Wahrnehmung ... nachhaltig zu unterstützen.«

Philip Kotler
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