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“ Dizainas kuria kultarg, kultdra formuoja vertybes,
vertybés lemia ateitj. "

Robert L. Peters
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Lietuvisko dizaino tapatybé

1. Lietuvisko dizaino industrijos status quo (esamos situacijos analize);
2. Pristatyti lietuvisko dizaino portretg;

3. Tarptautine lietuvisko dizaino reputacija;

4. Kity 3aliy kontekste apzvelgti Lietuvos dizaino raidos perspektyvas;
5. Atrasti “masisko” dizaino bruozus;

1. 18analizuoti esama Lietuvos dizaino vykdomos politikos modelj;
2. I8tirti séekmingiausiai kurianciy bei atpazjstamy dizaineriy darbus;
3. Pateikti dizaing kaip kultarg ir inovacijas skatinantj veiksnj;

5. Palyginti Lietuvos bei kity $aliy dizaino politika ir jo skatinima;

6. Apibrezti lietuvisko dizaino isskirtinuma;

7. Suformuluoti iSvadas, perspektyvas, rekomendacijas.

Siame moksliniame tiriamajame darbe lietuvisko dizaino identiteto analizei taikomas
aprasomasis metodas- reiskinys skaidomas j atskirus sudétinius visumos elementus. Taipogi
palyginamuoju metodu iryskinsiu tiriamojo reiskinio tapatumus bei skirtumus su Skandinavi-
jos saliy dizaino modeliu. Naudojamas focus group, SSGG analizés metodai. Darbg vainikuos
interviu su atrinktais tiksliniais korespondentais.

Pagrindinés trys darbo dalys:
Dizainas: tarp rinkos ir meno lauko
Lietuvisko dizaino status quo
Nacionalinio dizaino produkto studija
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Sofistikuotos mintys apie emancipacija, tautine savimone, savitg kultlrg, kalba uZlieja
samone susimascius apie Lietuvos tapatybe. Taciau kokie istoriskai nulemti faktai,
individualiy tautieciy pasiekimai, kultlrinis paveldas ir visy Siy elementy savitarpio
priklausomybé sudaro visuma to, kas atspidéty generatyvinio identiteto sampratg? Kaip
aprasyti visuma ir kaip uzfiksuoti musy “dizaino tapatumo koda’, demistifikuoti lietuvisko
dizaino ikonga- jei tokia egzistuoja.

“The New York Times” randami straipsniai apie lietuviy kalbos autentiskuma, ,Globalios
kultdros Zodyne” trumpi aprasymai apie Kristijong Donelaitj ir Mikalojy Konstanting
Ciurlionj bei kt. neabejotinai byloja apie esama susidoméjima Lietuvos kultara. Ta¢iau
lietuviskumas kaip kultdrinio identiteto modelis néra placiai nagrinéjamas, o ir susistemin-
tos informacijos apie pastarojo desimtmecio vykdytus mokslinius tyrimus, jy tematikas,
asmenybes, dizaino pasiekimus bei kiryba stokojame.

Lietuvoje karybinés industrijos sudaro daugiau nei 6 procentus bendrojo vidaus produkto.
Nuo 2002 iki 2006 mety pajamos pakilo nuo 2.1 iki 5.2 procenty. Tendencingas sektoriaus
augimas svarbus Lietuvos vastybés biudzetui bei Salies kiui. Vienas i$ karybiniy industrijy
sektoriaus subsektorius yra dizainas.

Dizainas - tai estetinés veiklos $aka kurianti intelektine nuosavybe. Jo tikslas yra suteikti
objektui vizualiai patraukly, funkcionaly, Zzmoniy poreikiams skirtg pavidala. Lietuviy
sudarytuose zodynuose dizaino terminas siejamas tik su karybine veikla, taciau Vakary
kultarose i samprata turi daugialypj prasmiy spektra. Dizainu galima apibudinti savokas,
neturincias nieko bendro su menu, pvz.: kiino dizainas. Aiskiai matomas Siandieninés
visuomenés polinkis j materealy grozj, mada lemia, jog kuriamas dizainas formuoja
basimo vartotojo skonj. Dizaineriai kurdami gyvenamaja ir ne tik aplinka, mada, materia-
lius daiktus Zmogui formuoja asmenybe, kuri gyvena visoje Sio vaizduote sukurtoje
aplinkoje. Zymus dizaineris, strategas, kanadietis Robert L. Peters puikiai nusaké glaudy
dizaino rysj su visuomene:

“Dizainas kuria kultarq. Kultara formuoja vertybes. Vertybés lemia ateitj.”

Visose kulturose stinga objektyvios savireflekcijos. Sunku saziningai kalbéti apie save, savo
salj, jos kiryba- nusakyti, kokie mes i tiesy esame bei kokius mus mato kiti. Kultara kaip
dizainas- tai procesas. Sios studijos siekiamybé apZvelgti augantj nacionalinj dizaina,
atrasti “musiskus” tapatumo bruozus, apibrézti iSskirtunuma, suformuluoti perspektyvas.
Siame tyriamajame darbe yra naudojamas siauresnis dizaino sri¢iy spektras. Néra
jtraukiamas interjero, urbanistinis, drabuziy dizainas- nagrinéjamas tik grafinis bei pramo-
ninis dizainas. Pastarieji glaudziai siejasi su esmine dizaino atsiradimo prielaida susijusia su
masine gamyba. Beto, atstovaujama “laisvos karybos” tendencija.

Klaipédos kultariniy ir karybiniy industrijy SSGG www.kepa.lt
Siuks¢ius, Giedrius. Dizainas Vilnius 2005
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Pastaruoju metu isleidziamos pavienés knygos apie lietuviy dizainerius, o iy knygy pagrin-
dinis kriterijus jiems atrinkti- kurto produkto laiméjimas (dazniausiai) tarptautiniame
konkurse. Tac¢iau Siuolaikiniame 3alies dizaine pastebima kosmopolitisky dizaino kalbos
bruozy.

Lietuvos Zmoniy identitetas is esmés turi daug bendrumy su europietiskosios tapatybeés
bruozais, konkrecios tautos identitetas paprastai remiasi tam tikrais aiskiai apibréztais
faktoriais, kurie leidZia tg tautg iSskirti i$ kity. Tai- kalba, religija, vertybés, gyvenimas tautoje
arba jvairQs jy deriniai. Identitetg formuoja dabartinés aplinkybés, istorijoje uzfiksuotos
patirtys, taciau jis nuolat kinta bei, kaip ir viskas Siandien, jtakojama globalizacijos, yra
kompleksiskas. Daugialypis identitetas - toks jis Siy dieny Lietuvos kultaroje. Lietuvis néra
tik lietuvis, vokietis tik vokietis, o prancuzas tik prancizas- visi jie taipogi europieciai.
Lietuva j Europos Sajungg jstojo neabejotinai ir dél to, kad turi dalj europietisko identiteto.
Formuojama darbo problema yra ta, jog vis sunkiau jvardyti, kas sudaro nacionaline
kulturg, ypac turint omenyje jos atvirumg iSorés jtakai. Juo labiau atskleisti nacionalinj
dizaino identiteta.

Lietuviskas dizainas ir jo tapatybé- retai nagrinéjama tema, turint omeny placig neistirty
kultaros bei klrybos reiskiniy erdve. Kultdrinio identifikavimosi proceso vyksmas prasideda
nuo idividualaus ir kolektyvinio tapatinimosi sgveikos. Anot prancizy filosofo Jacques o
Derrida, néra kultiros arba kultrinio identiteto be specifiniy skirtumuy. Jis teigé, jog reikty
kalbéti ne apie tapatybe, bet identifikavimasi kaip procesa. Todél nagrinéjant ir suprantant
nacionalinés kultiros, meninés kurybos ypatumus, vertinant autoriy darbus ir juose atran-
dant nacionalinio dizaino pozymiy, bendrybiy bei fiksuotino etnoso paveldo, santykio su
tautos kultara, vyksta kulturinio identiteto suvokimas savimonés lygmeniu.

Nepaprastai jdomu apzvelgti tautinj identiteta ir jo kaitg, dizaino formavimasi, tautos
jvaizdj tarptautinéje erdvéje, prisiminti istorine tautos patirtj. Sios mokslinés studijos tema
yra aktuali, nauja, suformuota Siuolaikinés aiskiai suprantamos minties. Tai galimybé mod-
eliuoti bei kurti lietuviskojo gyvenimo stiliaus koncepcija, pritaikant jg praktiniame darbe
identifikuojant ir kuriant dinamiska lietuvisko dizaino modulj, tapatybe.

aut. nezin. tekstai “Lietuviy tautos identiteto islikimo problema besivienijancioje Europoje”
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Dizainas: tarp rinkos ir meno lauko

PIRMAS SKYRIUS



Siuolaikinéje visuomenéje egzistuoja dvi oponuojancios pozicijos: viena jy kalba apie
asmenj, kuris kuria save, o kita — apie tai, kad asmenybé yra aplinkos sistemos kuriamas bei
formuojamas rezultatas. Prancuzy sociologas Pierre Bourdieu mégina sujungti Sias dvi
pozicijas analizuodamas meno lauka.“ Lauko specifikg atskleidZia veikéjy uzimamos pozici-
jos ir praktikos: savotiski naratyvai apie save ir svarbius ,kitus“/aplinkas, kuriose egzistuoja
abipusis rysys tarp socialiniy struktary ir veikéjy, t.y. veikéjas ir pats veikia, ir yra minéty
struktary veikiamas”.

Lietuvos kultarinis laukas jprasmina Bourdieu sgvoka, jog meno laukas yra “dominuojancios
klasés dominuojama frakcija”. Aiskus principas: egzistuoja veikéjai dominuojanciose pozici-
jose (meno, politikos, ekonomikos), taciau tarp Siy sfery vyksta nuolatinis konfliktas,
atitolindamas kuréja nuo placiosios visuomenés. Meno laukui svarbi jo galia 3viesti
visuomene, formuoti joje vertybes, kurti estetine verte. Sis laukas dazniausiai néra
pripazystamas autoritetingu ir pajégiu jgyti kitokios galios (teorijoje naudojama “kapitalo”
sgvoka). Meno lauko analize galima taikyti ir produkcijos, ir vartojimo sritims, nes jy egzis-
tencija priklauso viena nuo kitos. Vartotojas ir gamintojas yra reikalingi vyksmui, bet j 3
nedaloma rysj jtraukiami kiti meno lauko dalyviai, pavyzdziui, kritikai, kolekcininkai, kurie
skatina karéjus nesustoti kurti.

Kultarinis identifikavimasis gali vykti jvairiais badais. Sioje studijoje, paremtoje individualiy
apklausy bei grupinés moderuotos diskusijos rezultatais, siekiama atrasti alies dizaino
tapatybe, fiksuojancia karéjy bendrumus ir tuo paciu Salies nacionalinio dizaino
iSskirtinuma. Mokslinius tyrimus identiteto tema vykdantis Richard Jenkins, teigia, jog
kolektyviné identifikacija yra komplikuota dél Sio santykio: dizaineriai (Siuo atveju) zino, kas
jie yra, ta¢iau tuo paciu jy tapatybé atpazjstama ir konstruojama aplinkiniy stebétojy. Sio
santykio suvokimas- kultdrinio identiteto konstruojama raiska.

Pranclzo Bourdieu teorija Lietuvoje pasitelkiama menotyrininky, kulttrology ar sociology
analizuojant Salies kulturos politikg, menininko bei valstybés santykius. Taciau Pierre
Bourdieu metateorija Sioje savarankiskoje - mokslinéje studijoje tik formuluoja dizaino
lauko riby apibréztinumo reikiamybe, ji pozicionuojama kaip aspiracija apzvelgti Lietuvos
dizaino lauka ir jo savireflekcija- kaip dizaineriai reflektuoja save, nubrézti jo ribas. Pries
kalbant apie dizaing, svarbu jvardyti, kas juo yra ir, kas juo negali bati.

Pagal Europos Tarybos uzsakymu skelbiamos statistikos (www.culturalpolicies.net) pateik-
tus duomenis, Lietuvos valstybé 2004 m. kultiros reikméms vienam gyventojui skyré 34,65
euro. Akivaizdu, jog 3alies kultros politikos sistema nepakankamai darniai ir sistemingai
veikiantis procesas. Dabartiné tendencija 3alies dizaino lauke: ekonominis kapitalas laimi
prie$ simbolinj, o tai neskatina kokybisko dizaino poreikio. Lietuva neiSnaudoja dizaino
zmogiskuyjy istekliy formuoti Salies jvaizdziui kaip tai daro Suomija. Arba kaip dizaino
nauda neatsiejama nuo gyvenimo kokybés gerinimo Svedijoje.

Jenkins, Richard . Social Identity. 1996
www.dic.lt



Dizainas- tai prozos transformacija
] poezija.

Paul Rand



To design is to transform prose into poetry. - Paul Rand

Zymus amerikieciy grafikos dizaineris sukares tokius Zymius prekés Zenklus kaip IBM, UPS,
Paul Rand, dizaino procesa prilygino prozos transformacijai j poezija. Tai kas sukurta
chaotiskai, atsitiktinai néra dizainas — emocionaliai sukurtas yra menas. Siy mety sausj
Lietuvos mokslininky laikrastyje publikuotas interviu su Tautvydu Kalteniu, Lietuvos
dizaineriy sajungos prezidentu, kuriame kalbéta apie lietuviska dizaing. Dar praéjusiais
metais Lietuvos dizaineriy sajunga sudaré ir iSleido ,Dizaino indeksg LT2012" kuriame
pagrindinis tautieCiy dizaineriy atrankos kriterijus — tarptautinis pripazinimas ir jdomesni
karybiniy uzdaviniy sprendimo buadai. IS angly kalbos verciant, zodis design reiskia
konstravima, projektavima. “Si sgvoka iskiria dizaing i3, grynyjy” meny, kurie remiasi
emocijos projekcija j kurinj. Net jeigu kéde ar taburete norétume pavadinti meno kuriniu,
tai vis vien tie daiktai sugalvoti, iSmastyti. Viena vertus tai,naudingas” menas, kurio geriau-
siuose etaloniniuose pavyzdziuose meninis pradas yra labai svarbus. Pusiausvyra tarp
estetikos ir funkcijos visada turi bati. Emocija visais atvejais dalyvauja, bet ji sugalvota,
suplanuota, todeél vis tik projektuojama. Kitaip kuria dailininkas. Atsistojes pries drobe, jis
tiesiog leidzia iSsiverzti emocijai ir kuo daugiau jo darbe ekspromto - j drobe, skulptura ar
kitg plastikos kurinj, tuo geriau’;- tikino Tautvydas Kaltenis.

Aklai dizaing kaip blizgy jpakavimo popierélj be turinio konstruoja iy dieny placioji
visuomené. Taciau tai- ne buities puosyba, svarbu ne tik estetiné verté ar forma. Kirybos
metu yra laikomasi tam tikry logikos désniy, taisykliy. Dizainas yra varomoji jéga, kurianti
ekonominius rodiklius, todél nenuostabu, jog, pavyzdziui, Skandinavijos salyse néra laiko-
mas menu. Jis suvokiamas placiau negu naiviai bei romantiskai jvardyjamas menu. Dizaino
vaidmuo verslo rinkoje yra strateginis. Dar devyniasdeSimtaisiais gimeé “dizaino strategijos”
apibrézimas. Tai vartotojy poreikiy nustatymas, strateginis planavimas, kompleksiniy
problemy sprendimas, idéjos kurimas ir jgyvendinimas. Vykdyty apklausy metu korespon-
dentai atsakydami j klausima kas yra dizainas ir, kas juo néra, kaip taisykle, né vienas
nepamingjo, jog tai yra menas. Daznas dizaineris meno 3akas (pavyzdziui, tautodailé)
iSskyre kaip nepriklausancias dizaino sektoriui. Tarp jdomiausiy jzvalgy:

“ <..> Dizainas susideda i$ daugybés faktoriy, tarp kuriy isvaizda (tai kg dazniausiai vertina
paprastas vartotojas) yra tik viena i$ sudedamujy daliy. Tai idéja, strategija, gamyba, realiza-
vimas, vieSinimas ir t.t. Dizainas privalo turéti prasme ir atsakyti j klausima kodél jis
atsirado.” -grafikos dizaineris Edvardas Kavarskas.

“Estetine verte ir forma turintis objektas ar projektas, kuris atlieka aiskia funkcija ir kurj gali
jvardinti, pasakyti, kas tai. Tai, ko negali pavadinti ir kas neatlieka aiskios funkcijos, yra
sukurta chaotiskai ar atsitiktinai, néra dizainas”” -Deimanté Litvinaité ir Eglé Slipaityteé -
TADAM! kurybiné komanda.

" <..> (geras) daikty dizainas - tai estetitiniy ir funkciniy savybiy lydinys, sukuriantis

vartotojui pridétine verte per objektyvig (utilitarig-estetine) ar jvaizdine (estetine-statuso)
nauda.” - dizaineris, déstytojas doc. Robertas Jucaitis.

http://gyvenimas.delfi.lt/naujos_formos/lietuvos-dizaino-pasiekimai-naujame-albume.d?id=60550207



Dizaino atsiradimg inicijavo masinés produkcijos augimas. Budamas i$ esmés diversiskas, jis
nuolat aprépia naujas kurybos sritis. Visa mus supanti daiktineg, vaizdinég, simboliy ir Zzenkly
kuriama aplinka — dizainas. Ir tg aplinka formuoja dizaineriai, architektai. Jy kdrybiné veikla
tiesiogiai jtakoja visuomenés gyvenimo kokybés gerinimg, sritis yra vieng tarp ryskiausiai
atspindinciy inovatyvuma ir technologine pazanga.

Dizaino iStakos siejamos su XX a. pradzia, kuomet Miunchene, Vokietijoje 1907 metais
jkurtas “Verkbundas” (vok. Werkbund)- pirmoji gamybiné sagjunga, sujungianti architektus,
pramonininkus, dailininkus. Hermann Muthesius buvo jkuréjas, architektarinio modern-
izmo pionieriy jkvepéjas bei skatintojas. Susivienyjimo programoje buvo skelbiamas tikslas
atrinkti geriausias industrijos, amaty, prekybos galimybes, taip skatinant kokybe ir pramo-
ninio darbo tendencijas. Buvo preciziskai sukonstruotas “estetinio funkcionalizmo” princi-
pas, kur objekto forma priklauso nuo jo paskirties, struktiros, pagaminimo technologijos.
Taip pat dizaino formavimuisi didziule jtaka turéjo Bauhauzo (pirmoji mokslo jstaiga,
ruosusi dailininkus dirbti pramoneéje) ir kity meninio konstravimo mokykly veikla, kuriose
vyravo konstruktyvizmo ir funkcionalizmo idéjos. Per trumpg laika “Bauhauzas” tapo
dizaino metodiniu centru, kuriame déstytojavo zymiausi to meto kulttros veikejai. Neatsie-
jama Peter Behrens (Vokietija), vieno pirmyjy modernaus dizaino teoretiky ir praktiky Le
Corbusier (Prancizija), "Bauhaus” mokyklos jkaréjo Walter Gropius (Vokietija), Henry van de
Velde (Belgija) veikla tuometinio dizaino formavime. PavyzdZiui, Peter Behrens meninio
direktoriaus Visuotinés elektros kompanijoje (VEK) vykdomas darbas turéjo didele reikme
konstruojant dizaino veikla. VEK produkcijai sukaré savitag meninj braiza, sukaré firmos
jvaizdj- pastaty architektdra, Sriftg naudojama reklamose ir pan. Pasaulyje $i asmenybé
laikoma pirmu tikru dizaineriu. Po Il pasaulinio karo dizainas intensyviai pléetojosi Skandi-
navijos Salyse, Prancuzijoje, Italijoje. Lietuvos dizaineriai rengiami Vilniaus dailés akademi-
joje nuo 1962 mety, kuomet profesoriaus Felikso Daukanto iniciatyva jkurta dizaino
katedra (tuomet pramoninés dailés katedra).

Profesonalaus grafinio dizaino Zinios Siais laikais turi labai placig panaudojimo amplitude.
Grafinis dizainas - tai vizualinis estetinio ir efektyvaus informacinio turinio kdrimas, kuri-
ame reikSminga analizé, vizualinés komunikacijos problemos sprendimas, organizavimas ir
pateikimo metodai. Si tarpdisciplininé dizaino sritis apima komunikacijos, technologijy,
marketingo, reklamos psichologijos ir daugelj kity sfery, yra itin perspektyvi. Grafinis
dizainas paprastai yra kuriamos kompleksinés zenklodaros (angliskai branding) dalis. JAV
dizaineris William Addison Dwiggins pirma karta panaudojo grafinio dizaino terming 1922
metais. Lietuvoje grafinio dizaino profesionalus vienija 1996 m. jkurta karybiné sajunga
LGDA (Lietuvos grafinio dizaino asociacija). Dabartinio Vilniaus dailés akademijos rektoriaus
prof. Audriaus Klimo iniciatyva, 26 dizaineriai ty mety zZiema jkaré LGDA, kurios jau 2007m.
reglamentuotuose jstatuose asociacijos veikla propaguoja aukstus vizualinés komunikaci-
jos dizaino standartus bei jy svarba visuomenéje, vysto grafinj dizaing jtakodami socialine-
kultarine visuomenés raidg gerinant gyvenimo kokybe. Siuo metu organizacija jungia virs
100 profesionaliy Lietuvos grafiniy dizaineriy.

Zmogaus vystymosi raidoje, mentaliteto istorija, estetinis suvokimas bei idealai kito.
Dizainas yra kintantis ir nepastovus, aprépia vis naujas karybos sritis. Dar pirmyksciy
zmoniy veikloje atpazjstamas estitinis pradas: piesiniai ant urvy sieny, kauly dekoras.
Siandien tai visuma to, kas mus supa. Profesionalus dizaineris, pasitelkiant forma, spalva,

Cholmianskis, S¢ipanovas DIZAINAS. Vilnius 1987
//http://www.lgda.lt/dokai/LGDA _istatai_2007.pdf
//http://It.wikipedia.org/wiki/Grafinis_dizainas



idéja, kuria efektga, skoningg jvaizdj, stiliy. Taciau apart estitinio objekty stilizavimo aspekto,
Sio sektoriaus kuriama pridétiné verte skatina Salies ekonomikos augima. Taip pat padeda
pozicionuoti $alj tarptautingje rinkoje kaip dizaino tiekeja, gerina jvaizdzio karima, tiesio-
giai jtakoja firmy pelninguma ir yra stiprus konkurencinis faktorius. Dizaino substancija-
mokslo, technologijy ir meno sinteze.

Racionalus poziuris j aplinka, neuzmirstos senosios tradicijos ir pasitelktos naujosios tech-
nologijos sékmingai dar ir Siandien formuoja savita skandinavisko dizaino stiliy. Funkciona-
lumas, patogumas, naturaliy medziagy naudojimas, primityvios formos- pagrindiniai
propaguojamo stiliaus bruozai.

Po Il pasaulinio karo Skandinavijos Salys émeési kartu save reprezentuoti dizaino srityje,
kurio vystymasis jau buvo jgijes pagreitj. Siandien tarptautinéje rinkoje Zinoma ne viena
sekminga skandinavy kompanija. Tarp zymiausiy - IKEA parduotuviy tinklas, kuris nepai-
sant Svedisky “Sakny”yra valdomas INGKA Holding - privacios pelno siekiancios olandy
kompanijos. 36 Salyse per 235 parduotuves yra valdomos pries tai minétos korporacijos ir
tik 30 valdomos pagal francize. Parduotuviy tiklo vizija yra kurti geresnj kasdienj gyvenima
Zmonéms. Platus pasirinkimas auksto lygio dizaino funkcionaliy namy apyvokos daikty
zema kaina tam, kad kuo daugiau zmoniy galéty jpirkti tokius produktus.

Tikslinga ir aiski Salies dizaino politika skatinty kurybinés ekonomikos jsigaléjima Lietuvoje,
didziausiai tarp baltijos 3aliy, Lietuvai, kone iliustratyviausias pavyzdys dizaino politikos
atzvilgiu yra Siaurés Europos valstybés, ypatingai Suomijos Respublika. Suomijoje dizainas
pozicionuojamas kaip esminis 3alies inovacijy aspektas. Orientuotas j Zzmogy, jis efektyviai
veikia kaip ilgalaike investicija. 1960 metais Suomijg uzliejus pramonés bangai, sparciai
vystési masininé gamyba, kuri tiesiogiai jtakojo naujg dizaino kaip produkto vystymo
proceso pozicijg. Dizaineriai dirbo komandoje su inzinieriais, mechanikais, vadybininkais ir
kitais. Praéjus geram deSimtmeciui, svarbiausiu dizaino tyrimy objektu tapo vartotojas ir jo
komfortas. Karéjas nesigilino j objekta, nes sovietmecio dizaino reiksmé buvo siekti, jog
Zzmogus nebuty vartotojiskas, neisskirti tam tikro jo statuso. Véliau, apie 1980-uosius,
jtakojama dideliy kompanijy konkurencingumo ir spartaus augimo, iSsivysté nauja sfera-
dizaino vadyba. Dizaino procese svarbus buvo produkto vystymas ir diegimas, bendri
strateginiai laiméjimai, dizaino proceso priezilra, idéjy ir informacijos visumos valdymas.
Dizaineris ne tik kuré, bet ir koordinavo visg procesa. Suomijoje industrinio dizainerio
reiksme kito bégant laikui ir augant poreikiams. 1990 - taisiais pradétas akcentuoti prekiy
Zenklas (angl. Brand). Tuomet dizaineris tapo atsakingas uz visg dizaino patirtj. Susiformavo
dizaino strategijos terminas, kuris naudojamas ir Siy dieny karéjy veikloje, kuomet dizaino
kompanijos atlieka konsultavimo, strategavimo paslaugas, o kirybiné uzduotis neatsie-
jama nuo problemos sprendimo rezultato.

llgalaiké skandinavisko dizaino sékmé - ne jvairiy dizaineriy, o viso regiono valstybiy ir
atskiry Saliy kryptingos vieSinimo veiklos rezultatas. Populiariausi produkty modeliai,
sukurti dar XX amziaus $estajj deSimtmetj, taciau sékmingai gaminami ir parduodami
dabartinéje rinkoje.

Valtonen, Anna. Redefining Industrial Design. Changes in the Design Practice in Finland. Helsinki 2007
Siuks¢ius, Giedrius. Dizainas Vilnius 2005
// http://gyvenimas.delfi.lt/naujos_formos/skandinaviskasdizainas-kukli-prabanga.d?id=8481733#



Jau tape klasika baldai yra gaminami i$ geros kokybés, natiraliy medziagy. Beto, pavieniai
Skandinavijos $aliy dizaineriai néra tokie zinomi, kaip visas jy kartu kuriamas stilius.

Vykdomos dizaino politikos tikslai Danijoje: konkurencingumo didinimas; inovacijy skatini-
mas; naujy darbo viety kdrimas; gerovés puoseléjimas;

Vykdomos dizaino politikos tikslai Norvegijoje: gerblvio kirimas; platesnés rinkos
galimybiy didinimas;

Vykdomos dizaino politikos tikslai Suomijoje: gero Salies jvaizdzio karimas; kultaros ir
nacionalinés tapatybeés svarba;

Vykdomos dizaino politikos tikslai Svedijoje: gyvenimo kokybés gerinimas.
Valstybiy dizaino politikos strategijos skiriasi, taciau tikslai ganétinai panasus.

Europos Sajungos dizaino industrijos metiné apyvarta apytiksliai siekia 36 mird. eury
(124,30 milrd. lity). 21% jmoniy Europoje dizainu puoseléja pazangg bei inovacijas. Pasau-
liniu mastu Europa yra stipriausia, kalbant apie dizaino sektoriy. Nepaisant to, jog Lietuvoje
néra seny dizaino tradicijy kaip, pavyzdziui, Skandinavy Salyse, visada buvo ir yra galimybé
tokioms formuotis. Neabejotinai, tam reikia susikurti aisky dizaino politikos modelj,
apzvelgti sékmés faktorius dizaino kulttros veikimui bei laikytis nubrézty gairiy siekiant
tikslo.

// http://www.dic.lt/index.php/pageid/609/articleid/610 “Dizainas — augimo ir klestéjimo pagrindas”
Jurgita Juospaityté. Lietuvos dizaino politika: lyginamoji analizé ir perspektyvos, Vilnius 2010
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Siaurés valstybés neabejotinai save poziocionuoja kaip dizaino tiekéjus, tatiau Lietuva
nei$naudoja dizaino zmogiskyjy istekliy formuoti salies jvaizdZiui, pristatyti kiréjy darbus
uzsienio parodose, investuoti j programine jranga profesiniam zmoniy rengimui. Vykdoma
dizaino politika apsiriboja Intelektinés nuosavybés apsaugos ir LR Dizaino jstatymu. Salyje
net trys ministerijos kuruoja dizaino sferg (kiekviena atskiras jo grandis). LR Kultros minis-
terija administruoja autoriy tesiy, intelektinés nuosavybés, informacijos sklaidos ir prieina-
mumo aspektus. LR Ukio ministerijos uzdavinys: inovacijos ir jy skatinimas. LR Svietimo ir
mokslo ministerija yra atsakinga uz studijy, mokslo, meno bei verslo 3alyje programa.
Skandinavijos Salyse veikiancios dizaino politikos pagrindinis skatinimo vaidmuo tenka
valstybei. Salys jvertinusios dizaino jtaka verslo industrijai (konkurecija, pelningumas),
didina ir skatinta dizaino naudojima vieSajame sektoriuje, stiprina parama jam.

Investicijos j dizaing greitai atsiperka, nes pagrindinai naudojami zmogiskieji istekliai ir
salyginai nedidelés investicijos. Didziosios Britanijos dizaino taryba skelbé, jog investicijos j
karybinius projektus kompanijoms atsiperka per 20 mén. Prancizijos Ekonomikos, finansy
ir pramoneés ministerijos duomenimis, investicijos j dizaing, mazesnés negu 50 tukst. eury,
smulkaus ir vidutinio verslo sektoriuje atsipirko greiciau nei per 2 metus 60 procenty
investavusiyjy. Lietuvoje 75% Salies BVP kuriama naudojant,zemo lygio” technologijas,
kurios kuria maza pridétine verte. Siekis, kad kulturinés industrijos kurty didele pridétine
verte, skatina Salies ekonomikos augima.

Dizainas yra svarbus konkurencingumo ir pelningumo faktorius industrijoje. Anglijoje 2008
mety tyrimy duomenimis, 55 procentai 3alies jmoniy savo konkurenciniu pranasumu
jvardyjo dizaing ir investicijas j 5 kultariniy industrijy subsektoriy bent 5 mety perspek-
tyvoje. Sis skai¢ius Anglijoje yra bene tris kartus didesnis nei kompanijy, investuojan¢iy j
mokslinius tyrimus ir technologijas. Europos komisijos uzsakymu 2012 metais atliktame
“Inovacijos vieSajame sektoriuje: suvokimas ir poveikis verslui” tyrime teigiama, kad
daugiau nei trecdalis korespondenty i$ visos Europos per pastaruosius 3 metus diegé tam
tikras inovacijas kompanijose, taciau toks inovacijos rodiklis priklauso nuo atskiry saliy
skaiCiavimy: net 52% kompanijy inovacijas versle skatina Austrijoje, ir tik 13% Rumunijoje.

Svarbus aspektas- dizaino kuriamas kompanijos jvaizdis, kurj anot 2005 m. Ispanijoje atlikto
tyrimo, net 70 proc. jmoniy laiko kertiniu veiksniu. 66 proc. Norvegijos kompanijy 2008 m.
teigé, kad dizainas lemia pardavimus. Sj fakta jrodé prietaisy gamintojo ,Electrolux” 2010
metais atlikta apklausa. Vartotojy pirkimo sprendimas jtakojamas tiek produkto funkciona-
lumo, tiek formos estetiskumo. Atsakymai skaic¢iuojami vienodomis proporcijomis po 50
procenty.

Dizaino srityje dominuojanciy Europos 3aliy kontekste Lietuva vis dar neturi aiskiai sufor-
muoto dizaino politikos modelio: atskiros grandys saveikauja, taciau néra aiskaus ir pagei-
daujamo efekto. UzZsienio valstybés, pasirinkusios dizaing ir ekonomika stimuliuojancia
politika, dziaugiasi ne tik inovacijy plétra ar naujy darbo viety atsiradimu, sukurtu teigiamu
Salies jvaizdZiu tarptautinéje erdvéje, bet ir geresniu gyvenimo lygiu. Pavyzdziui, Svedijoje
dizainas — gyvenimo kokybés gerinimas. Dizaino politika turéty naudoti Salies

zmogiskuosius isteklius, kultirg, zinias, taciau orientuotis j kosmopolitiskaja visuomene, 13
ambicingai veikti pasaulingje rinkoje.

http://ec.europa.eu/public_opinion/flash/fl_343_en.pdf
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Sékmingas dizaino kultros veikimas yra jtakojamas tam tikry veiksmuy, kurie skatina jo
naudojimg ir jtakoja palankig visuomenés nuomone, susidoméjima. Jau ne kartg minétas
kaip konkurencingumo ir tiesioginio pelningumo faktorius, dizainas taipogi formuoja
Zmoniy vertybes. Kultira yra Zmogaus formuojama aplinka. Sis poskyris yra tarsi rekomen-
dacinio pobudzio abstraktus modelis Lietuvai, pasitelkiant analizuoty $aliy vykdomos
dizaino politikos pavyzdzius, naudotoje literatUroje atrastas suformuotas jzvalgas bei
apklausos metu sitlytus sprendimus dizaino tautos ugdymui. Norint identifikuoti save kaip
dizaino tautg su aukstu kuriamo dizaino lygiu ir tarptautiniu pripazinimu, reikia jvykdyti
tam tikras batinas salygas, tarp kuriy- vykdyti aiskig nacionalinio dizaino politika. Salyje
svarbu ne propaguoti dizainerius, taCiau dizaino naudojima. Ypatingai sunkmecio laiku
galimi svarstymai apie naujas veikimo galimybes, nes krizés laikotarpis visuomet buvo
impulsas naujovéms.

Dizaino propaganda- kalbéti apie nauda, pridétine verte, galimybes

Lietuvoje dirba organizacijos besiripinancios dizaino svarbos ir pasiekimy sklaida.
Dazniausiai tai yra pavienés iniciatyvos- ne sistemingai ir tikslingai vykdoma propaganda.
Vienas geriausiy dizaino sklaidos pavyzdziy nacionaliniu lygiu yra pokalbiy - seminary
ciklas 5/5/5/5. Tampanti vis populiaresné ne tik dizaineriy tarpe, $i nuo 2010 mety organi-

penktas penktadienis - Dizaino penktadienis, kuomet vakare penki praneséjai Dizaino
inovacijy centre, Vilniuje, skaito paskaitas, dalinasi jzvalgomis, vizijomis, pristato savo
karybos darbos ir dalina savo patirties suformuotus patarimus. Toks rengiamas moderuoty
diskusijy vakaras inspiravo Junior Dizaino penktadienio versijg, kurioje savo patirtimi
dalinasi naujosios kartos dizaineriai. Siuo pokalbiy - seminary cinklu siekiama kalbéti apie
dizaino naudg ir galimybes. |Jdomus konferencijos skaitytojai pritraukia ne tik dizaineriy
barj j sales, taciau ir lankytojus i3 kity profesiniy sfery.

Dizaineriy bendruomenés susibirimas ir veiklumas jtakojo LGDA jsiliejimg j Tarptautinés
grafinio dizaino asociacijy taryba ICOGRADA 1999 metais. Bidama organizacijos nare, 2011
m. LGDA inicijavo Vilniuje vykusig tarptautine ICOGRADA konferencijg "Spring: ICOGRADA
Design Week Vilnius". Tokio pobudzio konferencijos- didelis proverzis 3aliai: uzsienio skaity-
tojai yra itin Zymus marketingo, dizaino sriciy atstovai.

Svarbu paminéti, jog Salyje turime tik vieng Zurnala apie Lietuvos dizaing ir Zenklodara
(angl. branding) Portfolio. Zurnalas, kurio apimtis apie 200 puslapiy, yra leidZiamas angly
kalba, nes platinamas uzsienyje. Lietuvoje jis nemokamas, galima atsisiysti elektronine
versijg internetu. Vienintelis tokio pobudzio Zurnalas Salyje pradétas leisti 2006 metais,
redaktoriaus doc. Roberto Jucaicio, Lietuvos pramonininky konfederacijos, Lietuvos
grafinio dizaino asociacijos (LGDA) iniciatyva. Leidinyje daug tikslingos informacijos apie
Salj, jos karejus, dizaing, jdomiy zmoniy jdomus interviu. Lietuvos dizaino institucijos:
LGDA, Lietuvos dizaineriy sajunga, VDA ir jos déka jkurtas Dizaino inovacijy centras, Lietu-
vos dizaino forumas propaguoja dizaino naudojimga, leidzia jvairius leidinius apie Salies
karéjy pasiekimus. Taciau nepaisant dizaino bedruomenés jungtiniy pastangy, nacionaliné
dizaino politika Salyje turi bati inicijuojama valdzios.

//http://www.dic.lt/index.php/pageid/609/articlepage/0/articleid/405 Dizainas néra menas — jis turi bati
suvoktas kaip problemy sprendimas
“LGDA nariy katalogas”, Vilnius



Valdzios iniciatyva dizainas paskelbtas valstybiniu prioritetu

Suomijos dizaino politikos modelis. Absoliuciai visoje Skandinavijoje dizainas yra neatsie-
jama ekonomikos dalis. Ekonomikos ir konkurencingumo augimas Lietuvoje turi tapti
svarbiausiu valstybés politiniu prioritetu. Suomijos valdzia dizaing paskelbé valstybés
prioritetu taip kartu skatindama verslo sektoriy intensyviau bendradarbiauti su dizainu.
Dar kelios $alies iniciatyvos vertos démesio: dizaino jtraukimas j savivaldybiy veiklg
vieSajam sektoriui “Helsinkis: dizaino sostiné 2012"” metu; novatoriskas Alvar Aalto univer-
siteto formavimas; Suomijos inovacijy fondo “Sitra” veikla vykdoma poziuru, jog dizainas
gali iSspresti globalines problemas. Visas Sias iniciatyvas sieja viena bendrybé: néra svarbus
tik profesinis dizaino praktikavimas, taciau esminiu dalyku tampa dizaino naudojimo
skatinimas. Lietuvoje valdzia nesiima reikiamy priemoniy propaguoti dizaino naudojimga,
ypac savivaldybése, vyriausybinése jstaigose, kuriose dél pavaldumo baty lengviausia
pradeti reformas susijusias su dizaino naudojimo jtakojimu ir sklaida.

Svarbu, jog valstybé kurty technologine bei informacine infrastruktira. Tikslingas yra
profesionaly kvalifikacijos, kompetencijy kélimas, studijy plétra, atskiry meniniy iniciatyvy
skatinimas. Visa tai jmanoma sékmingai vykdyti, koncentruojant démesj j prioritetus.

Verslas naudojantis dizaing yra papildomai skatinamas

Skatinamas dizaino naudojimas verslo sektoriuje, pritaikant tam tikras lengvatas ir tuo
paciu skatinant versluma, konkurencinguma. Produkto unikalumas - konkurencinis
pranasumas, tuo paciu ir gamybos efektyvumo veiksnys. Dizainas yra neatsiejamas nuo
ateities verslo poreikiy, taCiau musy 3alyje susiduriama su tendencingu didelés dalies
pramonés jmoniy neiSmanymu, koks svarbus yra dizaino vaidmuo pridétinés vertés
teikime ar kokig reikSme turi naujo gaminio, reklamos ar prekés Zzenklo sukdrimas
sekmingam tolimesniam vystymui. Nevertinami iSankstiniai rinkodariniai tyrimai. Lietuvoje
reta ir tik didelé kompanija skiria €3y eksperty tyrimams, komunikacijos strategijos
karimui. Tokia padétis yra puiki galimybé valstybei pradéti skatinti tyrinéjimus tradiciniame
versle ir gerinti esama situacija. Tai dizaino naudojimo pramonéje propaganda per islaidy
kompensavimgq. Investicijos j inovacijas, nuolatinius dizaino tyrimus, naujy informacijos ir
rysiy technologijy naudojima dizaino srityje, mokslinius eksperimentus. Ypac¢ palanku
skatinti versla investuoti j dizaing, nes tyrimai rodo, jog tokio pobudzio investicijos
atsiperka salyginai greitai. Suomijoje buvo pristatyta vyriausybés programa, kurios tikslas —
siekti, jog jmonés naudoty dizaino teikiamas paslaugas savo veikloje. Firmos, kurios
anksciau nesinaudojo dizaino paslaugomis, gavo nemokamas pirmines dizaino konsultaci-
jas. Tai jtakojo kompanijy vizualiniy identitety kdrima ar tobulinimg ir paskatino jmones
laikui bégant savarankiskai kreiptis j dizaino kompanijas, naudotis paslaugomis savo
veikloje.

Valstybés investicijos j inovatyviy projekty realizavima, naujy technologijy naudo-
jimo skatinima

Dar 2005-jy mety rugséjj Yrjo Sotamaa, Helsinkio Dailés ir dizaino universiteto rektorius
atidarymo kalboje pristaté apie trijy universitety susijungima j vieng institucija koncepcija.
Studijy reformos jtakoje atsidtré mokslo jstaigy sistema Suomijoje. Taciau anot
vyriausybés programos vizijos, mokslo jstaigos jgavo svaresne financine ir admistracine
autonomija. Nuo 2009 mety visi suomiy universitetai yra arba vieSojo jstatymo, arba
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vieSojo jstatymo, arba privaciy fondy paramos bei jtakos zonoje. Naujos reformos pasekoje
Helsinkio technologijy universitetas, Helsinkio ekonomikos mokykla, Dailés ir dizaino
universitetas Helsinkyje (TaiK) buvo sujungtj j naujadara- Aalto universteta, kurio veikla
datuojama nuo 2010 mety sausio ménesio. Vyriausybé jsipareigojo finansuoti Sig
organizacija- mokslo jstaiga papildomais 500 min. eury. Tai unikali kombinacija ir tikslinga
Salies investicija padedanti kurti inovatyvig ateit;.

Jdomus faktas: Aalto universitetas 2013 mety sausio 11 dieng suteiké garbés daktaro
laipsnj LR kultros ministrui Aranui Gellnui. Universiteto pranesime spaudai ministras
jvardyjamas kertine figura. Vizituodamas universitetuose ir surenges daug karybiniy
projekty, jis uztikrino Siaurés ir Baltijos 3aliy auk$tyjy meno mokykly tarptautinj
bendradarbiavima. 2010 metais A.Gellnui tapus LR kultiros ministru, jo prioritetu tapo
Lietuvos kultaros tarybos steigimas pagal analogiskus Suomijos tarybos pavyzd;.

Vienos, atsakingos uz $j kultariniy industrijy subsektoriy, valstybinés institucijos
steigimas

Lietuvoje viso trys ministerijos kuruoja dizaino sferq, kuriy kiekviena atskiras sritis. LR Kultaros
ministerija administruoja autoriy tesiy, intelektinés nuosavybeés, informacijos sklaidos ir priein-
amumo aspektus. LR Ukio ministerijos uzdavinys: parama inovacijy plétrai. LR Svietimo ir
mokslo ministerija yra atsakinga uz vientisq studijy, mokslo, meno bei verslo salyje programaq.
Reikalinga institucija, kuri skatinty verslo ir dizaino kontaktg 3alyje, ne tik kuruoty tamtikras
sritis, bet veikty dizaino plétros naudai. Tokia galéty bati jau Juospaitytés moksliniame
tyrime aptarta galimybé jkurti Lietuvos dizaino centra. Jo struktura susidaryty i$ vieningoje
sistemoje veikianciy atskiry padaliniy: tarptautiniy rysiy, teisés, edukacijos, dizaino sklai-
dos, dizaino ir verslo, finansy. Taip kaip Japonijoje 1952 metais jkurtas dizaino komitetas
suteiké impulsa japonisko dizaino kurybos pregresavimui bei pripazinimui pasaulyje, taip ir
Lietuvoje, taryba, centras, departamentas ar kitoks jungtinis dizaino galimybes pleciantis
projektas galéty tapti pastumiu lietuvisko dizaino kultaros ir aiSkaus identiteto karimuisi.

Dizainas kaip Salies jvaizdzio formavimo priemoné

Beveik visos Europos 3alys jvairiai, taciau skatina dizaino naudojima pramonéje, siekdamos
panasiy tiksly. Vienas i$ pavyzdziy, tai rengiami geriausio dizaino konkursai, apdovanoji-
mai. Tokia priemoné yra veiksminga estetiné edukacija visuomenéje. Taipogi, placiojoje
visuomenéje yra skatinamas dizaino naudojimas, vieSinami geriausi tautieciy darbai, o
dizaing naudojanciy kompanijos, gaudamos geriausio dizaino produkcijos apdovanojima,
yra paskatinamos, beto isskiriamos rinkodaros srityje i$ kity firmy. Nauda akivaizdi
valstybés jvaizdZio formavime: konkurso laureaty darby vieninga prezentacija ir atstovavi-
mas parodose pasaulyje. Salies kaip dizaino tiekéjos pozicionavimas yra svarbus eksporto
didinimo faktorius. Palankaus uzsienio valstybiy poziuris j Salies kaip patikimo produkcijos
gamintojo potencialg, lemia platesnes eksporto galimybes. Kita vertus, Lietuvoje baldy
gamintojai paklausiai gamina garsiy uzsienio karéjy sukurtus baldus pagal skandinavy
kompanijy uzsakymus. Zinoma, jog gamintojy skatinimas bendradarbiauti su dizaineriais
baty pelningesnis ilgailaikése perspektyvose.

Nacionalinius dizaino apdovanojimus turi Estija, Latvija, Cekija, Lenkija, Skandinavijos 3alys
ir kitos. Lietuvos dizaino prizas “Geras dizainas” nuo 2012 mety siekia pristatyti visuomenei
inovatyvius gaminius, apdovanoti profesionalius nacionalinius ir uzsienio dizaino karéjus.
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Gerg dizaing naudojancios firmos ir su jomis bendradarbiaujantys dizaineriai, gave
apdovanojima, lengviau susikurty konkurencinj pranasumga 3alies, o gal net ir tarptautinése
rinkose. Lietuvos dizaino prizas GERAS DIZAINAS teikiamas daikty, pakuotés, grafino,
mados, tekstilés, interjero, daugialypés terpés dizaino kategorijose. Tik paradoksalu tai, jog
konkursinius darbus vertina tarptautiné komisija, kurioje, bent pagal 2012 mety nuostatus
skelbiamus dizaino forumo internetinéje svetainéje, néra né vieno vertintojo lietuvio.

Investicijos j nacionalinj dizaino pristatyma uzsienio kontekste

Viena svarbiausiy valstybés plétros krypciy turéty tapti ekonominio Lietuvos intereso
atstovavimas uzsienyje. Dalyvavimas tarptautinése parodose, parama konkursy dalyviams,
meniniy iniciatyvy skatinimas turéty buti vienos i$ pagrindiniy priemoniy siekiant
reprezentuoti 3alies dizaing ir jo pasiekimus. Siandienos situacijoje lietuvisko dizaino
propaganda tarptautinése erdvése inicijuojama pavieniy dizaineriy ir firmy efektyvaus
bendradarbiavimo.

Lietuvisko dizaino reprezentacija rapinasi ir inicijuoja projektas ,Lietuvos dizaino blokas”
(,Lithuanian Design Block”), kuriame 3alies dizaineriai bendrai eksponuoja savo darbus
tarptautinése parodose Frankfurte, Niujorke, Singapure. Tai - neformalus junginys, kuriame
pristatomos skirtingos karybos sritys: baldai, apSvietimas, interjero, mados aksesuarai.
Tokios parodos yra palankios naudingy kontakty uzmezgimui. Gero dizaino isskirtinis
bruozas - akivaizdumas - kuomet pamacius nekyla jokiy klausimy. Galima prielaida, jog tai
yra atsakymas, kodél susivienije karejai parodose itin paklausus ir dziaugiasi apCiuopiamais
rezultatais: produkcija tiekiama j uzsienio $alis, tarp kuriy JAV. Pagrindiniai uzsakovai: baldy
parduotuvés, elektroninés parduotuves, dizaineriai ir architektai. Esant tokiam glaudziam
bendradarbiavimui tarp dizaineriy, atsiveria didesnés savo darby reprentacinés galimybeés
tarptautinése erdvése, nes dalyvavimo kastai dalinami j kelias dalis.

Lietuvos dizainas tarptautinése parodose — vienas is esminiy faktoriy, formuojant Salies jvaizdj
bei pritraukiant uzsienio investitorius. Siuo laikotarpiu dar neturime startegijos skirtos keliy
mety perspektyvoje reprezentuoti nacionalinj dizaing. Nepaisant to, LR Ukio ministerija ir ES
struktariniais fondais remia dalyvavimq parodose su programa “Naujos galimybeés”. Vsj “Lietu-
vos verslo paramos agentira” jgyvendina siq laiking paramos priemone. Skiriama sumos dydis
tarp 25 ir 200 tukstanciy lity. DidZiausias paramos dydis negali virsyti 70 procenty.

Formuluojama i$vada: traksta valstybés institucijy, atsakingy uz dizaino sritj, vieningo
veiksmy plano sistemingai ir nenutrikstanciai nacionalinio dizaino prezentacijai uztikrinti.
Nepakankama parama meninéms iniciatyvoms, pripazinima ir jvairius prestizinius
laiméjimus jgavusiems uzsienyje dizaineriams. Tam, kad uzsienio valstybés atpazinty
Lietuva kaip dizaino tautg ir tiekéja, reikalingos ne tik jungtinés dizaineriy pastangos,
taciau kardinaliai pakitusio valdzios pozilrio j dizaino reprezentacijos svarba.

Vykdyty apklausy respondentai teigé, jog Salis neturi dizaino reputacijos, nes néra
iSnaudojamos priemonés bei galimybés dizainui, kaip $alies jvaizdzio formavimui.

Padétis pageréty, jei valstybé remty dizainerius investicijomis j dalyvavima tarptautinése
parodose, informacinius visuomenei skirtus dizaino sklaidos tyrimus, eksperimentines
studijas, inovacijas. Pavieniai dizaineriai, kaip 3alies karéjai, iSvis néra remiami.

http://gyvenimas.delfi.lt/naujos_formos/vilniuje-startavo lietuvisko-dizaino-
blokas.d?id=59985561#ixzz2M8huZywR
Jurgita Juospaityté-Bitiniené. Lietuvos dizaino politika. Vilnius 2010



Parama galima tik jmonéms ar gamintojams. Taciau uzsienio Saliy paramos gavimo proce-
suose yra daug sekmingy pavieniy dizaineriy rémimo pavyzdziy. Beto, didelis trukumas
yra tai, jog valstybé negali statistiSkai pateikti duomeny apie dizainerius, nes jis téra
kultariniy industrijy subsektorius. Néra informacijos, kiek dizaineriy dirba ir kokiose srityse,
beto, kiek pelno generuoja ir kiek procentaliai prisideda prie Salies bendro biudzeto. Toks
vyriausybés reikalingy veiksmy stygius dizaino atzvilgiu, jtakoja nepalankia jo situacija
Lietuvoje. Juk jei visuomenéje buty skelbiama, jog dizainas sukuria ne maza procenta
bendro vidaus produkto, poziuris kisty, atsirasty pasitikéjimas dizaineriy kuriamomis
strategijomis kompanijoms, gamybos pramoné noriau bendradarbiauty su karéjais.

Yra Salys, kurios turi dizaino politikg (Danija, Suomija), taciau yra ir tos, kurios neturi (JAV,
Italija) ir vis tiek pozicionuojamos kaip dizaino tautos. Lietuvos valstybé turéty pasirinkti,
kuriuo keliu eiti: skandinavy, susikuriant tikslingais politiniais veiksmais parenta dizaino
politikos modelj, arba, pavyzdziui, Italijos, kurioje itin gerai iSvystyta promoné bei amatai.
Dizaino plétros galimybiy yra daug ir jvairiy, taciau svarbi iniciatyva identifikuoti save kaip
tauta, kuri turi ir gali atrasti savo tapatybe. Taciau atrasti (ar sukurti) savitg dizaino tapatybe
yra problematiska, kai tai tik pavienés kurejy iniciatyvos, nes tam reikalinga sistema ir jos
puoseléjimas.

Sis rekomendacinio pobudzio skyrius yra neatsiejama lietuvisko dizaino identiteto dalis.
Svarbu suprasti esamo dizaino istakas ir stiliaus susiformavimo prielaidas: tai ir politing, ir
socialing, ir ekonominé, ir mokslo bei technikos situacija Salyje. Atsakymai j klausimus kodél
lietuviy industrinés Sakos dizaineriai kuria santarumu pasiZymincius produktus arba kodél
dizaineriai savo karybq jungia j vieno stendo reprezentacijq tarptautinése parodose slypi
esamoje situacijoje. Pavyzdziui, kultariniai bruozai ir tautiné pasauléjauta atsispindi karéjy
darbuose, o tam tikra ekonominé ir politiné dizaino situacija lemia dizaineriy jungtiniy
projekty iniciatyvas ir nenuilstama naujy plotmiy ieskojima.
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SSGG ANALIZE:
LIETUVOS DIZAINAS



1. Daug jauny, ambicingy, talentingy dizaineriy;

2. Populiarus dizaineriy dalyvavimas bei laiméjimai tarptautiniuose bei
respublikiniuose konkursuose;

3. Naujosios technologijos jtakoja sparty srities vystymasi;

4. Kvalifikuoti, issilavine dizaineriai;

5. Dizaineriai patys sau susikuria darbo vietas;

6. Augantis specialistus ruosianciy studijy bei programy skaicius, jy jvairove.

7. Lietuvoje, lyginant su kitomis Baltijos Salimis, paruoSiama daugiausia dizaino specialisty;
8. Dizainas suteikia konkurencinj pranasuma;

9. Svarus jnasas j Salies ekonomikos biudzeta (Kultriniy ir kGrybiniy industrijy BVP
indélis siekia 5 procentus);

10. Didelis veiklos populiarumas;

11. Lietuvoje yra pasaulinio lygio atstovy;

12. Veikla nereikalauja sudétingos infrastrukturos;

13. Verté yra kuriama pagrindinai naudojant zmogiskuosius isteklius, nereikialingos
didelés investicijos;

1. Lietuviskas dizainas néra atpazjstamas, ypatingai tarptautiniu lygiu;

2. Teisinés dizaino politikos nestabilumas;

3. Néra masiskas;

4. Maza Lietuvos rinka;

5. Nepakankamas visuomenés doméjimasis lietuviy dizaineriais ir jy kuryba;

6. Nepakankama informacijos apie dizainerius ir jy projektus sklaida;

7. Retai atliekami tyrimai susije su dizaino / reklamos poveikiu vartotojui ir pan.;

8. Néra plataus lietuvisko dizaino asortimento rinkoje;

9. Lietuvoje paplites neispruses visuomenés pozidris, jog dizaineris - tai menininkas. Tai
byloja, jog nejvertinamos Lietuvos kurybinio potencialo teikiamos galimybés;

10. UZsakovy konservatyvumas stabdo inovacijy bei dizaino plétrg;

11. Lietuvisko dizaino produkto eksporto sistemos nebuvimas;

12. Lietuvos dizaineriy produktai pasaulinéje rinkoje gyvuoja pavieniy iniciatyvy pagrindu;
13. Silpnas rysys tarp dizaino ir marketingo;

14. Truksta studijy programy bei mokymy orientuoty j socialine karyba;

15. Dazna tautieciy emigracija j uzsienio $alis lemia tai, kad karéjai mokescius moka kitos
valstybés biudzetui;

16. Atvirumas kity dizaino kultary isorés jtakai;

17. Betarpiskas vartotojiskumas bei kainos svarba pirkéjui;

18. Ruosiamiems dizaineriams néra gerai ugdomas verslumas, marketingo pagrindai;

19. Néra aktyvaus, efektyvaus, visuomenés mases pasiekiancio dizaino skatinimo.

20. I3vystytas tik vieno tipo dizainas - tai vizualinis dizainas, pavyzdziui, produkto ar mados
dizainas gyvuoja tik individualiy iniciatyvy skatinamas, néra skirtas masinei gamybai;

21. Néra sistemingo gaminiy eksporto, tarptautinio kapitalo dideliy reklamos bendroviy;
22. Nacionaliné statistikos sistema nenurodo dizaino kaip atskiro sektoriaus, todél jo rezul-
tatai ir augimas néra pateikiami aiskiais duomenimis;

23. Prasta intelektinés nuosavybés apsauga;
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1. Supanaséjimas;

2. Suinternacionaléjimas ir lietuviskumo dizaineriy darbuose nebuvimas;
3. Lietuvai netapti sistemingu dizaino vartotoju;

4. Lietuva tampa kity Saliy dizaino vartotoja, bet ne savos rinkos kiréja;
5. Nesuformuojama dizaino kultara Salyje;

6. Dizainas neintegruotas kaip lygiaverté industrijos Saka;

7. Nepakankamas Svietimo sistemos skiriamas finansavimas;

8. Klrybinio jaunimo skaic¢ius mazéja del imigracijos j uzsienj;

9. Dizainas néra skatinamas nacionaliniu lygiu;

10. Nepakankamas Lietuvos karybiniy industrijy problemy ir aktualijy vertinimas politinése
ir ekonominése bendruomenése;

11. Dizainas netampa svarbiu dalyviu inovacijy politikos formavime;

1. Tapti iskirtinai orginaliu dizainu;

2. Dizaino kulttros ugdymas;

3. Lietuvisko dizaino pripaZinimas ir atpazjstamumas ne tik respublikiniu,

bet ir pasauliniu lygiu;

4.Visuomenés poziurio keitimas;

5. Dizainas ir marketingas tampa nedalomu vieniu;

6. Stiprus tarptautinis bendradarbiavimas;

7. Uzsienio studentams studijos Lietuvos mokslo institucijose tampa paklausios;
8. Rinkos plétra- globali rinka;

9. Stiprus dizaino produkto integravimas, ne tik gamyba; lobizmo veiksmai;

10. Vartotojiskumas 3alyje skatina dizaino perkamosios galios didéjima;

11. Svietimo sistema siekiama isugdyti karybingg asmenybe;

12. Intensyviai plétojamas sektorius, jtraukiant versla, mokslo institucijas ir bendruomene.
13. Keic¢iami politiniai ir ekonominiai prioritetai valstybés valdyme;

14. Dizaino sektoriaus kuriama didelé pridétiné verté;

15. Dizaino produkto sistemingas eksportas j uzsienio rinkas;

Pateikiamos SSGG analizés turinj sudaro jZzvalgos bei vertinimai, papildyti focus group
analizés metodo bei vykdyty apklausy rezultatais. Statistiniai duomenys gauti i$ Lietuvos
statistikos departamento.






Pastaruoju metu pastebimas tendencingas dizaino industrijos augimas, iStobulintos
karybos galimybés: Siuolaikiniy technologijy atsiradimas, socialiné visuomeneés kaita,
spartéjanti dizaino sklaida (rengiamos parodos, kviec¢iami uzsienio sveciai skaityti konferen-
cijose, atsiranda daugiau publikacijy aprasanciy Siy dieny dizaino tendencijas). Taciau
svarbu atsizvelgti j Lietuvos dizaino iStakas...

Dizaino priesistore atspindi balty kulturos rasti daiktiniai jrodymai: indai, papuosalai,
drabuziai, smulkioji architektira. Balty gintariniai papuo3alai aprasyti net Homero
“Odiséjoje”, o islike dirbiniai atspindi kirybinj savituma, to meto blta pasauléjauta. Balty
menas - tai kultarinis palikimas. Ir Siandien balty proistoré yra jkvépimo 3altinis Siuolaikiniy
menininky kdryboje. Vienas i$ puikiy pavyzdziy, tai studijos “Primprim” dizainerées Kotrynos
Zilinskienés Lietuvos paviljonui pasaulinéje parodoje Expo 2012 Yeosu Korea sukurtas
logotipo, talismano, identiteto ir siuvenyry dizainas. Logotipe vaizduojamas gintarinis
amuletas kaip saulé kylanti virs Baltijos jaros. Arba tos pacios studijos dizaineres Miglés
Vasiliauskaités kurtas puosybinio stiliaus 3riftas “Balta”. Naudojami simboliai remiasi
baltisky papuosaly formomis bei dekoro elementais.

Vis délto, oficialus lietuviskojo dizaino startas jvyko 1937 metais, kuomet Jono Prapuolenio
sukurtas sveitainés baldy komplektas laiméjo aukso medalj Paryziuje surengtoje
pasaulinéje parodoje. Po Sio pripazinimo jo darbuose naudojamos formos bei rasty inter-
pretacijos Lietuvoje tapo taikomosios dailés siekiamybe. Po mety karéjas buvo apdovano-
tas dar vienu laimétojo diplomu uz lietuviska valgomojo baldy komplekta Berlyne sureng-
toje tarptautinéje amaty parodoje. Autorius modernizuodamas liaudies meno stilistikos bei
dekoro tradicijas kuré tuomet novatoriskus gaminius.

Grafinio dizaino srities formavimuisi svarbi buvo Gerardo Bagdonaviciaus karybiné veikla.
Nuo 1923 m. dalyvaves jvairiose parodose (1929 m. Tarptautiné ekslibrisy paroda Briuse-
lyje, 1931m. Los Andzele vykusioje parodoje gaves garbés diploma), dailininkas kare
ekslibrisus, taikomaja reklamine grafika, apipavidalindavo knygas, jy virselius.
Bagdonavicius vengé iliustratyvumo, naudojo informatyvius 3riftus, jo darbuose vyravo
savita iSraiskos forma.

Pirmoji dizaino programa Lietuvoje atsirado tik 1961 metais. Tuometinis judéjimas “Daile
buiciai” pradéjo permainas Soviety Sajungos dizaine. Lakoniskumas, medZiagos
natUralumas bei modernumas buvo skatinamos tendencijos darbuose. Svarbu buvo ne tik
vizuali estetika, taciau ir funkcionalumas. Vilniuje, Kaune ir Klaipédoje veikeé dailés kombi-
natai, kuriuose serijiniu budu gamino jvairius keramikos, metalo, odos, tekstilés gaminius.
Kombinatuose taipogi buvo kuriami objektai visuomeniniy pastaty interjerams puosti:
gobelenai, vitrazai ir pan. Sovietmeciu dizainas jgyjo pagreitj ir tapo populiaria specialybe,
nes ekonomikoje buvo sudarytos palankios salygos kurti betarpj mokslo, meno ir
pramonés bendradarbiavima. Sovietiniu laikmeciu Lietuvoje gaminti baldai masinei bei
individualiai rinkai, buitiniai prietaisai (gragztai “Elfa”), magnetofonai (“Gondinga”), automo-
biliai (“Lada Eva”), sklandytuvai ir kiti gaminiai, kurie buvo eksportuojami net ir j Vakary
Salis. Beto, Lietuva buvo pirmoji is Soviety Sajungos 3aliy, kurios produkcija buvo ekspor-
tuojama j 27 3alis, tarp jy Afrikos valstybes, Didziajq Britanija.

XX a. lietuviy dailés istorija, Vilnius, 1983
Siuks¢ius, Giedrius. Dizainas Vilnius 2005
http://www.dic.lt/index.php/pageid/641



Feliksas Daukantas- pirmasis suformaves dizaino specialybés ruosimo Lietuvoje nuostatas.
1964 metais jau su Algimantu Bielskiu karé dizaino specialybés programa bei déstymo
metodika, o0 1981 metais isleido pirma dizaino vadovélj lietuviy kalba: “Pramoninés dailés
specialisty rengimo sisteminés programos principai”. Laikui bégant Vilniaus dailés akademi-
jos Dizaino katedra tapo Lietuvos dizaineriy ruoSimo centru. Dar ir Siandien VDA yra
pagrindiné ir daugiausiai dizaino specialisty paruosianti auk$tojo mokslo jstaiga Lietuvoje.
Nudieny Lietuvos dizaino plétros epochoje vis labiau ryskéja kosmopolitisSkumas, o naujo-
sios technologijos ir mokslo inovacijos lengvina dizaino kurybos procesa bei gamyba.
Naujos kartos karejai nuosekliai bei sekmingai kuria dizaino kulttra Salyje.

2.2.1. Edukacijos sistema

Institucijos Lietuvoje rengiancios specialistus dizaino sektoriuje yra Vilniaus dailés
akademija (pagal tarptautinius konkursus laimincius studentus - tai Salies lyderé), Vilniaus
Gedimino technikos universitetas, Kauno technologijy universitetas, Klaipedos universite-
tas, Siauliy universitetas, Vilniaus dizaino ir technologijy kolegija, Vilniaus kolegija, Kauno
kolegija.

Lietuvoje, lyginant su kitomis Baltijos Salimis, paruoSiama daugiausia dizaino srities
specialisty. Salies 3vietimo jstaigose j dizaing orientuotos programos yra jvairios, pakanka-
mai iSplétotos, taciau tik kelios orientuotos j studijuojanciyjy verslumo bei marketingo
poreikius. Specializuoty studijy programy bendradarbiavimo nebuvimas neabejotinai
jtakoja dizaino bei verslo atsiskyrima. RuoSiamiems dizaineriams néra gerai ugdomas
verslumas, gebéjimai pritaikyti profesionalias Zinias praktinéje veikloje. Tai minima ir 2008
metais Vilniaus dailés akademija jgaliotame Mollerup dizaino laboratorijos atliktame
“Lietuvos dizaino galimybiy studija” tyrime. Jame aiskiai vardinami $alies dizaino rinkos bei
mokslo jstaigy sektoriuje esantys trukumai. Pagrindiniai - tai paruosty dizaino specialisty
Lietuvoje praktiniy dizaino projekto jgyvendinimo ziniy stoka, nepakankamas
konkurencingumas tarp dizaineriy, galimybiy trikumas savo kurybai jgyvendinti, industri-
joje néra dideliy kompanijy, mazai darbo viety (absoliuciai, jas dizaineriai susikuria patys:
“laisvai samdomo” statusas).

Nepaisant tyrimuose konstatuojamy dizaino edukacijos minusy, didziausias pranasumas -
kokybeé. Lietuvoje specialisty paruosimo lygis anot Studijy kokybés centro eksperty yra
ganétinai aukstas. Beto, nemazai Salies studenty pasinaudojusiy mainy programy
galimybémis, atstovauja Lietuva uzsienio mokymo jstaigose, veliau tesia studijas uzsienio
aukstosiose meno mokyklose bei pelno tarpautinj pripazinima. Lektoriai i$ Lietuvos
kvieciami skaityti paskaitas bei vesti kurybines dirbtuves kity Saliy meno ir mokslo instituci-
jose. Akivaizdu, jog déstytojy kvalifikacija auksta. PavyzdZiui, VDA déstytojy rate zymiausi
menininkai, dizaineriai, architektai, mokslininkai. Salies dizaino mokymo jstaigose studijy
programos reguliariai akredituojamos SMM bei SKVC.

2008 metais Lietuvos Respublikos Svietimo ir mokslo ministerijos nurodymu atliktoje
“Lietuvos karybinés ir kulturinés industrijos” galimybiy studijoje pateikiamos apibendrintos
eksperty VDA studijy programy vertinimy iSvados:

Per Mollerup. Lietuvos dizaino galimybiy studija. Vilnius 2008
Lietuvos kultdrinés ir kirybinés industrijos. Vilnius 2008



“<..>, kad ekspertuotos studijy programos yra testinos ir turi svariy privalumy, taciau jy
turinys yra tobulintinas, nes jis yra:

1. fragmentiskas ir vargiai sudaro vieninga studijy programg;

2. per mazai orientuotas j bendradarbiavima su kitomis VDA katedromis;
3. per mazai orientuotas j bendradarbiavima su jmonémis ir verslu;

4. per menkai iSnaudoja tarptautiniy mainy galimybes;

Pasigesta moderniy dirbtuviy, kompiuterinés ir kirybinés jrangos, prieigy prie kompiuteriy
ir kompiuteriniy programuy, naujy leidiniy bibliotekose. ”

Pagal specialy VDA absolventy jsidarbinimo tyrima atliktg 2005 metais, tik 8 procentai
dizaino studijas baigusiyjy nedirba Siame sektoriuje. Tarp visy akademijos fakultety
daugiausiai kitoje srityje dirbanciy absolventy bata Humanitariniy moksly fakultete (dailés
istorijos ir teorijos, Unesco kulttros vadybos ir kulttros politikos, paminklotvarkos studijos),
net 23 procentai.

Lietuvos Svietimo sistemoje kintamumas bei pokyciai neiSvengiami. Juk Siandien dizainas
yra jtakojamas naujyjy technologijy, inovacijy, tendencijy. Kiréjui Zengti koja kojon su
naujausiomis tendencijomis sunku suspéti, tad geriausia tas tendencijas kurti. Dizainas- tai
procesas, kuriame neiSvengiamas kintamumas, ieSkojimas, tyrimas, problemos sprendimas.
Pasaulyje dizaino mokyklos atsisako senyjy metody bei supazindina su naujais, tarp kuriy-
tyrimai. Pavyzdziui, Dizaino mokykloje Kopenhagoje (Danija) didziausias fakultetas- tyrimy.
Siuolaikinio dizaino naujojo mastymo kryptis anglisku terminu jvardyjama “design think-
ing”, kuri remiasi problemy tyrimo metodu. Procese analizuojama informacija, pozicionuo-
jami dizaino sprendimai, sprendziami verslo reals issukiai. Didziulis Lietuvos dizaino
mokymo jstaigy sistemoje esantis pranasumas yra tas, jog studentai turi privalomus kredi-
tus is discipliny kaipo dizaino istorija, filosofija, sociologija bei kitos humanitariniy moksly
paskaitos. Tai puiki forma skatinti gilintis j dizaing, jo istakas, atsiradimo prielaidas. Si siste-
mos grandis galéty tapti stipriu pavyzdziu kity Saliy dizaino mokymo institucijoms.

Nepaisant sudaryty galimybiy studentams iSvykti su, pavyzdZiui, “Erasmus Socrates” mainy
programa semestro ar visy mokslo mety studijy laikotarpiui j Europos 3alis, svarbiu aspektu
iSlieka specialisty rengimo uZsienyje poreikis. Toks parengimas sudaryty palankias salygas
tyréjy karjeros galimybiy augimui. Lietuvoje dar néra tikslingai bei objektyviai vertinami
dizaino tyréjai, mokslininkai, nors pasaulyje poreikis tendencingai kyla kartu su
besivystancia karybine ekonomika. Palankia padétj galima jzvelgti mokslo institucijy
iniciatyvumu skatinamy naujy moksliniy programy ir projekty, dizaino sklaidos centry
jgyvendinime. 2007 metais ES struktariniy fondy parama gaves projektas lémé Vilniaus
dailés akademijos Dizaino inovacijy centro jkarima. Sio centro nauda akivaizdi dizaino
sklaidai:

- Skatinti bendradarbiavimga tarp Vilniaus dailés akademijos ir verslo bei mokslo struktary;
- Kurti salygas jauniems dizaineriams jsitvirtinti dizaino rinkoje;

- Plétoti tarptautinj bendradarbiavima tarp panasiy institucijy;

- Prisidéti prie Lietuvos dizaino politikos formavimo;

- Kaupti bei platinti specializuotg dizaino informacija;

- Skatinti dizaino inovacijy plétra;

Lietuvos kultdrinés ir kiirybinés industrijos. Vilnius 2008
www.dic.lt
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Kitos egzistuojancios dizaino organizacijos Salyje: LGDA (Lietuvos grafinio dizaino asoci-
acija), LDiS (Lietuvos dizaineriy sajunga), Nacionaliné mados dizaino asociacija.

Verta paminéti 2009 metais jgyvendintg “Balty menas” projekta. Nuostabus projektas
nagrinéja protéviy balty kultarinj palikima, aktualizuoja senajag meno tradicija, supazindina
su Siuolaikiniy menininky kariniais: grafikos, tapybos, tarpdisciplininio meno, kuriuose
atsispindi baltiska pasauléjauta, unikalumas bei puoselétos tradicijos. Parodoje bei albume
eksponuojamas balty menas - tai papuosalai, audiniai, buities rakandai bei kiti archeologi-
niai radiniai. Visi jie surinkti tarp Lietuvos, Latvijos, Lenkijos, Vokietijos 3aliy esanciy
muziejy. Lietuvos vardo paminéjimo tukstantmecio proga jgyvendinto projekto iniciatorius
ir pagrindinis kuratorius- tuometinis VDA rektorius prof. Adomas Butrimas.

“Balty menas”isleisto albumo ir vykusios parodos vizualineé stilistika.

Kryptingas dizaino veiklos skatinimas ir kitos iniciatyvos skatina kultaros “vartojima’,
visuomenés kulturinio identiteto ugdyma, dizaineriy karybiskumo produktyvuma.

Sios studijos metu interviu taikomy metody atvejais korespondenty jzvalgos bei 3alies
dizaino mokyklos vertinimai, papildyti focus group analizés metodo rezultatais, buvo ne
monotoniskai vienodi, taciau jvairts, kupini pastebéjimy. Viena jdomiausiy jzvalgy,
atsakant | klausima Kaip vertinate “musiskq” dizaino mokyklq? Ar tokia egzistuoja?, suformu-
luota naujosios kartos dizainerio Edvardo Kavarsko:

“Lyginti su italiska ar skandinaviska mokykla, turinc¢ia puse amziaus formavimosi tradicijy
tikrai negalim. Galbat galima kalbéti apie bendra trijy Baltijos valstybiy (Lietuvos, Latvijos ir
Estijos) dizaino pojatj. Sis labiau linksta j 3iaurietiskai (skandinaviskai) mokyklai badingas
vertybes. Jei bandyti zvelgti per Ryty ir Vakary prizme, tai atsiduriame keistesnéje padétyje
- Vakary Europai mes visada busime Rytai, o kaimynai i$ Ryty (Rusija, Baltarusija, Ukraina)
mus laiko Vakarietisko dizaino atstovais.”

Kiti korespondentai tvirtino, jog lietuvisko dizaino mokykla egzistuoja nebent teoriskai, nes
yra dizaino mokymo jstaigos, o ir dizaino Lietuvoje mokoma jau 50 mety. Tac¢iau mokyklos
iSskirtinumas neapibréztas. Nors tai ir yra vienas pagrindiniy lietuviskos dizaino mokyklos
kertiniy bruozy: isskirtinumo, individualumo dizaineriy darbuose, kiirybos konceptualumo
skatinimas, absoliuciai kirybingos asmenybés ugdymas. Kiek sunkiau nusakyti vieningus
lietuviy dizaineriy kurybos pozymius, taciau korespondenty atsakymuose jie sutampa su
lietuviy kaip etninés grupés isskirtinumo bruozais: individualumas, kruopStumas, konser-
vatyvumas, atsargumas, kuklumas, geometrizuotos formos, grieztumas ir t.t.
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2.2.2.Visuomenés poziuris j dizaing

Labai reikSminga dizaino egzistavimo ir tobuléjimo dalis yra tautos savimoné, dizaino
teisingo supratimo formavimo procesas susijes su Zmoniy mastysena. Lietuvoje néra
iSvystyta “dizaino kultura’, kur pilieciai supranta, vertina bei paklausiai perka tautieciy kurta
dizaino produkta. Anaiptol taip neatsilieptuméme apie Suomija ar Italija. Kiekvienas
pasisveciaves suomiy namuose atrasty bent vieng Alvar Aalto stiklo vazele, Marimekko
specifiniais audiniy rastais puostg ruba ar staltiese ir pan. Kita vertus, retas lietuvis gali
pasigirti namuose turintis lietuviy dizaineriy kurty darby. Mollerup dizaino galimybiy
studijos tyrime uzsimenama apie tai, jog visuomeneés skurdus poziuris j dizaing apsiriboja
tik mada, interjeru, lenktyniniais automobiliais.

Lietuvoje itin paplitusi romantiné dizaino koncepcija, kurioje dizainas- tai menas, bei
“tamsuoliskas” poziuris, jog kiekvienas turi savitg skonj ir bet koks jis turéty buti toleruoja-
mas kity, nes tai - “skonio reikalas”. Taciau vakarietiSkos kulturos jtakojami pradedame
suprasti ir vertinti dizaing, jo efektyvuma bei pridétine verte verslui. Geras dizainas - tai ir
auksto konkurencingumo faktorius. Si karybiniy industrijy $aka vaidina svarbia role ne
vienoje srityje, yra perspektyvi, moderni. Taciau tiriant visuomenés nuomone, nustatyta,
kad musy Salyje dizainas nejtakoja pirkéjo pasirinkimo - didziausia jtakg perkamumui turi
kaina. Tam didziule jtakg daro ir valstybés nevykdoma jokia politika dizaino atzvilgiu.
Analogiskos, jau minétos, Mollerup dizaino galimybiy studijos kiek anksc¢iau buvo
uzsakytos Latvijoje ir Estijoje. Skirtumas toks, jog kaimyninése Salyse iniciatyvumu
pasizyméjo ne mokymo institucijos (kaip Lietuvoje- VDA), bet ministerijos: Latvijoje-
Kultdros ministerija, Estijoje- Finansy ministerija. Skandinavijos Salyse dizainas laikomas
neatsiejama ekonomikos dalimi. Suomijos valdzia dizaing paskelbé valstybés prioritetu, o
jmoneés naudojancios dizaing yra papildomai skatinamos.

Siaurés valstybés neabejotinai save poziocionuoja kaip dizaino tiekéjus, tatiau Lietuva
neisnaudoja dizaino Zmogiskuyjy istekliy formuoti 3alies jvaizdZiui, pristatyti kuréjy darbus
uzsienio parodose, investuoti j naujas programas profesiniam Zmoniy parengimui. Tai yra
viena i$ esminiy priezasciy, kodél placiojoje publikoje néra formuojamas objektyvus bei
teigiamas poziuris j Salies dizaing. Visuomenéje truksta jvertinimo, supratimo bei ziniy
balanso. Dizaino sektorius Lietuvoje yra labai gyvybingas, kontrastingas: veikiama
asmeniniy iniciatyvy bei smulkiojo dizaino kurybos / gamybos verslo. Dizaino panorama
apima ne vieng sritj, taipogi yra ekonomikos dalis. Ne tik uzsienio Salyse, kur aiskiai
nubréztos dizaino politikos gairés, taciau ir Lietuvoje karybiniy ir kulturiniy industrijy
jnasas j ekonomika kyla.

Galima prielaida, jog visuomenés poziuris, kad dizainas bei kiti kGrybiniy ir kultariniy
industrijy subsektoriai yra pelno neduodantys, bet greiciau paramos siekiantys,
susiformaves, nes Salyje néra vykdoma sisteminga dizaino sklaida ir kultaros politika.
Nepakankamai greitai reaguojama j rinkos pokycius. Didzioji dauguma zmoniy apskritai
neturi prieigos prie daugelio Ziniy, nes jy Saltinis — masinés informacijos priemonés
(televizija, laikrasciai, radijas). Nei radijo, nei televizijos nacionaliniy laidy apie dizaing ir jo
karéjy pasiekimus, kuriamas tendencijas ir panasiai, neturime. Tad daroma prielaida, jog
dizaino sklaida ribojama esamos informacijos slépimu — masiniy informacijos priemoniy
vartotojas nezino, kad kazkokia konkreti informacija egzistuoja. Siuo atveju- vizuomené
nezino apie lietuvisko dizaino egzistencija. Placioji visuomené néra informuojama apie

Per Mollerup. Lietuvos dizaino galimybiy studija. Vilnius 2008
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lietuvisko dizaino jvairiapusiskuma, atliekamus mokslinius tyrimus- tokia spauda
dazniausiai publikuojama specifiniuose kultiros leidiniuose. Nors Siandien pastebimas
karybiniy sfery aprasymo aspektas ir kity sriciy publikacijose: statyby Zurnaluose galima
rasti informacijos apie architektira, interjero dizaing ir pan.

Neabejotinai nepalankig esamg situacija taiso tam tikros dizaino sklaidos institucijos,
rengiamos konferencijos bei parodos, kultlros renginiai. Pavyzdziui, dizaino eksportg
stiprinantis projektas ,Lietuvos dizaino blokas” (,Lithuanian Design Block”), kur susivienyje
Salies dizaineriai bendrai eksponuoja savo kurinius, nes iki tol net sostinéje nebuvo tinka-
mai ir susistemintai bendrai pristatomi kuréjy darbai. Arba jau tradicinémis tapusios VDA
parodos,Meno celés’, kuriose pristatomi talentingy akademijos absolventy ir studenty
darbai. Arba jau astuntoji Siais metais vyksianti “Dizaino savaité”, kuri 2013 metais vyks net
keturiuose Lietuvos miestuose: Vilniuje, Kaune, TelSiuose bei Klaipédoje.“Dizaino savaité”
gausi naujy dizaino tendencijy, Lietuvos ir uzsienio dizaineriy darby bei jvairiy renginiy,
parody.

2.2.3. Dizaino ir verslo rysys

Lietuvoje karybiniy ir kultariniy industrijy sektoriaus (dizainas - vienas is subsektoriy)
jnasas j Salies biudzetg néra mazas. 2008 mety duomenys gauti i$ Lietuvos statistikos

departamento liudyja, kad jau minéty industrijy indélis j Salies biudzetg 2002 metais virsyjo

2,1 mlrd. Lity ( 2 procentai BVP ); 2006 metais visas sektoriaus jnasas Salies ekonomikai
sieké 4,02 mird. Lity (5,2 procenty BVP), o vien reklamos verslas uzdirbo 1 milijarda lity.

Kryptingas dizaino veiklos skatinimas- puiki 3alies investicija. Tarp sekmingy dizaino nau-
dojimo rinkos ekonomikoje pavyzdziy- Skandinavijos 3alys, kurios po Il Pasaulionio karo
investavusios j mokslg bei inovacijas, Siandien turi susiklrusias didziules tarptautinéje
rinkoje Zinomas kompanijas (pvz.: NOKIA, IKEA, H&M). Vakary Europos puikiais dizaino
strategijy pavyzdziais rinkai uzkariauti minimos vokieciy prietaisy firma “Braun” bei italy
spausdinimo masinéliy firma “Olivetti”. Kamilo Olivetti jkurta gamykla, véliau gaminusi ne
tik visg biuro jrangg, bet ir jos elementus: elektronines skai¢iavimo masinéles, 1965 metais
pagamintas pirmasis asmeninio kompiuterio prototipas, tapo pripazintu sékmingos
dizaino strategijos simboliu visame pasaulyje. Kompanijos sekmé yra jrodymas, jog
dizainas - jrankis inovacijoms kurti.

Globaliojo kapitalizmo pasekoje issivystes Siuolaikinés visuomenés nesaikingas
vartotojiskumas vis auga prisitaikydamas prie greitai besikei¢ianciy tendencijy. Zmogus
priverstas nuolatos atsinaujinti bei atnaujinti aplinkg — pirkti ir vartoti. Tokia situacija
formuoja visiskai prognozuojama rezultata- dizaineriai kuria, masto, atranda naujus
iSSUkius nebe vakar dienos kontekste, taCiau kuria konceptualiau, jdomiau, verZliau.
Dizainas turi daug elementy, posistemiy, struktlry sgveikaujanciy su daugybe reiskiniy,
subjekty. O dizaineris dazniausiai yra tarpininkas tarp gamintojy bei vartotojy. Akivaizdus
trakumas masy 3alies dizaino sistemoje - meno, mokslo ir verslo tarpusavio integracijos,
socialiniy ir verslo partneriy integravimas j moksline ir menine veiklg nepakankamumas.

V3| “Interjero erdve”ir dizaino studija “ALL design”iniciatyviai @mé organizuoti dizaino
projekta "Didéja’, jungiantj du svarbius faktorius: kGrybg ir verslg. Kaune organizuojamo
projekto tikslas - nauja Lietuvoje sukurta bei pagaminta objekty kolekcija: baldai,
Sviestuvai, buities daiktai ir kita. Tuo paciu tokia iniciatyva skatina lietuviska dizaing, jo

Siuks¢ius, Giedrius. Dizainas Vilnius 2005
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rinkoje, Salies pozicionavima kaip dizaino tiekéjos uzsienio rinkose. Laimi tiek jauni,
inovatyvus dizaineriai, tiek dalyvaujancios jmoneés, nes naujos, orginalios idéjos yra puikus
konkurencinis matas jmonei dinamiskoje verslo industrijoje.

IS esmés dizainas yra inovaciné veiklos sfera, kuriai reikialingas uzsakovas ir konkurencija.
Vis délto, dar ir Siandien verslininkai atsargus, daznai pagamintame produkte pasigendama
dizaino pridetinés vertés. Industrijoje profesionalaus dizaino paslaugomis naudojamasi,
taciau dizainas néra laikomas konkurencingumo, Zymig pridétine verte produktui kurianciu
faktoriumi. Kryptingas dizaino veiklos bei verslo industrijos bendradarbiavimo skatinimas
tokiomis organizuojamomis iniciatyvomis kaipo projektas “Didéja” ir kitomis, tikslingai
spartina inovacijy, mokslo pazanga. Dizaino ir ekonomikos vystymosi rySys ugdo dizaino
kulturg, visuomenés teisingo pozitrio formavima.

Siy mety Zurnalo “Veidas” 4- tojo numerio leidinyje “Ar dar ilgai badaus lietuvisko dizaino
gurmanai” tekste aprasyta lietuvisko dizaino sékmés istorija. Interviu straipsniui dave
dizaineriai jzvelgia, jog nemaza Lietuvoje esanciy pajégiy baldy gamintojy, taiau Sie
neinvestuojantys j pridétine verte turinciy objekyy gamybg, nes patogiau gaminti jau
garsiy uzsienio $aliy dizaineriy karinius. Lietuviy karéjai neabejoja, jog investicijos ir ben-
dradarbiavimas su 3alies dizaineriais- puikus pelno 3altinis ateiciai. Pasiteisines pavyzdys-
bendrové “Vitrina”, kuri kryptingai vykde lietuviy dizaineriy darby vieSinimo politika. 2012
metais pasaulinéje baldy parodoje Kelne Dariaus Budrio bei Vaido Zabulionio darbai
sudomino Sveicary baldy prekybos parduotuviy tinkla, kuriame jau prekiaujama svetainés
baldais “Promodo”ir piety stalu “Modo”. Sveicarijoje $iy parduotuviy tinklo apyvarta tokia
didelé, jog ja aplenkia tik “Ikea” tiklo metiné piniginé apskaita.

Tarptautinés rinkos galimybeés ne tik atveria kelius j platesnes dizaino gamybos ar kirybos
erdves, taCiau dizaino konsultavimo sferg- ypac atnaujinant kolekcijas, naujy modeliy
pristatymus, suformuoto savito kirybinio stiliaus atpazjstamumo gerinimas. Neabejotinai,
tai puiki gamybos jmoniy investicija. Salies dizaineriai savo produktus kuria vidaus rinkai,
taciau Sie retai tampa masiniais. Dél Sios priezasties klréjy ambicijos verziasi pasaulinés
rinkos link, kur dizainas néra laikomas tik blizgiu saldainio jpakavimo popieréliu be turinio,
idéjos, koncepcijos... Konkurencija pasauliniu mastu yra tokia beribé ir didelé, jog patekti |
atpazjstamuma turinciyjy ratg néra esminis siekis, taciau kaip Siame sudétingame darinyje
islikti, tapti vienu i$ tarptautiniy tendencijy diktatoriumi.

2.2.4. Tarptautiné nacionalinio dizaino reputacija

Vykdyty apklausy bei tyrimy duomenimis, Lietuva néra atpazjstama uzsienio 3aliy kaip
dizaino 3alis, taciau tai neliudyja apie lietuvisko dizaino produkto nepopuliaruma ar
nesusidoméjima juo, tuo labiau prasta specialisty paruosima ar zemg dizaino lygj. Vienos ir
tokios mazos 3alies dizaino rinka dar tik pradeda jgauti reputacija kity 3aliy kontekste.
Fiksuojami pavieniai dizaineriy laiméjimai, pasiekimai byloja apie tautieciy
internacionaluma, naujy erdviy nacionalinio dizaino demonstravimui paieskas. Tokia
kosmopolitiné orientacija Sioje profesijoje yra labai svarbus aspektas lietuvisko dizaino
atpazjstamumo tarptautinése erdvése skatinime. Beto, 3alies dizaineriy darbais domisi
vokieciy, Sveicary firmos, kdriniai yra eksportuojami net j Jungtines Amerikos valstijas.

Dizaineriy uzmojis dalyvauti tarptautiniuose konkursuose ir parodose- labai ambicingas,
taCiau daznai pasiteisina. Pirma karta 2007 metais,Red dot” apdovanojimas buvo jteiktas 8
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lietuviui, dizaino studijos ,Contraforma” dizaineriui ir vadovui Nauriui Kalinauskui uz
sukurta minksty baldy serijg “Logo”. Industrijoje ne vienas tokj laiméjima priskirty
prestiziskiausiai kategorijai- konkursas Zinomas pasauliniu mastu, yra tarptautinis.
Laimeétojy darbai ( renkami 3- jose kategorijose: produkto, komunikacijy ir koncepcijos)
eksponuojami Red dot dizaino muziejuje Eseno mieste, Vokietijoje.

2009 metais Donato Kliunkos logotipas buvo sukurtas pagal Regos besivystan¢iame pasau-
lyje centro, veikiancio prie Oksfordo universiteto, ir JAV nevyriausybinés organizacijos
Global Vision 2020 uzsakyma. | “Wolda” logotipy kataloga patekes lietuviy studijos “Studio
Libre” karejo darbas buvo atrinktas i$ daugiau nei 2000 dalyvaujanciyjy. WOLDA logotipy
dizaino konkursg oficialiai pripazjsta Tarptautiné grafiniy dizaino asociacijy taryba, per
Simtg internacionaliniy dizaino asociacijy bei mokymo jstaigy. Tad pripazinimas Siame
konkurse yra vienas i$ auksciausiy profesiniy apdovanojimy grafinio dizaino srityje. Lietuva
tarp nugalétojy jau nebe pirma karta. Daliaus Stuokos darbai buvo jvertinti Wolda Talent
Awards, ankstesniais metais apdovanojima gavo Sigito Guzausko sukurtas logotipas,Orna-
mentum”.

Neabejotinai, tarp tarptautinj pripazinima jgavusiy ar konkursy laiméjusiy yra ir daugiau
ambicingy, verzliy karéjy bei studenty. Siandien dizainas nebéra tik blizgantis saldainio
popierélis- tai idéja, strategija, gamyba, vieSinimas. Savireklama neatsiejama dizaino dalis.
Laimétas respublikinis ar kitoje Salyje skelbtas konkursas, parodoje eksponuojamas darbas-
puiki savireklama ir darby vieSinimas, kuris tampa nauja mados tendencija iy dieny
karéjams.

Lietuvisko dizaino bruozai pastebimi bei vertinami svetims3aliy karybininky, gamybininky,
dizaino tiekéjy. Kalbant apie produkto dizaing, yra jauciama santuraus skandinavisko
dizaino jtaka, taciau darbai emocionalesni, Siltesni, naudojamos naturalios medziagos,
ryskus konceptualumas ir jo svarba darbuose. Grafinis dizainas pasizymi netikétomis
jzvalgomis, orginalumu, taciau tam tikru savitumu. Keli apklaustieji korespondentai
jvardyjo vieng i$ savitumo bruozy kaip “grynosios grafikos atradima grafinio dizaino
darbuose”. Vienas tokiy darby pavyzdziu galéty buti studijos DADADA sukurtas vizualusis
stilius bei Zzenklas barui- restoranui “Blusyné”.

&

ORNAMENTUM

I3 kairés:
N. Kalinausko darbas “Logo”; D. Kliunkos logotipas "Global Vision 2020"; S. Guzausko logotipas “Ornamentum”;
studija "“DADADA" vizualusis identitetas “Blusyné”.
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Pastaruoju metu lietuviy tautinio identiteto ieSkoma ne tik socialiniame kontekste, bet ir
dizaine. Taciau imame svarstyti, ar identiteta reikia kurti, ar atrasti? Sunku atrasti bendrybes
reprezentuojancias lietuviska dizaing, nes kiekvienas darbas yra savitas, orginalus, sukurtas
pagal tam tikrus kiekvieno dizainerio susikurtus kriterijus ir vadovaujamasi logika. Nudieny
tendencija: dizaino identiteto tapatinamas su etniniu, kuris tiesiogiai siejamas su folkloru.
Skeptikai, neigiantys lietuvisko dizaino tapatybe, galéty paminéti vokiska ar italiska dizaina,
kuriuose tokiy rysiy nerandama. Kita vertus, Meksikoje nejmanoma nepastebeéti ryskiai
“Saukianciy” folkloro grafiniy elementy puosianciy dizaino objektus. Ir Sios salies dizainas-
aiskiai atpazjstamas butent dél spalvy gamos ir derinamy kontrasty, naudojamy rasty.
Arba ICOGRADA 3iy mety siuloma tendencija, apie kurig plac¢iau kalbama Lietuvisko
dizaino produkto klasifikacijos dalyje. ICOGRADA dizaino savaitéje buvo skatinama prisim-
inti savitg Salies etnografinj pavelda, kiirybos pasauléjautg ir pasauliniame dizaino kontek-
ste moderniai atkurti jj.

Viena i$ priezasciy, kodél sunku apciuopti lietuvisko dizaino tapatuma - tai kritinés dizaino
masés nebuvimas. Sioje mokslinéje studijoje pirmuose skyriuose apzvelgiamas ir
nagrinéjamas dizainas kaip veiksnys, jtakojantis ne tik inovacijas, versla, bet ir visuomenés
vertybes. Itin svarbu iSanalizuoti esamg dizaino situacija, suprasti jo atsiradimo esme,
iStakas, prielaidas, atrasti esamus trakumus, privalumus. Pasitelkiant uzsienio 3aliy dizaino
kultdros modelius suprasti, ko traksta dizaino kultiros vystymuisi. [dentifikavimas néra
dizaineriy darby suklasifikavimas ir tam tikry bruozy bendrybiy nustatymas. Siuo atveju,
svarbu suprasti, kodél turint perspektyvius, uzsienio $aliy konkursy apdovanotus prizais,
talentingus dizainerius ir jy darbus, viesai kalbama apie tai, jog dizaino tapatybés neturime.
Taciau tiesa yra ta, jog neturime dizaino kulttros, nesame atpazjstama kaip dizaino tauta,
todél iSsivysté kompleksas, jog lietuvisko dizaino néra - jis neorginalus. Taciau puikiai
situacija iliustruoja VDA Klaipédos vizualiojo dizaino katedros vedéjas, vienas i$ Klaipédos
dizaino centro jkaréjy, prof. Alvydas Klimas:

“Jei kas nors atkreipia démesj j lietuviy dizaineriy pristatomus produktus tarptautinése
parodose, tai manau, kad jie visy pirma issiskiria tam tikru originalumu (jei taip nebutu |
juos niekas neatkreiptu demesio).”

Logiska ir taiklu. Placioji visuomené néra pazindinama su estetine edukacija, dizaino
tendencijomis, jo galimybémis. Triksta dizaino propagandos bei valstybés iniciatyvy
skatinti kultUrines industrijas, kuriy vienas subsektoriy- dizainas. Klaidingas poziuris ir
daugiamatés dizaino erdveés ignoravimas, stumia Siuolaikinj karéja ieSkoti "issigelbéjimo"
tarptautinéje rinkoje. Dél Siy priezasciy, neabejotinai lietuviskas dizainas néra pilnavertis,
taciau egzistuoja ir aiskus jo bruozai, kurie gali buti “apciuopiami”. Lietuvisko dizaino iden-
titeto koncepcija apima tai, kas suteikia jam reikSme, unikaluma. Nagrinéjant identiteto
koncepcijg, iSkyla pastovumo bei testinumo problema. Identitetas yra kintantis ir savo
esme nepastovus, todel koncepcijoje yra svarstomas laiko poveikis dizaino unikalumui bei
pastovumui.

Lesauskas, Euroremonto simuliacijos “Siaurés aténai”
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Lietuvisko dizaino produkto klasifikacija

Poskyriuje “Lietuvisko dizaino produkto analogy studija: klasifikacija, poZzymiai, tarpusavio
santykis” yra pateikiami 3alies karéjy darbai dviejuose dizaino Zanruose: industriniame ir
grafiniame. Darby atrankos kriterijai Siai studijai buvo internetinis atpazjstamumas
lietuvisko dizaino kontekste, darby vieSumas reprezentaciniuose 3alies leidiniuose apie
dizaing ir jo pasiekimus (pavyzdziui, “Lietuvos ir dizaino simboliai 2001 - 2011", Vilnius,
2011; prof. A. Klimo “Lietuvos prekiy zenklai”, Vilnius 2008; Lietuvos dizaineriy asociacijos
leidinys ,Dizaino Indeksas LT2012" Vilnius, 2012 ir kiti). Atrenkant darbus klasifikacijai,
svarbu buvo pastebéti tuos, kurie intensyviai propaguoja etninius elementus (pavyzdziui,
“LT identity” veikla ir darby stilistika, “Mano lietuviski namai” produkcija ir kiti). Dar keli
kriterijai: respublikiniai ar tarptautiniai dizaino konkursy priziniy viety laiméjimai (eksperty
pripazinimas), orginalumas, inovatyvumas. Galiausiai, analizuojant lietuvisko dizaino
karinius, daznai atrandamas tapatumas su kultariniu identitetu. leSkant tapatybeés, faktiskai
yra ieSkoma pagrindinio branduolio, kurj sudaro ne tik bendrumas, bet ir kultarinis vien-
tisumas.

Atliekant apklausas tyrimo metu, tiksliniai korespondentai pateiktuose interviu turéjo
atsakyti j du klausimus: Kokie lietuviy kultaros poZymiai atsispindi $alies dizaineriy darbuose?
bei Kokie yra lietuviy kaip etninés grupés isskirtiniai bruozai?

Daznas atsakydamas j abu klausimus vartojo tuos pacius ar sinonimiskus badvardzius. Tai
jrodo, jog jau anks¢iau daryta prielaida, kad lietuvisko dizaino identitetas turi tapatumy su
kultdriniu identitetu, yra teisinga. Korespondentai 3alies dizaineriy darbuose pastebi
saikinguma, santdruma, kukluma, ne vienas mini lietuviskus tautinius ornamentus ir jy
modernizacija darbuose, kruopstuma, saltuma, konservatyvuma, atsarguma, praktiskuma,
kdriniuose dominuojantj Zemés atspalviy naudojimo polinkj, santdrius jy derinius,
koncentruotg démes;j j nataralias detales.

Panasiai vardinami lietuviy kaip etninés grupés bruozai. Vieni jrasé, jog lietuviai salti,
santdras, konservatyvas ir atsargus. Kiti negailéjo komplimenty tautieciy karybiskumui,
kruop$tumui, individualumui. Zingeidumas, lankstumas, greitas naujoviy perémimas ir
adaptavimasis prie aplinkos, naujy pokyciy- minétos savybés. Mégstantys nattraluma,
ergonomiskuma, lietuviai yra praktiski zmonés.

2011- taisiais metais Lietuvos dizaino forumo isleistame reprezentaciniame leidinyje ,Lietu-
vos ir dizaino simboliai 2001 - 2011* kuriame per datuojama deSimtmetj nusipelne 3alies
pramoninio dizaino klréjai pristato savo darbus ir vizija. Dalinamasi vizijg apie tai, kas jy
manymu yra Salies simboliai.

Pasitelkiant knygoje fiksuojamus skirtingus atsakymus, eksperimentiniu badu atrandama
sasaja su kity karéjy jau pripazinima jgavusias dizaino darbais. Tuose grafinio ir industrinio
dizaino klasifikuojamuose darbuose naudojami simboliai, kuriuos knygoje pristatomi
autoriai jvardija lietuviskumo. Si jzvalga atrandama tiriant kuriama 3alyje dizaing, esama jo
situacijq ir nagrinéjant esamas publikacijas, jvairius leidinius lietuvisko dizaino tema.
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Baldy dizaineré Neringa Dervinyteé 3alies simboliu, aprépianciu tautos istorijos iStakas,
kultdra, istorija, knygoje jvardijo balty Zzmogaus figirg — amuleta:

,Neolito laiky gintarinis amuletas - Zmogaus figlra — maza musy istorijos dalis, bet pasako
tiek daug apie Sio krasto zmones, jy istorijg, tikéjima, kultarg.”

Gintariné Zmogaus figurélé — amuletas yra vienas i$ simboliy, naudojamy lietuvisko
grafinio dizaino klasés karinyje: Lietuvos paviljonui pasaulinéje parodoje Expo 2012 Yeosu
Korea sukurtas logotipo, talismano, identiteto ir suvenyry dizainas (dizaino studija,Prim
prim”). Logotipe vaizduojamas skridinys ir bangelés, taciau grafikoje atsiranda ir
antropomorfiniy figaréliy, kity simboliy. IS gintaro gaminami skridiniai buvo apeiginiai
papuosalai dedami mirusiesiems ant akiy, kuriy akstyviausieji buvo netaisyklingi ir stori,
tac¢iau vélesni dirbiniai atitiko akies lesio dydj. Sie simbolizavo $vies, buvo pakras¢iuose
dekoruojami zigzagais i$ tasky, sukurianciy trikampélius kiekviename averso ketvirtyje. Kiti,
kaip lietuviy paviljonui kurtas logotipas parodai Koréjoje, skridiniai dekoruojami su jgrezty
skyluciy kryzma per vidurj. Ankstyviausi dirbiniai buvo randami Sventojoje, véliau
Daktariskése.

Kairéje: skridinio nuotrauka
i$ “Balty menas”albumo;
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gl =ol)o} Dedingje: Lietuvos pavilijonui
LITHUANIA i Koréjoi
S g parodai KQF?JOJ(? sukurtas .
VEOSUKOREA Kotrynos Zilinskienés logotipas.

Pirmosios antropomorfinés ir zoomorfinés figirélés buvo randamos XIX a. pab.
Juodkrantés pajuryje. Jy funkcija balty laikais — vérinio skirstiklis. Dirbinio bruozai: ryskus
antakiy lankas, suformuota nosis, giliais jrézimais atskiriamos rankos ir galva nuo kino.
Apacioje fotografijoje demostruojama figarélé, kurios aukstis 9.7 cm.
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Y] &ﬂ@w ﬁ&@.—a@ o) Koréjoje sukurta vizualinio stiliaus grafika.

Tolimesnéje leidinio ,Lietuvos ir dizaino simboliai 2001 — 2011 kalbinty kuréjy
lietuviskumo vizijy plotméje atrandama daugiau jdomiy jzvalgy ir su jomis tapaciy
Siuolaikinio dizaino kurejy interpretacijy. Jdomu, jog dizaineriai atranda lietuviskumo
iSraiska ir prasme ta pacia vizija, kuria atranda kiti.
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Interjero dizaineris, dirbantis baldy ir pramoninio dizaino srityse, Tomas Jasiulis svarsty-
damas apie simbolines sgsajas su tévyne, gzuolg jvardija lietuviy kulturos ir buities dalimi
nuo senoveés. Azuolas - stiprybé, ilgaamziskumas, iSmintis, nuo senovés garbinamas
lietuviy, jis sietas su Perkunu. Azuolas minimas paciuose seniausiuose traktatuose, dauge-
liui indogermany tauty tai — Sventas medis. Dar antikos laikais dél patvarios medienos
laikytas jégos simboliu. Manyta, jog mediena nepuva, todél buvo laikomas nemirtingumo
simboliu. Nuo XIX a. pradzios i$ $io medzio lapy pinami vainikai nugalétojams.

Azuolo lapo simboliais dekoruotas studijos “LT identity” Nokia C7 iSmaniojo mobiliojo
modeliui skirtas déklas. C7 yra pirmoji “Nokia” telefony serija, kurio dizaineris yra lietuviy
karéjas Tomas lvaskevicius. Dékly dekoravimas lietuviskais simboliais skirtas lietuvio
kurtam mobiliojo rysio telefonui - girtina tikia lietuviy dizaineriy darby populiarinimo
iniciatyva. LT identity karybiné grupé ir kiti du garsus Lietuvos dizaineriai Nokia C7 mod-
eliui karé dékly kolekcija, kuri buvo isleista ribotu tirazu ir buvo dovanojama 3§j telefono
modelj jsigijusiems pirkéjams “Nokia” salone Vilniuje.

Kairéje: Nokia C7 mobiliojo telefono
modeliui sukurtas déklo dizainas;

Desinéje:"Mega” prekybos centro ir
“LT identity” projektas - gzuolo lapo
motyvu dekoruotos pirkiniy maiselis.

Arba 2010 mety vasarg, bendrame dizaino studijos ir prekybos centro ,Mega” projekte,
atrandamas lietuviska tapatybe atskleidziantis aksesuaras. Pirkéjai, jsigije prekiy uz 150 Lt,
buvo apdovanojami isskirtinio dizaino rankinémis dekoruotomis gzuolo motyvu.

Anot Ritos Kazokaités, 2010- siais laimeéjusios Lietuvai dar vieng Red dot design award priza
dizaino koncepcijos kategorijoje, lietuviski audiniy rastai yra vienas ryskiausiy simboliy.
Dizainerés pagrindinés veiklos sritys yra mados dizainas, tekstile:

Vienas ryskiausiy ir labiausiai musy Salj atspindinciy simboliy man yra kaisytine technika
iSausti ornamentiniai géliy motyvai ant prijuosciy. Dazniausiai ant kuklaus tamsaus dugno
isaustos ryskios gélés, akj traukiancios ypatingais spalvy deriniais. Labai tiksli geometriné
simetrija ir spalviné asimetrija ornamentq pavercia sunkiai nuspéjamu. Kaisytines gélés zavi
savo jvairiapusiskumu, iS tamsos isnyranciomis Svytinciomis spalvomis. Neprofesionalams
daznai atrodo, kad tai siuvinéjimas. Tas atlikimo paslaptingumas taip pat labai svarbi savybé.

Naujosios kartos kurejy darbuose atsispindi audiniy rasty motyvai. Nevaizduojami ant
prijuosciy ar audiniy, bet ant postmodernistiniy metaliniy skardiniy pakuociy. Sekan¢iame
puslapyje iliustruojama orginali konservuoty marskinéliy koncepcija. “Gastrografija”-
marskineéliy kolekcija, kurioje atsispindi lietuviy virtuvés tradicija nuo Saltibarsciy, kugelio
iki cepeliny. Sios kolekcijos pakuote, fetisiniame mados ir kulinarijos kontekste, dekoruoja
tautisky audiniy radty motyvai. Sios pakuotés dizainas yra orginalus ir netikétas kaip ir pati
gaminio koncepcija: skardinéje, lyg uzkonservuoti, “patiekiami” tautinio dizaino
marskinéliai.
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Marskineliy kolekcijos “Gastrografija”
pakuotés dizainas puostas modernizuoty
lietuvisky etnografiniy rasty motyvais.

Jdomu tai, jog islamas visos visatos strukturg ir judéjima lygina su audiniu. Lietuvoje
audimo uzuomazgos siekia lI-1ll amziy. Ir apie tai liudyja Sio laikotarpio archeologiniai
radiniai kapuose. Pagal radiniy fragmentus nustatyta audimo rusis, technika, rastas. Rasty
gausoje dazniausiai fiksuojami augaly, gyvuny, pasaulio fragmentai: lelijos, saulutes,
Zvaigzduteés. Rasty gausa skatino ir audimo bady plétote. Todél tobuléjant audimui atsir-
anda sudétingesniy geometriniy motyvy - trikampéliy, kvadraty.

Vienas jtakingiausiy pasaulio mitologijos ir religijos tyrinétojy, rumunas Mircea Eliade teigé,
jog norint suprasti archajinés ir tradicinés visuomenés Zmogy, svarbus visy ritualy, visy
prasmingy Zzmogaus veiksmy ( mitybos, vedyby, darbo, mokymosi, meno, iSminties )
pavyzdinio modelio atskleidimas. Tekstilé savo reikSme buvo svarbi ne tik materialinéje, bet ir
dvasinéje agrarinés visuomenés kultaroje. Audiniy rastuose yra perduodama informacija. Tai

puiki priemoné Siolaikinéje visuomenéje unikaliai isreiksti masiska tapatybe modernizuo-
jant etnografinius simbolius.

Ne vienerius metus vyksta tendencingas doméjimasis lokaliomis 3aliy kultGromis, jy
kdrybos pasauléjauta pasauliniame kontekste, kuris jkvépia naujy projekty atsiradima.
Pavyzdziui, ICOGRADA dizaino savaités tema, inspiruota tradiciniy amaty karybos atradimu
ir modernizavimu, skatina jZzvelgti savito etnoso svarbg globalizacijos kontekste. Siais
metais “Air Pacific” oficialiai rekonstruoja savo prekeés zenklga j “Fiji Airways”. ICOGRADA
konferencijos metu dar lapkri¢io ménesj didziausioje Malaizijos valstijoje, Saravake, buvo
galima perziareéti prezentacijg ir iSvysti naujg skrydziy kompanijos “veidg”. Nauja kompani-
jos vizualiné kalba pateikiama paveiksléliuose zemiau.

S5/

<,

Fiji tradicinis senovés menas Masi jkinija Ramiojo vandenyno valstybés dvasia. Atrastos
modernios MASI motyvy interpretacijos sukaré orginaly vizualyjj identitetg ir nauja dizaino
patirtj kompanijai.
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Grjztant prie Lietuvos simboliy ir nacionalinio dizaino tapatumo paiesky, svarbu paminéti
ne vieno tautiecio valstybées ikona laikoma Vytj. Nagrinéjamoje ,Lietuvos ir dizaino simbo-
liai 2001 - 2011” knygoje net keli atsakymy teikejai Salies simboliu tikino, esgs Vytis. Dizai-
neris Dalius Razauskas teigé, jog jo verté dideja kiekvienam valstybés Simtmeciui
prabégant. Renatas Sukys apie raitelio simbolj:

<...> Sis archetipinis simbolis puikiai tinka $iandien. Tai lietuviy amzinos kovos su
pralaiméjimais ir pergalémis uz esminius egzistencinius dalykus simbolis, net ir
»~mikrokasdienybéje” Jis asocijuojasi su pastangomis islikti Siuolaikiniame globaliame pasau-
lyje iSssaugant fundamentalias vertybes ir identitetq.

Logotipas,Lietuva — Baltijos Sirdis’, sukurtas doc. Roberto Jucaicio ir Giedrio Svirskio, yra
paremtas Vy¢io motyvu. Zenkle stilizuotas vieno seniausio Europoje herbo simbolis
formuojamas gintaro gabalélyje, kuris vaizduojamas tarsi Lietuvos Zemélapio forma, tarsi
Sirdis. Naudojamos tautinés véliavos spalvos. Sis 3alies Zenklas ir firminis stilius buvo sukurti
2010 metais.

LITHUANIA I
ogotipo Lietuva- Baltijjos Sirdis angliskoji versija.

Heart of the Baltics Karéjai doc. R. Jucaitis bei G.Svirskis, 2010 metai.

Visos minétos etninés grupeés savybes, korespondentams kylancios asociacijos su
lietuviskumu, pozymiai 3alies dizaineriy darbuose formuoja nacionalinj dizaino identiteta.
Taciau, ar visuomeneé dekoduoja lietuvisko dizaino tapatybe?

Komunikacija keicia pozitrj, todél verta orientuotis j dizaino identiteto koncepcijos kirima.
Pasitelkus klasikine identiteto formuluote ,i$ kur mes atéjome, kas mes esame ir kur
einame”, i$ apklausy metu uzfiksuoty atsakymuose kultariniy bruozy ir nacionaliniy
savybiy, galima jvertinti lietuviskumo iSteklius Siuolaikiniuose dizaino kuriniuose.

Lyginant su kitomis karybos sritimis, dizainas turi labai daug tarptautiniy komunikaciniy
pozymiy, nes i$ esmés dizainas yra ganétinai kosmopolitinis reiskinys, taciau tuo paciu turi
nacionaliniy tapatybés, isskirtiniy, lyginant su kitomis nacijomis, bruozy. Tiriant kultdrinj
identiteta (kuris turi bendrybiy su dizaino tapatybe), fiksuojamas ne tik Lietuvos kultdrinis
savitumas, taciau ir sgsajos su kitomis kultiromis. Nesunku pastebéti skandinavisko dizaino
jtakg industrinio dizaino srityje Lietuvoje. Taipogi Vakary Europos 3aliy jtakas grafiniame
dizaine, pavyzdziui, olandy kirybos tendencija — koncepcija. Tokiu atveju, svarba atitenka
dizaino tyrimui, kirybos procesui ir vyksmui, bet ne atoveiksmiui - uzbaigto darbo esteti-
kai. Nagringéjant identiteto koncepcija, iskyla pastovumo ir unikalumo problema. Kadangi,
dizainas yra dinamiskai besivystantis, o ne statiskas reiskinys, reikty pastebéti, jog, kaip
stereotipiskai mados dizaine, taip ir grafiniame, industriniame yra tendencijos. Negalima
nuneigti kity Saliy jtakos muasy salies dizainui, nes jis yra dalinai kosmopolitinis. Taciau kita
dalis yra formuojama kultdros, kurioje gyvena ir kuria dizaineris.
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Kadangi toliau studijoje klasifikuojami nacionalinio dizaino kdriniai, svarbu paminéti, jog
Salyje yra daug produktyviy dizaineriy, sukarusiy ne vieng zymy dizaing ar produkta. Sioje
studijoje akcentuojamas sukurtas objektas ir jo bruozai, o ne kiréjas, todél atitinkantys
kriterijus kariniai, nepaisant to, jog yra vieno autoriaus darbai, yra naudojami analizei.

Primityviu prieSpastatymo metodu dizaino darbai skirstomi j: tautiska — tarptautinj,
spalvota — achromatinj, funkcionaly - fantastinj, techniska — konceptualy, elitinj — masinj,
grafinj - vienmatj, aerodinaminj - geometrizuotg, jaudinantj - raminantj, orginaly -
neorginaly, statiska — dinamiska, santury - ekspresyvy ir panasiai.

Tokios analizés strukturos sudarymas leidzia ritmiskai jzvelgti kontrastus ir jvairius kirybos
niuansus. Kategorizavus darbus ir atradus atitinkamus pozymius juose, galima aiskiai
matyti vyraujancias dizaino tendencijas alyje. Taipogi atrasti bendrybes, tapatumo
pozymius. Nagrinéjamy karybos darby i$ viso per 100, tarp kuriy dalis grafinio ir dalis
industrinio dizaino produkty.

Grafinio dizaino objektai

Siai karybos 3akai priskiriama didZioji dalis vie3osios, spausdintos, transliacinés reklamos
objekty. Grafiniai simboliai, savo esme, perduoda tam tikrg informacija ir turi savitas
reikSmes. Psichologiniy tyrimy duomenimis jrodyta, kad vaizdas automatiskai pasiekia
smegenis ir yra jsimenamas 1,5 - 2,5 sekundziy laikotarpyje. Tuo tarpu Zodziy jmanoma
jsiminti vos 10. Tai svarus argumentas, jog grafiniai Zenklai yra informatyvesni negu
uzrasyta kalba. Grafiniame dizaine, paraleléje su kitomis jo Sakomis, skirtingy tauty stiliai
ilgiau iSlaiké savo nacionaline tapatybe.

Unikaliomis meninés raiskos priemonémis bei komponavimo ypatumais iSskirtinis yra
lakoniskas Sveicary, subtilus japony grafinis dizainas. Atpazjstama olandiska bei kity 3aliy
stilistika. Grafinio dizaino plotmé: nuo skrajutés, logotipo, plakato, per etikete, lipduka,
pakuote, iki vitrinos, iSkabos, reklamos, visos informacinés sistemos visumos. Kadangi
siekiama nustatyti sgsajas su tautiskais motyvais ir lietuviskumu, analizei atrinkti darbai
informacijg perduoda simboliais, ne tekstu.

Darbo tyrimui atlikti iSsamiau, j grafinio dizaino darby kategorija, sumazinant plataus lauko
apimtj, jtraukti tik tam tikrus bruozus atitinkantys kariniai. Atliekantys regimosios funkcijos
paskirtj, masinj poveikio lauka veikiantys, spausdintini objektai. Kiti atrankos principai:
informacijos perdavimas vizualiais simboliais, taiau ne transliacija ar tekstu. Svarbus
informacijos pateiktos simboliais dekodavimo procesas. Kadangi Sios sferos laukas toks
platus ir apimantis daug galimybiy, atliekamame tyrime, j grafinio dizaino kategorija
patenka lietuviy kurti prekiy zenklai ir pakuotés dizainas. Srityje svarbus pripazinimas
respublikiniu ir tarptautiniu mastu, etnografiniy motyvy propaganda darbuose, estetiné
verteé. Siauriau apibréziamas laukas suteikia daugiau informatyvumo analizei ir iSvadoms.
Ypac Siandien mes vertiname ir suprantame tikrajg prekés zenkly svarba ir reikSme. Identifi-
kuodamas gamintojus, yra uzkoduotos informacijos perdavéjas.

Industrinio dizaino objektai

Daiktinés aplinkos formavimas - tai procesas jtakojamas mokslo, meno ir technikos sriciy.
Sioje studijoje analizuojami pavieniai industrinio dizaino gaminiai, ne komplektai ar rinki-

niai. Jau minéta, jog esminis atrankos kriterijus - darby vieSumas reprezentaciniuose 3alies 37
leidiniuose apie dizaing ir jo pasiekimus, Zurnaluose, internetinéje erdvéje.
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Atrenkant darbus Siai klasei, taipogi svarbu buvo pastebéti tuos (jei buta), kurie propa-
guoja etninius elementus. Dizaino konkursy priziniy viety laiméjimas traktuojamas kaip
Sios srities eksperty pripazinimas, galimai ir dizaino orginalumas. Atsizvelgta j tai, jog
sékminga kirybos rezultatg lemia funkcionalumo, estetikos, materialios gerovés salygy
gerinimo tarpusavio sgveika.

Tarp industrinio dizaino siauresnio profilio klasés objekty nagrinéjami Sie posakiai: daikty
dizainas, gaminio dizainas, baldy dizainas, pramoninis dizainas, nejgaliesiems skirtas
dizainas.

Remiantis $iais lietuvisko dizaino vertinimo principais, atrandama budinga tapatybé. Si
sgvoka dizaine reiskia sutapima: formy, spalvy, objekty meninés raiskos ir jvairiausiy kity
bruozy. Tapatybéje akcentuojamas vienodumas ir sistemiskumas. Tapaciy kurybos savybiy
isryskinimas tinka sistemiskumui akcentuoti.

Lietuvisko dizaino pozymiai

Nacionalinio industrinio dizaino objekty kompozicijos vienybéje: formos savitumo,
estetiSkumo, konceptualumo saveika. Svarbus jy kompleksinis poveikis orientuotas j
Zmogy ir jo poreikius. Daznas dizaineris kuria sistemoje GAMTA - ZMOGUS - OBJEKTAS -
APLINKA. Karybai reikSmingi zmogaus, gyvosios gamtos, daiktinés aplinkos tarpusavio
santykiai. ISrySkéja idéjos formavimas ir raiska Siuolaikinio dizaino kontekste. Daiktiné
aplinka kuriama atsizvelgiant j zmogy ir jo gerove, taciau svarbus naturalumo akcentavi-
mas.

Dizaineriai renkasi santurius atspalvius, derina zemeés spalvas ir atspalvius. Ypatingai tokia
spalvy gama atrandama daiktuose, kurie yra funkcionalus, bet ne ,fantastiniai”. Tokiai
kategorijai galima priskirti tokius baldus kaip Jono Jurgaicio sofa,Allien” (prieduose
paveikslelis Nr.: 44). 1S pirmo zvilgsnio baldas kelia nuostabg ir emocijas. Tarsi mazosios
architektdros karinys - sofa neatrodo naudojama ar turinti funkcionalumo savybiy. Taciau
tokia yra dizainerio kurybos koncepcija, iSprovokuojanti zmones paklausti:, 0 ant Sito
daikto galima sédéti ?“. Tarp tirty atrinkty industrinio dizaino objekty, daugelio daikty
spalvingumas ganétinai monotoniskas. Jj salygoja tai, ar daikte dominuojantis funkcionalu-
mas (tokiu atveju, dizainas pozicionuojamas serijinei gamybai).,,Fantastiniai” objektai -
dazniausiai fiksuojami elitinéje kategorijoje (vienetinés, nemasinés gamybos kategorija).
Ypac svarbu pabrézti, jog lietuviy dizaineriy darbai pasizymi gamybinémis technologijomis
ir yra pritaikyti serijinei gamybai. Deja, esant nepalankiai pramoninio dizaino gamybos
situacijai salyje, tik,lietuvisko baldy dizaino guru” - pripazinti karejai ir keli kiti savo darbus
produkcijai pristato po Zymiy firmy vardais: ,Vitrina®, ,Contraforma®, ,Sedes Regia” ir kity.
Taipogi, ne vieno dizainerio darbai yra uzsakomi pardavimui jiems vykstant j uzsienio
parodas.

Nekalbant apie iSimtinius atvejus, daugumos dizaineriy kiryba orientuota j zmogaus
materialinés geroveés kélima. Esama daug buities aplinkai skirty baldy, ypa¢ dominuoja

kédés, stalai, Sviestuvai. Pasigesta lietuviy darbuose tvaraus dizaino koncepcijy ar dizaino
skirto nejgaliyjy zmoniy buitinei gerovei skatinti. Kelios jaunosios kartos autorés ne tik

sukaré objektus galinCius padéti asmenims su negalia, taciau ir pelné tarptautinj

pripazinima. Si sritis praktidkai visai neatrasta alies karéjy, taciau teoriskai yra potenciali ir
skirta visuomeneés daliai, kuri daznai ignoruojama. Taip pat Sioje pasaulinio atsilimo eroje 38
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svarbu prisiminti dar 1960- taisiais metais kaip vykes hipiy judéjimas, paskatino Europos
dizainerius kurti pasitelkiant medziagy perdirbimo technologijos galimybes. Juk
ekologiskas dizainas - tai ekologiskas medziagy naudojimas, kuriuo mazéja ne tik alies
iSlaidos atlieky utilizavimui, taCiau vertingesniu gaminiu dZiaugiasi socialiai atsakinga
visuomené. Pasaulyje eko pakraipos dizaineriai ne tik rapinasi antriniy zaliavy panaudo-
jimu, taciau projektuodami atsizvelgia j gaminio galimybes buti perdirbtam, maksimaly
gamtos energijos: saulés, véjo, vandens, panaudojimg (ypatingai stokojama 3alies dizaine)
ir panasius as-

pektus.

Medziagiskumas, geometrinis minimalizmas, nataralumo aspektas darbuose kuria santuria,
ramig nuotaika. Achromatiskumas, baltos- juodos kontrastas arba naturali medziagos
spalva yra spalvingumas, dominuojantis dizaineriy kuriamai vidaus rinkos daiktinei
aplinkai. Ne vienas objektas turi keliy spalvy gama. Jei tai ne rami balta, tuomet jaudinanti
raudona spalva.

Beto, svarbu ugdyti basimy karty pramoninio dizaino karéjy socialine atsakomybe kurti
tvaraus, ekologisko dizaino produkta, skatinti kitas industrinio dizaino karybos sferas,
pavyzdziui, nejgaliems skirtag dizaina.

Analizuojant dizaino plétra, pastebima kosmopolitiSkumo tendencija daugelio 3aliy
nacionalinio stiliaus atzvilgiu, todél ir Lietuva néra iSimtis. Tam tikry veiksniy sudarytos
prielaidos lemia internacionaliniy stiliy atsiradima. Siuo atveju, Lietuvoje jau¢iama
skandinavisko dizaino jtaka. Orientuojamasi j naturalias medziagas, vietine Zaliava, gerg
kokybe, vartotoja ir jo komforta. Kadangi Lietuvos Zmoniy identitetas turi daug bendrumy
su europietiskosios tapatybés bruozais, formuojamas dabartiniy aplinkybiy, jis nuolat kinta
bei jtakojamas globalizacijos yra kompleksiskas.

Kity dizaino sfery kontekste, grafinis ilgiausiai islaiké nacionaline stilistikqg gimusig jau
laisvojoje Lietuvoje. Knygoje “Lietuvos prekiy zenklai” (aut. Prof. A. Klimas, Vilnius 2008)
matoma aiski Salies prekiy Zzenkly kitimo tendencija: aptariami logotipai keturiais etapais
nuo 1920-tyjy iki 2008- tyjy mety. Pavyzdziui, 1920 — 1940 metais grafinis dizainas remiasi
grafikos meno raiskos principais. Logotipuose populiariais motyvais buve tautiniai orna-
mentai, saulés spinduliai. Svarbus patriotizmo aspektas. 1950 — 1970 laikmeciu prekiy
Zeklai atliko tik informavimo funkcija, jokiy kity. Jais pazenklintos buvo vos kelios prekés,
taciau nedominavo ir neturéjo jokios pridétinés vertés. Gamykloms skirti Zenklai budavo
braizyti, o leidiniams - piestiniai. 1970 — 1990 metais logotipai aiskiai reprezentavo jmoniy
veiklos sferg. Bidingas geometrizuotas vaizdavimas. Taciau sunku vertinti prekés Zenklo
situacijq kiekvienu laikotarpiu, ypatingai okupacijos kontekste. TaCiau nuo 1990 - tyjy
prasidéjusios permainos dave impulsg prekés Zenklo vystymuisi ir jtakai laisvoje
vartotojiskoje kultaroje.

Studijoje atliktais tyrimais, galima daryti iSvada, jog kompiuteriniy technologijy jtaka bei
paklausios rinkos egzistavimas lemia grafinio dizaino sferos betarpiska tobuléjima su
pasaulio tendencijomis. Grafinis dizainas yra masinis, lengvai pasiekiamas. Salyje yra labai
daug skirtingy prekés Zzenklo kurybos pavyzdziy, tarp kuriy ir atviri kity 3aliy karéjy jtakai, ir
savito stiliaus puoselétojai. Prieduose pateikiamas nagrinéty Salies logotipy iliustracijy
rinkinys. Jame nesunku pastebéti, jog prekés zenklai individualus ir iSraiskingi,
tendencingesnis bruozy tapatumas vyrauja pakuotése. Salies reprezentatyviniai logotipai
(respublikiniuose konkursuose laiméje kuriniai ), turi daug tapatumo bruozy, ypac
spalvingumg, tapaciy simboliy panaudojima ir k.t. Dominuojanti spalva - zalia.

Klimas, Audrius. Lietuvos prekiy Zenklai. Vilnius 2008
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Lietuvisko produkto ar paslaugos logotipo bruozai: konceptualumas, grynosios grafikos
elementy savybés, statiSkumas, informatyvumas. Jau nebe vienerius metus vyraujanti,
karybos tendencija: Salies lokalaus tautinio paveldo atgaivinimas. Pavieniai autoriai, studi-
jos ir bendri projektai su dideliomis kompanijomis propaguoja etnografinio paveldo
modernizuoty simboliy paieska ir naudojima. Taciau jJdomu tai, jog tokie dizaino elementai,
ypatingai pakuotéje, yra laikini ir neskirti serijinei gamybai. Etho motyvais kuriami rastai -
ne funkcionalumu isreiksta, bet idéjiné priemoné. Produkto funkcijos grafika nepateisina,
taciau turi aiskig pridétine verte, pasizymi orginalumu. Vis délto, dazniausiai produktai
stilizuoti lietuviskais simboliais yra specialios laidos ar kitokios iniciatyvos gaminiai.
Pavyzdziui, Lietuviskos degtinés “Auksiné” dinamiska pakuoté, laiméjusi kelis pasaulinio
lygio konkursus, téra limituota produkcija. Taip pat ir ank$¢iau minéta “Nokia” salony
Vilniuje iniciatyva dovanoti Nokia C7 skirtus mobiliojo déklus, puostus gzuolo motyvais,
pirmiesiems preke jsigijusiems klientams. Kurti tokia stilistika iniciatyva rodo ne tik karéjai,
taciau ir paslaugas teikiancios kompanijos. Todél tokia situacija yra itin palanki toliau vystyti
lietuvisko dizaino identiteta.

Studijoje suformuluota jzvalga, jog kuréjai konstruodami 3alj reprezentuojantj dizaina
naudoja simbolius, motyvus ir kitg grafika, kuri Zmoniy pasaulézitroje yra pozicionuojama
kaip lietuviska. Tinkamas 3alies veido pristatymas - lietuviskumo koncepcijos formavimas.
Taciau lietuviy kuriami prekiy Zenklai yra standartiskai statiski, todél garfiné jvairove
naturaliai sudarys salygas atsirasti kintamumui ir dinamikai. Tai, kad prekiy Zenklai Lietu-
voje dar nekuriami pagal dinaminio identiteto tendencijg, gali jtakoti keli faktoriai. Tai ir
dizaineriy bendruomenés nepakankamai greita reakcija j naujas globalines tendencijas,
uzsakovy nelankstumas, o gal savitumo dizaine puoseléjimas.

Tarpusavio santykis, bendriausi dizaino bruozai

Kitos pasaulio kultaros gali padéti lietuviams susikurti kolektyvinio karybinio identiteto
pojutj, taCiau gali ir sugriauti. Daugialypis lietuvisko dizaino identitetas yra formuojamas
tarpkulturiniy jtaky, naujy inovaciniy bei technologiniy poky¢iy, mokslo pazangos,
kintanciy estetiniy idealy. Vis délto, Siy dieny aktualijose lietuvisko dizaino identitetas
nejvardintas tarsi baty terra incognita. Dizainas kaip ir jo identitetas yra kintantis ir nepas-
tovus. Neabejotinai Salyje dizainas yra toks, koks toje visuomenéje yra zmogus, jo
pasaulézilra, vertybés. Neatsiejamas yra ir dizainerio pasaulézitros klausimas. Taciau
studijoje buvo svarbu atrasti objektyvy savirefleksijos blda, atskleisiantj karybine
tapatybe, nes atradusi kiirybos savitumo pozymius tauta turi konkurencinj pranasuma.

Taikant kokybinj tyrimo metoda, atrasti badingi Salies dizainui atpazjstami bruozai. Tai yra
konceptualumas (pavyzdziui, nors ir primityviai grafinis, juodai baltas Donato Kliunkos
»Global Vision 2020” logotipas , taciau konceptualus savo idéja); Orginalumas (aukstas
konkursiniy laiméjimy vidurkis tarp dizaineriy ir dizaino studenty); Etnografiniy simboliy,
formy modernizavimo ir naudojimo galimybiy platumas (,LT identity” veikla: nuo
Lietuviskos degtinés pakuotés iki Obsceniska ); Kirybos pakraipa: maziau ir kukliau gali
bati daugiau ir estetiskiau (tiek grafiniame, tiek industriniame dizaine); KosmopolitisSkumas
ir zengimas tarptautinés erdvés link (industriniame dizaine didzioji dauguma analizéje
pasirinkty produkty pavadinimy suformuluoti angly kalba, kiti be atitikmens lietuviy
kalbai); funkcionalumas (industrinio dizaino bruozas. Ryskus funkcijos vaidmuo daikty
dizaine atsiranda dél dizaineriy pasaulézitroje fiksuojamo artimo Zmogaus, gyvosios
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gamtos, daiktinés aplinkos tarpusavio santykio); Geometrizuotos, aiskios formos vyrauja
jvairaus dizaino Sakose; AsketiSkai minimali daiktinés aplinkos karyba (prieduose iliustraci-
jos numeriais 49, 51);

Lietuvisko dizaino identiteto bruozai yra tapatus su kultariniais lietuviy, kaip etninés
grupés, isskirtinumo bruozais. Pavyzdziui, santirumas, drovumas, konservatyvumas,
Saltumas, profesionalumas gali bati ir bado bruozai. Tos pacios savybés atsispindi karéjy
darbuose. Siuolaikiniai tapatumo Zenklai neturi bati kuriami, bet grei¢iau atrandami, turint
atitinkama kultarinj kapitala. Nacionalinis dizainas savo esme, visy pirma, turi bati
lietuviskas savo dvasia. I3 vykdyty apklausy galimos kelios iSvados: vadinti nacionaliniu
galima tada, kai subjektas atlieka reprezentacine 3alies funkcija, yra sukurtas, pagamintas
lietuvio, lietuviskai apipavidalintas (lietuviski simboliai, pavadinimai), kiek maziau svarbu,
jog tiksliné auditorija baty Lietuva.

Siandien sékmingai realizuojami vietos rinkoje aukstos estetinés vertés dizaino darbai rodo,
jog situacija geréja. Ir proporcingai geréja Zzmoniy poziuris j dizaing: paplitusi romantiné
dizaino kaip meno koncepcija neskatina verslumo ir dizaino komunikacijos. Kuo mazesnis
kultarinis kapitalas, tuo primityvesnis poziuris j dizaina. Tam kad lietuviskas dizainas turéty
aiskiai apibrézta identiteta, reikia dizaing laikyti nacionaline 3alies vertybe. Besiformuojanti
savita dizaino kultdra turi bati jtakojama skirtingy veiksniy: politiniy, socialiniy, Nacionali-
nis dizainas savo esme, visy pirma, turi bati lietuviskas savo dvasia. IS vykdyty apklausy
galimos kelios iSvados: vadinti nacionaliniu galima tada, kai subjektas atlieka
reprezentacine 3alies funkcija, yra sukurtas, pagamintas lietuvio, lietuviskai apipavidalintas
(lietuviski simboliai, pavadinimai), kiek maziau svarbu, jog tiksliné auditorija bty
Lietuva.ekonominiy.

Turint gausy istorinj, kultdrinj, etnografinj pavelda, svarbu atsigrezti is j karty kartas
perduodamy vertybiy dekodavima, pritaikyma Siuolaikiniame dizaino kontekste. Tuo tarpu,
pasauliui nejdomios kopijos — svarbiausia savitumas.

Prisiminus Robert L. Peters Zodzius: dizainas kuria kultira, kultira formuoja vertybes, o jos
apibrézia muasy ateitj. Bet kokiu atveju, dizainas yra kulttros dalis. Kultira formuoja
asmenybe ir tik tam tikra elitiné Zmoniy grupé formuoja kulttra. Tai nedalomas, vienas nuo
kito priklausantis kultros visuomenéje veikimo principas.



1. Sistemingas dizaino politikos vykdymas neatsiejamas nuo dizaino tautos ugdymo.
Lietuvoje truksta sistemingo valstybés institucijy veiksmy plano dizaino kultaros veikimui.
Paplitusi stereotipisSkai romantiné dizaino kaip meno koncepcija neskatina verslo ir dizaino
komunikacijos.

2. Dizainas turi tapti nacionaline 3alies vertybe- valstybiniu prioritetu tam, kad baty
vykdoma sisteminga dizaino sklaida visuomenéje formuojant tautg, kuri pozicionuoty save
kaip dizaino tiekéja.

3. Suformuotas/ susistemintas i esmamy teksty rekomendacinio pobudzio abstraktus
keliy veiksmy planas lietuvisko dizaino politikos sistemos karimo strategijai.

4. Atlikus iSsamius tyrimus, jvertinus apklausy rezultatus bei iSnagrinéjus literatarine
medziagg, apradyta esama lietuvisko dizaino situacija kultdriniame, politiniame, socialin-
iame ir ekonominiame kontekste:

Aptarta lietuvisko dizaino mokykla;

Placiosios visuomenés pozitrio ideologija;

Dizaino ir verslo rysys;

Tarptautiné Salies reputacija;

5. Dizainas - dinamiskas ir kompleksiskas reiskinys, todél veikia daugialypiskai. Jis yra
jtakojamos daugelio veiksniy. Sioje studijoje, paremtoje individualiy apklausy bei grupinés
moderuotos diskusijos rezultatais, fiksuojamas karéjy tapatumas ir salies nacionalinio
dizaino abstraktus. Nacionalinio dizaino bruozai yra tapatus su kulturiniais lietuviy, kaip
etninés grupés, isskirtinumo bruozais.

6. Lietuviy dizaineriy darbuose naudojami tam tikri Salies simboliai (vytis, gintaras, etno-
grafiniai rastai) kuriant nacionalinio dizaino identitetq yra tikslingai veikiantys Zmoniy
pasamonéje. Formuojama nauja kirybos tendencija: tradiciniy senovés meny motyvy
interpretacijos, sukuriant nauja dizaino patirtj. Tokia vieninga dizaineriy karyba skatinty
lietuvisko dizaino Zanro karimasi.

7.Tam tikry veiksniy sudarytos prielaidos lemia internacionaliniy stiliy atsiradima. Siuo
atveju, Lietuvoje jau¢iama skandinavisko dizaino jtaka. Orientuojamasi j nataralias
medziagas, vietine Zaliava, gera kokybe, vartotoja ir jo komforta. Beto, ilgalaiké
skandinavisko dizaino sékmé - ne jvairiy dizaineriy, o viso regiono valstybiy ir atskiry 3aliy
kryptingos politikos rezultatas. Minima vieningo Baltijos 3aliy dizaino veikimo modelio
galimybe.

8. IStyrus lietuviy dizaineriy darbus industrinio ir grafinio dizaino srityse, atrastas ktrybos
dvilypiSkumas. Veikiama dviejy jtaky: kultdrinio identifikavimosi ir savirefleksijos, bei
tarptautiskumo.

9. Lietuvisko produkto ar paslaugos logotipo bruozai: konceptualumas, grynosios grafikos
elementy savybés, statiSkumas, informatyvumas. Jau nebe vienerius metus vyraujanti,
karybos tendencija: Salies lokalaus tautinio paveldo atgaivinimas. 4



10. Studijoje suformuluota jzvalga, jog klréjai konstruodami salj reprezentuojantj dizaing
naudoja simbolius, motyvus ir kitg grafika, kuri Zmoniy pasauléZitroje yra pozicionuojama
kaip lietuviska.

11. Mokslinéje studijoje buvo svarbu atrasti objektyvy savirefleksijos blada, atskleisiantj
karybine tapatybe, nes atradusi kiirybos savitumo pozymius tauta turi konkurencinj
pranasuma. Taikant kokybinj tyrimo metoda, atrasti badingi 3alies dizainui atpazjstami
bruozai.

12. Pristatytas ir aptartas lietuvisko dizaino portretas, alyje kuriantys autoriai bei darby
jvairove.

13. Lietuvisko dizaino identiteto bruozai yra tapatus su kultdriniais lietuviy, kaip etninés
grupés, isskirtinumo bruozais. Pavyzdziui, santirumas, drovumas, konservatyvumas,
Saltumas.

14. Nacionalinis dizainas,pagal vykdyty apklausy rezultatus, galimas vadinti nacionaliniu:
tada, kai subjektas atlieka reprezentacine Salies funkcija, yra sukurtas, pagamintas lietuvio,
lietuviskai apipavidalintas (lietuviski simboliai, pavadinimai), kiek maziau svarbu, jog
tiksliné auditorija baty Lietuva.
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Lithuanian design identity study

This research study discusses the importance of national design strategy, raises the ques-
tion of the national design identity and tries to observe design products by the certain
criterias. It also brings new insights about the resemblance of cultural and design identities
of Lithuania. The perception on lithuanian design was analysed by making focus group
discussions, interviewing professional designers working inside the country and research-
ing their work samples etc.

This paper also gives historical background and status quo on design as it is now in Lithu-
ania. Reveals how the overall economic situation affects the design profession and national
design identity. Estimated priorities of what national symbols are in the country. The
rediscovery of ethnocultural heritage in Lithuania is becoming a new designing tendency.

This is a new beginning for a new form of design to take place.
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1. Kas yra dizainas ir kas juo néra?

Dizainas susideda i$ daugybés faktoriy, tarp kuriy iSvaizda (tai ka dazniausiai vertina paprastas
vartotojas) yra tik viena i$ sudedamuyjy daliy. Tai idéja, strategija, gamyba, realizavimas,
vieSinimas ir t.t. Dizainas privalo turéti prasme ir atsakyti j klausima “kodél jis atsirado”. Kas néra
dizainu... tautodailé ir daugybé beprasmisky kuriniy, kurie yra pagaminti.

2. Koks yra lietuviskas dizainas?

Nepakankamai Zinomas pasaulyje. Nes triksta vieningo veiksmy plano tarp institucijy ir, kad
dizainas buty pripazintas strateginiu valstybés industrijos katalizatoriumi, gebanciu kurti didele
pridétine verte.

3. Kaip vertinate “musiska” dizaino mokykla? Ar tokia egzistuoja?

Lyginti su italiSka ar skandinaviska mokykla, turin¢ia puse amziaus formavimosi tradicijy tikrai
negalim. Galbut galima kalbéti apie bendra trijy Baltijos valstybiy (Lietuvos, Latvijos ir Estijos)
dizaino pojutj. Kuris labiau linksta j Siaurietiskai (skandinaviskai) mokyklai badingas vertybes. Jei
bandyti ZvelZti per Ryty ir Vakary prizme, tai atsiduriame keistesnéje padétyje — Vakary Europai
mes visada busime Rytai, o kaimynai i$ Ryty (Rusijai, Baltarusijai, Ukrainai) mus laiko Vakarietisko
dizaino atstovais.

4. Kokiairinkai yra skirtas lietuviskas dizainas?
Visy pirma, zinoma, vietinei. Bet visi suprantam, kad ta rinka yra 10 karty mazesné nei tarkim
Lenkijos ir 100 karty mazesné nei Vokietijos. Lietuviskas dizainas su ambicija privalo Zvelgti
placiau.

5. Koks dizainas turi buti vadinamas “nacionaliniu”?

Gal toks, kuris atlieka Salies ambasadoriaus funkcija. Kaip Arne Jacobsen kédés yra Danijos
ambasadorés pasaulyje. Ir kaip Pauliaus Vitkausko kédé “Ku dir ka” atstovauja Lietuva.

6. Kokie lietuviy kultiiros pozymiai atsispindi Salies dizaineriy darbuose?

Dazniau neatsispindi. Nes Lietuvos karejai yra jsivare “kompleksa’, kad lietuvisko dizaino néra ir
reikia ZiUréti j tai, ka daro italai, danai ar suomiai. Tuo tarpu pasauliui nereikia kopijy. Jau kelerius
metus vienas stipriausiy trendy yra susidoméjimas lokaliom kultarom. Svedui ar danui gali bati
jdoms lietuviski ornamentai, tekstilés ar medzio apdirbimo bidai. Arba pazvelikime j suomius.
Kaip “MARIMEKKO" uzvaldzius pasaulj nuo Paryziaus iki Honkongo.

7. Kuo tautieciy kuriamas dizaino produktas iSsiskiria tarptautinéje rinkoje?

Kaip ir minéjau anksciau, kol kas to isskirtinumo prisibijoma. Sakyc¢iau, profesinéje erdvéje apie
lietuvius girdimi labiau budo bruozai — darbstus, karybingi, kruopstus.



8. Kokia yra Jusy, jei kuriate, dizaino koncepcija?

Pozicija. Kiekvieno dizaino karimo pradzioje, svarbiausia pasidaryti namy darbus. Jsigilinti,
surinkti kuo daugiau informacijos ir tuomet jg susisteminus kurti savo interperetacija.

9. Ar galéetumeéte priskirti savo darba(us) lietuvisko dizaino kategorijai?
Jei iSskirtuméte vienga, kuris tai baty?

Tai buty visa veikla su“LT identity”
10.Kokia uzsienio valstybe turéety bati pavyzdziu Lietuvai dizaino kulturos, politikos,
kokybeés, sklaidos aspektais?
Danija, Svedija, Suomija.
11.Jasy manymu, kokie yra lietuviy kaip etninés grupés isskirtiniai bruozai?
Darbstus, karybingi, kruopstus, individualistai. PietieCiams gali atrodyti Saltoki. Bet apie lietuvius,

kaip etnine grupe, manau, sunku kalbéti, nes Lietuva buvo margas tauty katilas, o dar turéjom
bendra valstybe su Lenkija...



1. Kas yra dizainas ir kas juo néra?
Estetine verte ir forma turintis objektas ar projektas, kuris atlieka aiskia funkcijg ir kurj gali
jvardinti, pasakyti, kas tai. Tai, ko negali pavadinti ir kas neatlieka aiskios funkcijos, yra sukurta
chaotiskai ar atsitiktinai, néra dizainas.

2. Koks yra lietuviskas dizainas?
Daznai vis dar atsargus.

3. Kaip vertinate “musiska” dizaino mokykla? Ar tokia egzistuoja?
Nezinome, kokia ta mokykla, nes su ja nesusidtréme. :-)

4. Kokiairinkai yra skirtas lietuviskas dizainas?
Tokiai pat placiai kaip ir bet kurios kitos Salies dizainas.

5. Koks dizainas turi buti vadinamas “nacionaliniu”?
Kuris turi skiriamuosius, tik jai badingus atpazjstamus bruozus. Kad jie susiformuotuy, reikia laiko
ir dizaing kurianciy Zmoniuy.

6. Kokie lietuviy kultiiros pozymiai atsispindi Salies dizaineriy darbuose?
PraktiSkumas. Taupumas, Siek tiek Saltumas. Tiek idéjos, funkcijos, formos, net pasirinkty spalvy
prasme — dominuoja zemés spalvos, santlrus deriniai.

7. Kuo tautieciy kuriamas dizaino produktas iSsiskiria tarptautinéje rinkoje?
Naujais technologiniais sprendimais: naujos medziagos, nauiji prietaisai. Ir dauguma jy atlieka
labai praktine funkcija, sprendzia konkrecig problema.

8. Kokia yra Jusy, jei kuriate, dizaino koncepcija?
Kasdieniams, tokiems jprastiems, kad daznai net nebepastebimiems daiktams suteikti kitokig
funkcija, medziagiskuma ir taip padidinti jy verte, svarba.

9. Ar galéetumeéte priskirti savo darba(us) lietuvisko dizaino kategorijai?
Jei iSskirtuméte vienga, kuris tai baty?
TADAM! papuosalai “Desertai Akims” atspindi kasdien vartojamus saldumynus (Sokoladas,
baranka ir rafaello), kurie nebeteikia tiek dziaugsmo kaip kazkada (pvz. “baranka”) Atkurus kiek
jmanoma realistines tikry objekty kopijas ir pavertus juos papuosalais, Sie saldumynai jgauna
visai kitokig verte, funkcija ir dziugina i$ naujo.
Lietuviskiausias objektas - baranka. Barankos kilmé priskiriama ukrainie¢iams, lietuviams,
lenkams ar rusams. Zydy 3altiniai mini, kad 1610 metais barankos buvo dovanojamos moterims
sulaukus naujagimio. Galima sakyti, 3j istoriSkai svarby momenta mes prikéléme i$ naujo -
baranka vél gali bati dovanojama moterims, tik daug prabangesnéje formoje.

10. Kokia uzsienio valstybé turety buti pavyzdziu Lietuvai dizaino kulturos, politikos,
kokybeés, sklaidos aspektais?
Lietuvoje formuojasi savita dizaino kultura, kuri nelabai kuo atsilieka nuo kity Saliy. Todél j
uzsienio Salis dairytis verta semiantis patirties, kaip save labiau myléti, labiau vertinti ir bati
pastebétu. Kol kas lietuviskas dizainas nelaikomas Lietuvos nacionaline vertybe :)
Jei minéti konkreciau, skandinavijos 3alys - Svedija, Suomija, Danija turi kuom didZiuotis dizaino
klausimais.



11.Jasy manymu, kokie yra lietuviy kaip etninés grupés isskirtiniai bruozai?
Drovumas. Prisitaikymas (geraja prasme). Greitas naujoviy perémimas. Zingeidumas.
UzZsispyrimas.



N

8.

. Koks yra lietuviskas dizainas?

Toks, koks gali buti po 20 mety nepriklausomybés. Turiu galvoje kapitalizma su jo rinkos
désniais. Mes per mazai laiko gyvename ir kuriame rinkos désniy salygomis, kad
lietuviskas dizainas batu pilnavertis ir konkurencingas.

Kaip vertinate “musiSka” dizaino mokykla? Ar tokia egzistuoja?
Ziaréti punkta Nr. 1.

Kokiai rinkai yra skirtas lietuviskas dizainas?
Dizainas, kaip reiskinys savo esme yra kosmopolitinis. Taigi, skirstyti dizaino procesus ir
rezultatus j “nacionalinj” dizaing nebutu tikslu ir tikslinga.

Koks dizainas turi buti vadinamas “nacionaliniu” ?
Ziaréti punkta Nr. 3.

Kokie lietuviy kultiros pozymiai atsispindi Salies dizaineriy darbuose?

Tam tikras saikingumas ir santdrumas (kalbu apie daikty dizaing). Sioms savybéms
atsiskleisti turéjo jtakos VDA dizaino katedroje (nuo jkirimo) puoseléjama ir
propaguojama “skandinavisko” dizaino stilistika.

Kuo tautieciy kuriamas dizaino produktas issiskiria tarptautinéje rinkoje?

Jei kas nors atkreipia démesj j lietuviy dizaineriy pristatomus produktus tarptautinése
parodose, tai manau, kad jie visy pirma issiskiria tam tikru originalumu (jei taip nebutu j
juos niekas neatkreiptu démesio).

. Kokia yra Jusy, jei kuriate, dizaino koncepcija?

Less is more.

Ar galétumete priskirti savo darba(us) lietuvisko dizaino kategorijai?
Jei iSskirtuméte vienga, kuris tai baty?
Suoliukas Rambyno regioninio parko lankytojy centrui.

Kokia uzsienio valstybé turéty biti pavyzdziu Lietuvai dizaino kultaros, politikos,
kokybeés, sklaidos aspektais?

Skandinavija, Italija, Lenkija ir kitos alys, kurios dizaino politikai skiria daugiau démesio
negu Lietuva.

10.Jasy manymu, kokie yra lietuviy kaip etninés grupés isskirtiniai bruozai?

SR
©.



1. Kas yra dizainas ir kas juo néra?

(Geras) daikty dizainas - tai estetitiniy ir funkciniy savybiy lydinys, sukuriantis vartotojui
pridétine verte per objektyvig (utilitarig-estetine) ar jvaizdine (estetine-statuso) nauda.

2. Koks yra lietuviskas dizainas?
Protestantizmo (Skandinavija), kalatalikybés (V.Europa) ir staCiatikybés (Rusija) miksas.

3. Kaip vertinate “musiska” dizaino mokykla? Ar tokia egzistuoja?
Dizaino mokama jau 50 mety, bet dizainui reikia uzsakovo ir konkurencijos. Kitaip nei jis nei
inovacijos nesivystys. Kol kas tiek valstybé, tiek privatus verslas tebéra atsargus, todél ir mokykla
daugiau teoretine.

4. Kokiairinkai yra skirtas lietuviskas dizainas?
Siai dienai - Lietuvos. Nors potencialiai - pasaulinis.

5. Koks dizainas turi buti vadinamas “nacionaliniu”?

Kuris senas nacionalines vertybes ir tradicijas pritaiko naujiems rinkos poreikiams (Skandinavija,
Japonija...)

6. Kokie lietuviy kultiiros pozymiai atsispindi Salies dizaineriy darbuose?
Konservatyvumas (ir atsargumas).

7. Kuo tautieciy kuriamas dizaino produktas iSsiskiria tarptautinéje rinkoje?
Protestantizmo (Skandinavija), kalatalikybeés (V.Europa) ir staciatikybés (Rusija) miksu.

8. Kokia yra Jusy, jei kuriate, dizaino koncepcija?
Nieko néra amzino, tobulo ir iSbaigto.

9. Ar galéetumeéte priskirti savo darba(us) lietuvisko dizaino kategorijai?
Jei iSskirtuméte vieng, kuris tai baty? (jei galite, email prisekite nuotrauka)

Jie kartu yra ir kosmopolitiniai ir lietuviski. Kurti izoliuotai nuo pasauliniy tendencijy Siandien
nejmanoma. Jei ir uzsidarytum nacionaliniuose "Sarvuose", vargu ar uzsakovus tai tenkinty.

10. Kokia uzsienio valstybé turety buti pavyzdziu Lietuvai dizaino kulturos, politikos,
kokybeés, sklaidos aspektais?

Visos, kurios ko nors pasieké dizaino + pramoneés sintezés srityje (jei kalbama apie daikty dizaing)
11.Jasy manymu, kokie yra lietuviy kaip etninés grupés isskirtiniai bruozai?

Konservatyvumas (ir atsargumas).






1. Kas yra dizainas ir kas juo néra?
Dizainas tai projektavimas, daikty kurie apima viska: nuo architektaros iki meno riby.
2. Koks yra lietuviskas dizainas?
Negaliu atskirti. Teoriskai tai dizainas sukurtas lietuviy, arba lietuvoje.
3. Kaip vertinate “musiska” dizaino mokykla? Ar tokia egzistuoja?
Yra tokia, kadangi yra mokymo jstaigos. Taciau nieko tvirto ir iSskirtinio.
4. Kokiairinkai yra skirtas lietuviskas dizainas?
Daugiausiai tai masiniam vartotojui skirtas dizainas
5. Koks dizainas turi buti vadinamas “nacionaliniu”?

4

Vengiu Sio termino bet kokiose prasmése. Dizainas, mano nuomone, negali bati,,nacionalinis®,
kadangi dauguma projekty yra arba noréty buti skirti globaliai rinkai.

6. Kokie lietuviy kultiiros pozymiai atsispindi Salies dizaineriy darbuose?
Galbat kuklios minimalios, grieztai geometrinés formos.
7. Kuo tautieciy kuriamas dizaino produktas iSsiskiria tarptautinéje rinkoje?

Dizaineriy nedaug, visi dirba skirtinguose srityse. Jy kurti projektai yra skirtingos paskirties. Néra
kritinés maseés tam, kad nusakyti isskirtinj bruoza.

8. Kokia yra Jusy, jei kuriate, dizaino koncepcija?
Mano karybos koncepcija yra paremta problemos sprendimo ir Svarinimo koncepcija. Mazinu
gamybos kastus, mazindamas surinkimo, apdirbimo, dazymo etapus. Stengiuosi kiekviena
mazga iSspresti viena nesudétinga detale. Rezultate - tai primityvus, bet funkcionalus

sprendimas.

9. Ar galéetumeéte priskirti savo darba(us) lietuvisko dizaino kategorijai?
Jei iSskirtuméte vieng, kuris tai baty?

Kone visi iki Siol kurti daiktai yra sukurti ir pagaminti lietuvoje. Ar dél to juos reikty priskirti
lietuvisko dizaino kategorijai?
10. Jasy manymu, kokie yra lietuviy kaip etninés grupés isskirtiniai bruozai?

Tikriausiais, nebrandumas, noras pazinti.



1. Kas yra dizainas ir kas juo néra?
Dizainas yra samoninga kuryba besilaikant tam darbui susigalvoty taisykliy ar logikos. Viskas, kas
néra dizainas, yra turbt tam priesinga :)

2. Koks yra lietuviskas dizainas?
Geriausiuose lietuvisko dizaino darbuose matoma labai stipri koncepcija, pabréztinas natdraliy
medziagy naudojimas (kalbant apie industrinj dizaing).
Lietuvisko dizaino darbams (ir grafinio, ir objekty) daznai budingas Siaurietiskas minimalizmas.

3. Kaip vertinate “musiska” dizaino mokykla? Ar tokia egzistuoja?
Lietuviska dizaino mokykla tikrai egzistuoja, gal tik néra tiek “rékianti” apie save kaip tarkim
meksikietiska dizaino mokykla, todél ir ne i$ karto pastebima. Lietuviskai dizaino mokyklai
buadingas grynojo meno “jliejimas” j dizaing, grynosios grafikos elementy atsiradimas grafinio
dizaino darbuose.

4. Kokiairinkai yra skirtas lietuviskas dizainas?
Objekty dizainas - gal kiek asketiskiems Zmonéms, minimalistams. Geras lietuviskas dizainas
retai tampa masiniu produktu, todél galbut daugiau orientuotas j dizaing suprantancius,
vertinancius asmenis.
Grafinis dizainas yra visoje kasdenybéje. Jo tiksliné auditorija tokia plati, kad nebuty galima
apibrézti.

5. Koks dizainas turi buti vadinamas “nacionaliniu”?
Turbut kol kas joks, juk dizainas kaip ir kitos tradicinés meno $akos nacionaline verte turéty jgauti
ilgo laiko nuo jo sukdrimo - tam musy dizaino mokykla dar per jauna.
Yra dizaineriy, kurie sgmoningai kuria butent Lietuvai skirtus etno/kultariniy simboliy
objektus/karinius. Tai Siek tiek pristato musy Salies dizaino veida.

6. Kokie lietuviy kultiiros pozymiai atsispindi Salies dizaineriy darbuose?
Daugiausiai tautiniai ornamentai, archajiskos formos, grynos gamtiskos spalvos, ir zinoma
medziagiskumas, polinkis j natdros detales.

7. Kuo tautieciy kuriamas dizaino produktas iSsiskiria tarptautinéje rinkoje?
Medziagiskumu, minimalizmu, koncepcija, taciau pasakyti is pirmo Zvilgsnio, kad ¢ia batent
lietuviskas dizainas dar neiseina. Bet gal konkreciai nacijai priskirti dizaing tokioje
kosmopolitiskoje XXI a. Pasaulio kultlroje iSvis nerealu? Labiau skiriasi imant stambiau — Siaurés /
piety / Europos / P. Amerikos kuryba

8. Kokia yra Jusy, jei kuriate, dizaino koncepcija?
Mes nekuriame viena kryptimi. Turime savo mégstamas sritis, bet kiekvienam darbui koncepcija
galvojame i$ naujo. Svarbiausia sprendimuose atrasti pagrjsta dizaino “cinkelj’, kad darbas bty
stiprus konceptualiai, ir tuo paciu kuo nors labai kabinantis. Visgi dazniausiai darbai pasizymi
Svarumu ir minimalizmu.

9. Ar galéetumeéte priskirti savo darba(us) lietuvisko dizaino kategorijai?
Jei iSskirtuméte vienga, kuris tai baty?
Darby turinciy sasajy su lietuviskumu turime pora: tai Kotrynos kurtas Lietuvos stendui Expo
Yeosu Korea pristatyti logotipas, kuriame vaizduojamas gintarinis amuletas kaip saulé kylantis is
archajiSkomis bangelémis atvaizduotos Baltijos jaros, ir Miglés kurtas puosybinio stiliaus 3riftas
“Balta’, kurio Zzenklai yra sukurti remiantis baltisky papuosaly formomis ir dekoro elementais.



Kita vertus beveik visi musy darbai pasizymi minimalizmu ir Svarumu - bruozais, kuriais (norime
tikéti) pasizymi lietuviskas dizainas.

10. Kokia uzsienio valstybé turety buti pavyzdziu Lietuvai dizaino kultaros, politikos,
kokybeés, sklaidos aspektais?
Vieng valstybe jvardinti visgi nejmanoma, turbut Lietuvai pavyzdziu skirtingais aspektais galéty
bati daug $aliy, taciau galima atkreipti démesj j dizaino situacijg Olandijoje? Suomijoje? Piety
Amerikos 3alyse?

11. Jasy manymu, kokie yra lietuviy kaip etninés grupés isskirtiniai bruozai?
Saltumas, santirumas, asketi$kumas.



