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 پيشگفتار

) به دليل وابسـتگي متقابـل بـه آن    2(صنايع خلاق1بازار صنايع دستي به عنوان بخشي از بازار صنايع فرهنگي
ي اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي و وضعيت اقتصادي كشور و جهـان، بـا   ها استيسصنايع و تأثيرپذيري از 

. از ايـن رو  باشـد  يمصنايع فرهنگي ارتباط متقابل داشته و بهبود آن در گرو بهبود وضعيت صنايع فرهنگي 
) 1. شـكل ( باشـد  يم ـي الملل ـ نيب ـرشد و توسعه بازار صنايع دستي در گرو رشد و توسعه اقتصـاد داخلـي و   

  .كند يمملموس تبيين  به طورقعيت صنايع دستي را در بازار داخلي و جهاني وضعيت و مو

  
  

  وضعيت و موقعيت صنايع دستي در بازار داخلي و جهاني - ) 1(شكل

                                                                                                                                  
1- Cultural industries 
2- Creative industries 

اقتصاد جهاني 

صنعت كالا و 
خدمات
صنايع 
فرهنگي

)صنايع خلاق(

صنايع دستي

گستره صنايع فرهنگي:
صنايع دستي 
گردشگري و جهانگردي 
هنرهاي تجسمي 
آلات جواهر 
صنعت معماري 
ي فرهنگي و هنريهافستيوال و جشنواره 
هنري يهايگالرو  هاموزه 
موسيقي 
و ويدئو نمايس ،تئاتر 
نشر 
 هنر و ادبيات 
طراحي مد لباس 
.....و 
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بايد به اين مهم توجه كنيم كه صنايع دستي و به طور كلي صنايع فرهنگي هـر كشـور بـه دليـل     
عقبه تاريخي، مذهبي و حتي سياسي كشور متفاوت از كشورهاي ديگر اسـت. همـين خصوصـيات    
باعث شده است كه اولاً قدرت رقابت پذيري بالايي داشته باشد، ثانياً به دليل كاربر بودن آن و نيـاز  

ك به سرمايه، در سند چشم انداز بسياري از كشورهاي موفق دنيا، صنايع فرهنگي(صنايع خلاق) اند
محور توسعه قرار گيرد. به ويژه آنكه در عصر كنوني با توجه بـه جهـاني شـدن اقتصـاد كشـورها و      

ي هـا  ليپتانس ـاز يكديگر، صنايع فرهنگي(صنايع خلاق) به دليـل متكـي بـودن بـه      ها آنتأثيرپذيري 
اخلي از دنياي بيرون تأثيرپذيري كمتري داشته است، لذا نقش مهمي در توسعه پايـدار هـر كشـور    د

  .كند يمايفا 
 :كه كند يمچنين اعتراف  2002بي دليل نيست كه نخست وزير سنگاپور در سال 

اقتصاد كشـور   ديخواه يواقعاً م(چهار دهه) بر طبل توسعه اقتصادي كوبيديم. اما اگر ها سالما "
ر قرن بيست و يكم رشد و در عصر اطلاعات و دانـايي شـكوفا شـود، بـه كـارآفريني و خلاقيـت       د

   "هنر توجه كنيد. اين دو بايد با هم رشد كند.ه بيشتري نياز داريد. از اين رو بايد ب
  در بخش ديگري از سخنان ايشان اين جمله به كرات ديده شده است كه: 
يكي از پيامدهاي توسعه صنايع فرهنگـي در هـر كشـور آن اسـت كـه بخـش فرهنـگ را از        " 

  "حالت يك بخش هزينه محور و يارانه بگير به يك بخش اقتصادي مولد ثروت تبديل كنيم.
  كه: شود يم) اين جمله ديده 2005در استراتژي تجارت جهاني كانادا(

ليد كننده و صادر كننده باشـيم تـا وارد كننـده    عمدتاً توم دهي ميح ما در صنايع مختلف ترجي"
محض. اما در صنايع فرهنگي سخن از ترجيح نيست، سخن از يك ضرورت اجتمـاعي اسـت. وارد   

  "كننده و مصرف كننده فرهنگ ديگران بودن به هيچ وجه پذيرفتني نيست
تا  1985ي ها سالي نظامي(جنگ سرد) و از ها رقابت 1985ميلادي الي  1950هاي  اگر در دهه

بسـياري از   2040الـي   2015ي اقتصـادي مطـرح بـوده اسـت، در سـند چشـم انـداز        ها رقابت 2015
كشورها رقابت فرهنگي محور همه امور قرار گرفته است. به عبارت ديگر صنايع فرهنگي اينك در 

در نشريه  اقتصاددانانكانون توجه كشورهاي پيشرفته قرار گرفته تا آنجا كه طبق پيش بيني برخي از 
 ,Scales) تمامـاً در سـيطره صـنايع فرهنگـي خواهـد بـود       2015فيوچريست، اقتصاد آمريكا تا سال 

2004).   
، شود ينماينكه چرا در بسياري از كشورهاي در حال توسعه اهتمام لازم به صنايع فرهنگي ديده 

 ريقــايي جنــوبي بررســي شــده اســتموضــوعي اســت كــه در يــك پــژوهش مفصــل در كشــور آف
(Newton, 2008)  و  هـا  بنگـاه كه پراكندگي صنايع فرهنگي و كوچك بودن اندازه  دهد يمو نشان
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صنايع فرهنگي

صنعت سينما،تئاتر و انواع 
نمايشها

صنعت رسانه، چاپ و نشر

صنعت موسيقي، ادبيات

صنعت طراح، معماري و صنعت گردشگري
مد

اوقات فراغت، ورزش، تفريح

صنايع دستي

ي فعال در اين حوزه دليل اصلي قلمداد شده است. بـه عبـارت ديگـر پراكنـدگي صـنايع      ها شركت
چنـدان بـراي    هـا  آنشـود كـه برونـداد اقتصـادي      ميفرهنگي در كشورهاي در حال توسعه موجب 

سياستمداران مشهود نباشد، به ويژه آنكه غالباً نظام اطلاعات جامع و يكپارچـه هـم در ايـن كشـوها     
  وجود ندارد كه بيانگر وضعيت صنايع فرهنگي باشد.

  ) منظومه صنايع فرهنگي را به خوبي ترسيم و تبيين نموده است.2شكل (
  
  
  
 
 
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  

  
  منظومه صنايع فرهنگي - ) 2(شكل

مسئولان سازمان ميراث فرهنگي، صنايع دستي و گردشگري، وزارت فرهنگ و  رسد يمبه نظر 
ي مرتبط، بايد عزم خود را جزم كرده و ضمن تدوين نقشه راه صنايع ها ارگانارشاد اسلامي و ديگر 

ند صنايع فرهنگي را از اين ركود چندين ساله نجات داده و فرهنگي، طرحي نو در اندازند كه بتوا
  .ندازنديبچرخ توسعه آن را به راه 
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  ) اهميت منظومه صنايع فرهنگي را به خوبي ترسيم و تبيين نموده است.3شكل (

 
 

 اهميت منظومه صنايع فرهنگي - ) 3(شكل

در  1رسيده است كه در دنيا، شهرهاي خلاقاهميت صنايع فرهنگي(صنايع خلاق) به جايي 
هفت شبكه تخصصي ابداع شده كه هر شهر روي يك موضوع از موضوعات هفتگانه(سينما، 

و  كنند يمفناوري اطلاعات، هنر آشپزي، سمعي بصري) تمركز  موسيقي، صنايع دستي، طراحي،
اي را انتخاب كند كه در آن از بيشترين پتانسيل ممكن براي  توصيه شده است كه هر شهر زمينه

  توسعه اقتصادي و اجتماعي برخوردارند. 
شهر ادينبورگ اسكاتلند به عنوان شهر ادبيات يونسكو، بولوگنا ايتاليا و سويل اسپانيا به عنوان 

صنايع  ژهيبه ومريكا به عنوان شهر هنرهاي محلي(شهر موسيقي، سانتافه(در ايالت نيومكزيكو) آ
. شهر پترا در اردن هاشمي يكي ديگر از باشند يمهاي شهرهاي خلاق  دستي) از جمله نمونه

. بازديد از گردد يمباز  1985شهرهايي است كه درخشش آن در عرصه گردشگري جهاني به سال 

                                                                                                                                  
1- creation city 

اهميت صنايع 
فرهنگي

اهميت دفاعي

اهميت هويت اجتماعي

اهميت هويت ملي

اهميت نو آوري و اهميت زيست محطيي
خلاقيت

اهميت فرهنگي

اهميت اقتصادي
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ربه منحصر به فردي است كه اين شهر به هاي متعدد، تج پيكر و مقبره هاي حكاكي شده غول صخره
دارد و اهالي اين شهر بيشترين درآمد خود را از فروش صنايع دستي بدست  گردشگران ارزاني مي

  . آورند يم
نگاهي گذرا به وضعيت كلي صنايع خلاق در كشورهاي در حال توسعه آفريقا، آسيا، 

از وضعيت صنايع فرهنگي كشور را تصويري  تواند يمخاورميانه، آمريكاي لاتين و كارائيب 
اي است و در نتيجه چرخه توليد، بازاريابي و توزيع  مشخص نمايد. صنايع خلاق در آفريقا جزيره

آن كامل نيست. به رغم فراواني استعداد در اين قاره و همچنين غناي آداب و رسوم و ميراث 
اخلي و چه در بازارهاي خارجي، ي فرهنگي و هنري آفريقا چه در بازارهاي دها نشيآفرفرهنگي، 

به استهلاك تدريجي ميراث فرهنگي  تواند يمچندان پول ساز نيست. اين وضعيت از آنجا كه 
باشد. در نبود يك درآمد مناسب قابل  كشورهاي آفريقايي بينجامد، به واقع مشكل آفرين نيز مي

ر نوع نشوند و اين كه نشت اتكا، تعجبي ندارد كه استعدادهاي آفريقايي جذب مشاغل هنري از ه
توسعه همواره چشمگير بوده است. بدون توسعه صنايع خلاق  در حالي اقتصادي ها نظاماستعداد از 

  را جذب كنند، هيچ دليلي وجود ندارد كه اين روند نزولي متوقف شود.  استعدادهااين  توانند يمكه 
اق كار كردن در كشورهاي طبق مطالعات انجام شده هنرمندان مناطق جنوبي آفريقا مشت

، اعتماد شود يمپيشنهاد  ها آنو به شرايط داخلي به اندازه شرايطي كه در خارج به  اند يخارج
ندارند. به طور كلي بسياري از كشورهاي قاره آفريقا فاقد يك سياست فرهنگي روشن هستند و 

ان و زيرساخت لازم و يي هم كه مثلاً سياست فرهنگي روشني دارند، معمولاً فاقد سازمها آن
كارآمد براي پرداختن به اهداف سياست فرهنگي هستند. اخيراً كشورهاي منطقه اقدامات مناسبي 

. بازار مشترك فرهنگي آفريقا قرار است چارچوبي براي بازشناسي و اند دادهدر اين رابطه انجام 
ي صنايع خلاق كم كم تغيير ساختار بازار و فضاهاي فرهنگي در كشورهاي آفريقايي باشد. حت

ي مهم توسعه تبديل شده است. چهار كشور غنا، مالي، نيجريه و ها هدفابزاري براي دستيابي به 
و  اند گنجاندهسنگال فرهنگ را به عنوان محورهاي اصلي در سندهاي ملي مربوط به فقر زدايي 

سنگال نيز  كه يطوردر فقر زدايي ايفا كند. به  تواند يم  كه بخش فرهنگي چه نقشي دهد ين منشا
ارزش ظرفيت صنايع دستي را در اقتصاد ملي تشخيص داده و توسعه اين صنايع را به عنوان يكي از 

  ي اصلي فقرزدايي در نظر گرفته است.ها ياستراتژ
ر سال دوره شكوفايي سريع را آغاز كرد. طراحي، نشر، هن 5در كشور چين صنايع فرهنگي طي 

محصولات خلاق اين كشور به شمار  نيتر يرقابتو صنايع دستي از جمله صنايع خلاق در زمره 
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. يكي ديگر از دلايل موفقيت كشور چين كنند يمو نقش مهم در توسعه اقتصادي چين ايفا  نديآ يم
اوري، اي است. به اين معنا كه وزيران بازرگاني، فرهنگ، علوم و فن در اين زمينه، سياست چند رشته

  .كنند يماطلاعات و آموزش و پرورش به صورت گروهي و مشاركتي كار 
ي موفق خود در زمينه صنايع دستي و توليد فيلم از پويايي اقتصاد ها استيسهند نيز با اجراي 
برد. گروه ديگر كشورهايي يا مناطقي هستند كه بر توسعه صنايع خلاق تأكيد  خلاق جهاني سود مي

از صنايع دستي و به طور خاص مبلمان سازي و صنايع پارچه بافي سنتي دستي  كمتري دارند، اما
. بنگلادش، بوتان، كامبوج، لائوس، ميانمار، نپال و پاكستان در زمره اين كشورها برند يمسود 

  هستند.
تقريباً بخش فراموش شده اقتصاد  ها آنكه صنايع خلاق در  ميرس يمسرانجام به كشورهايي 

. اغلب كشورهاي آسياي مركزي از جمله شود يمژه در جزاير اقيانوس آرام مشاهده است كه به وي
مغولستان هنوز در حال گذار به يك اقتصاد مبتني بر بازارند. صنايع دستي در اين كشورها به طور 

و هنوز به عنوان بخشي از اقتصاد خلاق  دهند يمكلي بخشي از اقتصاد غير رسمي را تشكيل 
  د.جايگاهي ندارن

 نيتر مهمبرخي از كشورهاي خاورميانه به دنبال رهبري صنايع خلاق در خاورميانه هستند كه 
كشور لبنان(راه اندازي بيروت دي سي براي فيلم سازي)، ايجاد شهر رسانه، شهر توليد انبوه  ها آن

ن نشا (براي رقابت با هاليوود) و نمايشگاه خلاقيت هنر، صنايع دستي و طراحي جواهرات در دبي
كه براي تضمين آينده آن بايد دست روي چه  اند افتهيدركه مسئولان اين شهرها به خوبي  دهد يم

  صنايعي بگذارند.
 ژهيبه ويكي ديگر از اقداماتي است كه كشورهاي مختلف  1هاي فرهنگي ايجاد خوشه

 شود يميي گفته ها مجتمعهاي فرهنگي به  كشوهاي توسعه يافته به دنبال آن هستند. در واقع خوشه
كه اجزاي مختلف صنايع فرهنگي(مراكز تحقيقاتي مرتبط، صنايع دستي، نهادهاي مالي و خدماتي 

. خوشه فرهنگي چيزي مانند شهرك صنعتي است اما با مفهومي ابندي يممرتبط) در آن استقرار 
  بسيار گسترده تر. 

شماري برخي تجارب موفق اي و ميداني صورت گرفته و بر با عنايت به مطالعات كتابخانه
كشورهاي دنيا در اهميت دادن به صنايع فرهنگي و بهره برداري كارآمد از بازار صنايع دستي و 

ي مرتبط با حوزه ها سازمانتأثيرات شگرف آن در اقتصاد و توسعه پايدار، لازم است كه نهادها و 
                                                                                                                                  
1- cultural cluster 



 11   2   پيشگفتار

ي را در جهت تحول آفريني صنايع دستي كشور اقدامات اساس ژهيبه وي صنايع فرهنگي ها تيفعال
 - صنعت عظيم كه با تاريخ، تمدن و فرهنگ ايراني - در عرصه صنايع دستي انجام داده و اين هنر

، را از وضعيت نابسامان فعلي به وضعيت شايسته برسانند. كتاب حاضر باشد يماسلامي ما عجين 
ت مناسبي را در خصوص بازار اي برداشته و پيشنهادا ي ارزندهها گامدرصدد است كه در اين راستا 

  در شهرهاي منتخب ارائه دهد. ژهيبه وصنايع دستي داخلي 
. به حول و قوه الهي و با باشد يمسخن پاياني در خصوص اطلاعات مورد استفاده در كتاب 

ي ها كيتكنتلاش مولفين كتاب ، اطلاعات مورد نياز از منابع معتبر گردآوري و با استفاده از 
مورد استفاده قرار گرفت. در اين راستا اطلاعات گمرك جمهوري اسلامي ايران در  آماري تهيه و

) استخراج شد و در صادرات و واردات صنايع دستي استفاده گرديد. 1380- 88ي مختلف(ها سال
صورت گرفته بود  1383همچنين با توجه به اينكه طرح جامع آمار فرهنگي كشور در سال 

به بعد، از طرح هزينه و درآمد  1383اطلاعاتي از سال  خلأا توجه به اطلاعات پايه استخراج و ب
اجتماعي، طرح آمارگيري از گردشگران ملي، طرح جامع  نيتأمخانوار، بانك اطلاعات سازمان 

)، نظرات توليد كنندگان، عرضه كنندگان و متقاضيان صنايع دستي 1379- 88اي( ي منطقهها حساب
اطلاعاتي  خلأاستفاده شد و خوشبختانه تا حدودي  1390در قالب پرسشنامه در خرداد ماه سال 

مركز  موجود برطرف گرديد و تطبيق و تحليل آمارهاي مربوط  انجام شد. جا دارد از همكاري
اي و  هاي منطقه خانوار و اطلاعات حساب و درآمدطلاعات طرح هزينه آمار ايران در ارائه ا

گمرك جمهوري اسلامي ايران در ارائه اطلاعات صادرات و واردات، وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامي در ارائه اطلاعات طرح جامع فرهنگي كشور و ديگر عوامل خدوم تشكر و قدرداني به 

  عمل آيد.
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