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No sdlo se trata de encontrar |as diferencias existentes entre e
periodismo y una simple faena de comadres. Hay algo més.

Esta en juego, sobre todo, un modo de pensar y vivir la vida
Apostar por un pensamiento diaéctico 0 amonico; recrearse en €
gusto por ladisociacion o mantener acapay espada gue pensar es
unificar; aceptar que d individuo es @ primer principio, y lo publi-
co lo secundario y minimo, o intentar racionalizar la sociedad
para resolver € individualismo radical. Tener de la modernidad
una comprension cronol égica o una comprension cultural.

Todo esto, y quizas mucho més, esta sobre €l tapete porque €
fenébmeno de la informacion publica estda dando a la dimension
socia del hombre un relieve sin precedentes.

Precisamente porque € tema tiene fuertes raices y fuertes ra-
mas, vale la pena formular desde € principio, con la mayor clari-
dad posible, las ideas centrales de este articulo:

a El ambito de lo que puede ser objeto de informacion y co
municacion plblica se determina con ayuda de tres catego
rias béasicas, existe lo publico; existe lo privado; y existe lo
Mimo. Me parece, pues, insuficiente la clasificacion del
ambito de lo informable sblo en dos categorias basicas, por
gemplo, lo intimo y lo publico, o lo privado y lo publico.

b) Existen diferencias entre el &mbito intimo, privado y publi
co. Son diferencias de orden cultural, no diferencias fisicas
ni mateméticas. Lo intimo, lo privado y lo pablico tienen la
unidad de la persona humang; reflgjan ladiversidad de la
persona humana; y aspiran alaarmoniay ala coherencia
propias de la personaidad humana.

©) Lo intimo es solo informable, es decir, objeto de informa
cién'y comunicacion publica, s se dan dos condiciones. La
primera condicion requiere que laintimidad haya sido exte
riorizada libremente, voluntariamente, por la persona que
€s su sujeto; y la segunda, condicion es que esa exterioriza



cion voluntaria de la intimidad tenga relevancia comunita-
ra

d) Lo privado no es, en principio, objeto de informacion y
comunicacion publica. Lareglagenerd es, pues, laexclu
son delo privado dd objeto de lainformacidn. Pero preci
samente por tratarse de unareglagenera admite excepcio
nes. Cabe e consentimiento, através dd cud selegitimala
transferenciade lo que es privado a ambito delainforma
cion pablica. Y cabe también informar de lo privado
—aunque no exista ese consentimiento, o incluso contrala
voluntad del interesado— s esos hechos, acciones o cir
cunstancias privadas tienen una conexion inmediata, direc
tay clara con d ambito delo piblico.

€ Lo publico es e ambito propio delainformaciony laco
municacion socid. Lo publico ha de tratarse publicamente.
Las excepciones alapublicidad de lo publico, s existen,
han de ser minimasy plenamente justificadas por la defensa
y salvaguarda de un derecho que sintetizatodos los intereses
socides: € derecho alapaz.

El hombre es uno y d mismo desde que nace hasta que muere.
Es uno y uno mismo, aunque cada hombre sea en su vidamditiple
y diverso. Como unafuente 0 como un rio de muchas aguas.

También d hombre es, desde lo intimo alo privado o lo publi-
co, uno y unico. No se divide la persona en mulltiples persongjes,
en todo caso, los diferentes persongjes que € hombre ha de desem-
pefiar en € ambito privado o publico son, en redidad, una misma
e idéntica persona.

Entre la absoluta soledad —esa soledad radical y degre donde
el hombre encuentra la verdad de su propia vida— y la absoluta
publicidad donde € personge lucha por imponerse a la persona,
vela Garcia Morente infinitas gradaciones y matices. desde € cla
moroso silencio dd yo viviente hasta d confuso ruido de la perso-
na gque se hace sociedad.

La intimidad es, como ha escrito Desantes, algo tan sngular
gue solamente se daen € hombre; referida a su mundo interior, la
intimidad solo puede exidtir en la medida en que € hombre es
consciente de éla y comprende su sentido; es la intimidad algo
insondable/porque admite una profundidad sin limites tedricos;
genuing, incapaz de toda ficcion o dramatizacion; punto de apoyo
y de patida para la proyeccion de la persona en la vida socid;
instancia que filtra'y amortigua las influencias no deseadas por la
persona.

Quizaasi se entiende lo que Gonzalez Gaitano ha dgjado escri-
to: laintimidad no es ni la vida privada ni la vida publica, pero en
toda vida—privada o publica— esta presente laintimidad y debe
ser respetada.

Toda la fortaleza sustantiva de la intimidad se hace fragilidad
pura a plantearse su comunicacion. Hasta € punto de que agu-
Nos de nuestros contemporaneos piensan que resultaincomunica:

ENTRE LA
ABSOLUTA
SOLEDAD Y
LA
ABSOLUTA
PUBLICIDAD

EL AMBITO DE
LA INTIMIDAD



COMUNICACION
PRIVADA O
PUBLICA

DE LA INTIMIDAD

ble. Tendrian razon s la intimidad fuera un juego de la imagina
cion y de la abstraccion en busca de la propia individualidad. La
intimidad resulta incomunicable s se confunde con subjetividad,
pero no s se entiende como una realidad trascendente.

La fragilidad informativa de la intimidad quiere decir otra
cosa. quiere decir que laintimidad se destruye en tanto en cuanto
es conocida por otro. Se da asi una paradoja que ha descrito muy
bien Maria A. Desantes Fernandez: por una parte, € concepto
objetivado de intimidad se fundamenta en € espacio que, cons-
ciente y voluntariamente, le atribuye su titular, la propia persona.
Ni laley ni € criterio de historicidad pueden configurar la esfera
de proteccién de laintimidad voluntariamente comunicada o, por
el contrario, asaltada, manipulada o robada desde fuera por un
extrafio se destruye por € simple hecho de su comunicacion: a
partir de ese momento ni es intimidad ni puede volver a serlo.
Dicho con otras palabras; solo la voluntad personal puede conver-
tir la intimidad en objeto de informacion; pero la informacion de
laintimidad es su misma destruccién.

Desde esta perspectiva, me parece irreprochable la decision de
regalar la intimidad a la informacion o enajenarla por un precio.
¢Algo se opone a contratar gratis o por dinero la redaccion de unas
memorias intimas con la finalidad de editarse? Lo que quiza sea
reprochable es otra cosa. De la intimidad nace toda la ternura
humana, la percepcidn poética, los sentimientos mas nobles; pero
también de la intimidad del hombre nace toda la vileza, toda la
miserig, todo € horror de los que € hombre es capaz. Toda intimi-
dad es comunicable. Toda intimidad comunicada se quemay. se
destruye. El problema que subsiste es resolver una cuestion de
educacion: ¢sen gque sede tiene sentido sacar afuera la intimidad,
comunicarla voluntariamente, quemarlay destruirla?

La necesidad de que la comunicacion de laintimidad se produz-
ca en su sede oportuna plantea € tema de su finalidad. ¢Para qué
se comunica la intimidad? Adelanto que la respuesta a esta pre-
gunta arroja también mucha luz sobre la sede adecuada para ma-
nifestar laintimidad.

Ha escrito Amando de Miguel, con humor pero con pleno
sentido, que agquéllos que viven de airear su vida sentimental o su
conducta extravagante o escandalosa, en € fondo, se hallan cerca
de la prostitucién porque comercian con su cuerpo. ¢existe algin
ambito, alguna sede, donde tenga sentido sacar afuerala vida sen-
timental, las extravagancias o los escandalos? Posiblemente si,
pero lo que es seguro es que € ambito de la comunicacion pablica
no es su ambito adecuado.

Lariqueza de lavidasocia estd en lariqueza de sus mediacio-
nes. La ausencia o inutilizacién de las mediaciones no conduce a
hombre a congtituirse en autosuficiente o en superhombre, sino a
vivir en desamparo y en fragilidad. Los propios medios de comu-
nicacion, que son esencidmente mediadores socides, ni pueden ni
deben monopolizar la mediacion. Hay cosas, por decirlo de una
forma gréfica, que deben darse a conocer 0lo y exclusivamente en
la sede familiar, o en € pequefio circulo de amigos, o en € Conse-



jo de Adminigtracion de una pequefia 0 mediana sociedad anoni-
ma, 0 en la consulta de un médico, de un siquiatra o de un aboga
do, o ante la rgilla de un confesionario, 0 en unas cuatillas
autografas de uso restringido. Lo que resulta inadecuado e ineficaz
es desplazar la comunicacion que pertenece a estas sedes y trada
darla hasta la mediacion publica de un periédico, una radio o una
televison.

En la comunicacion de la intimidad pueden darse todas las
findidades imaginables, pero cuando esta comunicacion quiere
hacerse socia y publica se requiere una determinada y precisa
findidad: que agudlo sirva para la construccién de la comunidad,
es decir, que tenga relevancia comunitaria. Corresponde, en pri-
mer término, a cada persona calibrar s su intimidad tiene ese
vaor; y corresponde, en todo caso, alos informadores profesiona:
les afiéargar 0 negar € pretendido valor comunitario de aguella
intimidad.

Pensaba Ortega que € mundo es la total exterioridad, € abso-
Iuto fuera, que no consente ningun fuera més dlade d. El Unico
Luer% de ese fuera que cabe es un intus, un dentro, laintimidad ddl

ombre.

Desde la pared externa de laintimidad se extiende lo privado y
lo publico, se despliega en sucesivas gradaciones desde |a privaci-
dad microgréfica hasta la maxima expresion de la publicidad que
Ssd—en frase de Desantes— la vida politica o la vida externa ddl

itico.

A diferencia de la intimidad, que era genuina e incapaz de
ficcion o dramatismo, € mundo exterior, € fuera, ese mundo de
la representacion, de la soberania compartida y limitada, € mun-
do dela participacion, donde la propia vida se entrelazay completa
con la vida de los demés. Desde su intimidad & hombre se
proyecta hacia afuerata cud es, pero su dimension socia requiere
ya un rostro, un gesto, un lenguaje, unos silencios, presencias y
ausencias sociales que dan a su vida una dosificacion de dramatis-
mo. No dejade ser significativo que Ortega, en 1946, dijeraque lo
politico tiene Sempre ingredientes de teatralidad porque se desa
rrollade carad publico y se expresade unamanera metaférica.

Lalinea que en exe fuera sefida las categorias de lo privado y 1o
publico esta claramente influida por un factor histérico. Hay una
percepcion variable de 1o que es privado o publico en funcion de
tiempo, de las revoluciones, o de laforma de entender d hombrey
los hombres. Asi la cuestion se ve zarandeada por la pretension de
politizar todo —ijtodo es publico!— o de privatizar todo —ijtodo
esprivadol—.

La divisoria entre lo publico y lo privado se mueve también a
impulsos de los propios actos personaes. Hay hombres que acotan
un campo mayor 0 menor de privacidad que otros. Y persondida
des que en g, por la funcion que desempefian, o por circunstan-
cias sobrevenidas, ven concentrarse sobre elos todos los 0jos, 10

gue les supone una reduccién mas 0 menos tempora de su priva
cided
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También agui —en la delimitacion cultura de lo piblico y 1o
privado— € sentido de las mediaciones sociales ayuda d acota
miento. La pregunta basica sigue siendo ésta: ¢qué findidad tiene
e hacer pdblica unainformacion?

El interés comunitario de la informacion admite grados y una
cierta jerarquizacion. No parece defendible una poscion mani-
guea, puramente dudigta, que viniera a airmar que lo que ocurre
fuera 0 no tiene ninglin interés comunitario o tiene un interés
comunitario tan grande que la informacién debe adquirir la cuali-
dad de informacidn publica.

Todo lo que ocurre en ese fuera, todo absolutamente, tiene un
interés comunitario. Nada de lo que ocurre en € mundo exterior
es irrdlevante en términos sociaes. La cuestion decisiva es enten-
der que todo tiene redlevancia comunitaria pero en relacion a un
determinado ambito socid; todo es relevante en términos sociales
precisamente por su engarce con la adecuada mediacion socidl.

La vida familiar en  sentido més amplio; la vida persond
religiosa; lasdud o laenfermedad; la vida mora persond, con sus
virtudes, erores y miserias;, 0 € ocio y @ descanso condtituyen
actividades de rdevancia sodid, que pueden y deben ser conodidas
en un ambito vertebrado por € amor o la amistad, pero que fuera
de ese &mbito son informaciones desplazadas y, por tanto, indtiles.
El conocimiento de la vida privada solo necesita una mediacion
privaday agota su conocimiento en € ambito privado.

El principio de que no puede ser vulnerada por la informacion
publica la vida privada, condtituye la regla generd. SAlo por excep-
cién cabe informar publicamente de las dimensiones que integran
la vida privada. Asl ocurrird cuando lo privado tiene —circuns-
tancid mente 0 no— una conexion con o publico.

Cuando un palitico —un ministro, por gemplo—mantiene en
su vida privada relaciones con una model o acusada de espia sovié-
tica, & asunto —se ha escrito en nuestros dias— pasaldgicamente
delas paginasfrivolas alos diarios serios.

Ocurre asi por dos razones. En primer lugar, porque la vida
privada tiene sempre un vaor gemplar socia y unainfluenciaen
e comportamiento publico. Pero es que, ademas —es forzoso co-
nocerlo—, & ambito de lo privado en los hombres publicos es
sempre menor —en razon de su funcion— que en los ciudadanos
comentes.

Es, pues, la conexion clara, directa e inmediata de lo privado
con lo publico, lo que excepcionamente, restrictivamente, autori-
zaamediar de forma publicaen ese ambito privado.

Bl vigo dorismo romano —publica publice— ha conservado
toda su vigencia. La comunicacion publica se judtifica plenamente
porque versa precisamente sobre las cosas publicas. S o pablico
tiende de modo fronta a la congtruccion de la comunidad, la
comunicacion publica tiene también ese fin. Por eso se puede de-
cir con razon que comunidad y comunicacion son nociones inter-
dependientes. No existe comunicacion sin laexistencia de un am-



bito publico; pero tampoco existe la comunidad sin la mediacion de
la comunicacion publica

Los medios informativos son elos mismos parte de lo publico.
Con independencia de que sean gestionados por actores plblicos o
privados, los medios de comunicacion socia —mediadores de la
comunicacion publica— cumplen siempre una funcion publica.
Por eso deben ser un modelo de transparencia. Como parte de esa
funcién publica corresponde a los medios de informacion —aem-
presarios y periodistas— decidir qué es lo intimo, lo privado y lo
publico a efectos informativos.

Y silo después de que acierten o narren al decidir la informa-
cion, sarén los jueces —llegado @ caso— los llamados a decir la
segunday definitiva palabra.
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