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Der Weltmeister der Saison 2018 hiell auch wie im
Jahr zuvor Lewis Hamilton. Damit fuhr der
Englander seinen fiinften Titel ein.

—
——
——

Immer auf der Pole-Position

Die Formel 1 ist die Kénigsklasse des Motorsports. Seit dem Jahr 1950 wird die Weltmeisterschaft, jahrlich und tGber die ganze Welt verteilt,
ausgetragen. Mit Spitzengeschwindigkeiten von bis zu 370 Kilometern pro Stunde rasen die 20 Rennfahrer der 10 Teams um die

wichtigen Punkte fur die Meisterschaft. Von Marz bis November reisen neben den Teams auch die Fans in 21 verschiedene Lander, um bei den
umkampften Rennen dabei zu sein.

Von Freitag bis Sonntag steigt dabei der Adrenalinpegel immer weiter. Das Rennwochenende startet am Freitag mit dem freien Training bevor es am

Samstag um die schnellste Runde und die Pole-Position geht. Hightech, fahrerisches Kénnen, Teamwork und Strategie entscheiden tber Champagner
oder Tranen.
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DAS BRINGT NUR BILD

- BILD ist exklusiv und bewegt.
I Mit mehr als 100 Sportreportern und —redakteuren ist BILD taglich am

Ort des Geschehens kennt, trifft und begleitet die Grollen des Sports.

BILD bringt die Dinge auf den Punkt. Mit mehr als 100 Exklusivstories
pro Jahr bestimmt BILD die Themen des Sports.

. BILD ist emotional und unterhaltsam. Mit der einzigartigen BILD
6 58 M IO Tonalitat erlebt man alle Emotionen aus der Welt des Sports.
, |
- Die umfangreiche Bewegtbildrechte der wichtigsten Wettbewerbe
Digitale UU spielen eine essentielle Rolle fiir die multimediale Sport

Berichtersttattung.

nEOE0

85 % 65% 41% 4% 79%

mannlich 20 - 49 mind. mind. 2000 € berufstatig
Jahre alt Abitur HHNE

Quelle: AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Einzelmonat/Durchschnittstag Januar 2019; abgerufen am
04.02.2019
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Wir bieten attraktive
Reichweiten an jedem
Rennwochenende!

Im Jahr 1950 wird der Italiener, Guiseppe Farina, erster Sieger
der ,Automobil-Weltmeisterschaft®, die der Vorganger der
heutigen Formel 1 war. Farina fuhr damals fir Alfa Romeo.

4.98
Mio. UU

Gesamt Unique User wahrend des Brasilien Grand Prix auf BILD Digital
(Gesamtes Rennwochenende: 9.11. bis 11.11.2018)

Die Formel 1 Saison geht in die nachste Runde. Auch wahrend aller 21
Rennen der 2019er Saison berichtet BILD wieder ausfuhrliche tber alle
aktuellen Themen aus der hochsten Klasse des Rennsports.

Von packenden Hintergrundberichten Uber die neusten Stimmen aus der
Boxengasse und den aktuellsten Informationen Uber die deutschen Fahrer.
BILD verbindet die redaktionelle Leidenschaft fur den Formel 1 Zirkus mit
einer Live-Berichterstattung von den Renntagen.

Quelle: AGOF daily digital facts; Basis: digitale WNK 16+ Jahre, Wettbewerb / Durchschnittswochenende
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NERVENKITZEL BIS ZUM
LETZTEN RENNEN

Berichterstattung fur

d ie besonderen M Omente Alle Formel 1- News direkt von der Str.ecke.— al!e threr,
des Sports ’ ’ '

Mit Expertenstimmen, News und packenden
Hintergrundberichten zur Formel 1 — Alle Infos zu
Sebastian Vettel, Mercedes und dem jungen Mick
Schumacher.

Der BILD Shop lasst Fan-Herzen héher schlagen:
Umfangreicher Fanshop mit dem neuesten Merchandising
Artikeln der Fans und Fahrer.

Jedes Jahr ist der Grand Prix von Menaco ein Highlight fur .0 m ‘ m ed | Ei |m paCt H

Rennfahrer und Zusehauer. Seit dem Jahr 1956findet das
Rennen in:Monte Carlo jahrlich statt.
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MORE THAN MEDIA - UNSER VERSPRECHEN!

Wir verbinden attraktive Sportumfelder mit nativen Ansatzen und bieten state-of-the-art Kommunikationslosungen im Pre-, und eine exklusive
Kampagnenbetreuung im Aftersales. Bei uns bekommen Sie mehr Flexibilitat, mehr Gestaltungsmaoglichkeit und mehr Leidenschaft — mehr als Media!

CONTENT

Starke Marken, grof3e
Geschichten!

Wir vereinen erstklassigen
Sportjournalismus und innovative
Werbeintegrationen wie bspw.
Native Advertising, Podcasts etc.

More than media

SOLUTIONS

Klasse statt Masse!
Individuelle Losungen mit
passgenauen Produkten,

abgestimmt auf lhre

Kampagnen- und
Kommunikationsziele

SERVICE

Maximaler Support!
Personliche Ansprechpartner
far den Bereich Kampagnen-

management und
umfangreicher Grafik-&
Werbemittel-Support

PASSION

Wir leben Sport!
Vermarktungskompetenz,
Branchenexpertise und unsere
Leidenschaft fUr den Sport sind
die Erfolgsfaktoren fur Ihre
Kampagne

FE m | media impact =
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INDIVIDUELLE SPORTKONZEPTE NACH MASS

Michael Schuhmacher halt mit seinen
sieben gewonnen Weltmeisterschaften
weiterhin den Rekord fur die meisten Titel.

Je nach Kampagnenziel empfehlen wir Ihnen eine Auswahl an Produkten im Umfeld der Formel 1 und zeigen passende Erganzungen auf, um
die optimale und flexible Zusammenstellung an Werbeintegrationen zu ermdéglichen. Daflr kbnnen Sie aus folgenden Konzeptansatzen lhre
Wunschprodukte wahlen:

BRANDING ENGAGEMENT PERFORMANCE BEWEGTBILD KOOPERATION

£FE | mm ' media impactm

Formofa X
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DER RICHTIGE ANSATZ FUR DEN GROSSEN AUFTRITT

Den Grand Prix von Spanien in Barcelona 2016 gewann Max
Verstappen. Mit 18 Jahren, sieben Monaten und 15 Tagen macht der
Sieg den Niederlander zum jangsten Gewinner der Formel 1 Geschichte.

Jeder der funf Konzeptansatze enthalt ein Produkt innerhalb des Formel 1-Umfelds, sowie ein Markenprodukt auf BILD Digital. Zusatzlich
empfehlen wir Innen eine Portfolio-Komponente mit entsprechendem Schwerpunkt.

FE

media impact

FormuloZ

UMFELD MARKE PORTFOLIO

FE mm | media impact =



RS
3
23
R
83
N3
R
3

W/ /2P P 28 AV EATZAV. Y .07

NN AT AT L AL A O
et N7 PRI

— AE

.




BRANDING | FORMEL 1 2019

DER RICHTIGE ANSATZ FUR DEN GROSSEN AUFTRITT

UMFELD

Sie sind mit grof3formatigen Motiven in Mitten des

Formel 1-Umfelds platziert - auf der Channelstartseite & in
den Artikeln.

ALY

AUSGEZEICHNET!
DAS GANZIE JAHR

Formate: Partner Billboard & Mobile Partner Ad 2:1

Platzierung: BILD.de Desktop & MEW
Umfeld Formel 1

FE mm ' media impact =
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DER RICHTIGE ANSATZ FUR DEN GROSSEN AUFTRITT
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Wir bringen die Zukunft in Serie.

Der Sportblock auf der BILD Home als klassischer
Inszenierungsansatz erreicht eine starke Reichweite

innerhalb 24 h auf der Home von BILD Digital z.B. an = |
einem Rennwochenende |hrer Wahl. p—
Formate: Werbemittel nach Wahl*

Umfeld: BILD Digital Home Sportblock

>

*Unterscheidung nach BASIC und DELUXE, Abnahme nach Verfugbarkeit. Ebenfalls als Targeting- oder Programmatic-Homerun buchbar. Preise, Targetingkriterien & Buchungsbedingungen sind . w
dem Factsheet / Preisliste zu entnehmen. ,4,'5 | - media Impact s
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DER RICHTIGE ANSATZ FUR DEN GROSSEN AUFTRITT

PORTFOLIO

Mit dem Interessenstargeting auf das Themenfeld Sport
oder Motorsport via Ml Intent werden die relevanten User
mit einer Reichweitenkampagne angesprochen. Auch ein
Fantargeting z.B. auf die Fans einer bestimmten
Motorsportmarke ist moglich.

Formate: Werbemittel nach Wahl
Platzierung: Media Impact Sporttitel* oder Run of
Portfolio

*SPORT1.de, BILD.de Sport, Sportbild.de, WELT.de Sport, Transfermarkt.de, Formel1.de, Motorsport.com, Motorsporttotal.com ,£§ ‘ m ‘ media impaCt N
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BRANDING-PAKET FUR FORMEL 1 AUF BILD

UMFELD MARKE PORTFOLIO
UNSERE X
PARTNERFLACHEN
HOMERUN - TARGETING-
EMPFEHLUNG IM UMFELD K AMPAGNE

SPORTBLOCK

FORMEL 1

VOLUMEN 6 Mio. Al 10 Mio. Al

1,0 Mio. Al*

BILD Digital BILD Digital :
MFELD
V Umfeld Formel 1 Home Sportblock il SRSt
LAUFZEIT Je 2,0 Mio. Al pro Je 2,5 Mio. Al an z.B. an 2 ausgewahlten
Rennmonat z.B. Juli, August, September 4 Formel 1 Renntagen Rennwochenenden
(50% des SoV im gewahlten Zeitraum)
BRUTTOPREIS 240.000 € 180.000 € 85.000 €**

BRUTTOPREIS SUMME: 505.000€ ‘

*Exemplarisch - Verfugbares Volumen der Portfoliokomponente richtet sich nach Targetingkriterien und Laufzeit.
**Inklusive Targetingaufschlag

Empfehlungspaket dient der Orientierung, Anzahl der buchbaren Bestandteile richtet sich nach Verfugbarkeit und Kundenwunsch; Ig ..
Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Anderungen und Irrtimer vorbehalten. y ‘ ‘ med|a |mpaCt N



er langste Engagement in der Formel 1 hat der Brasilia:ﬁ‘?ﬂﬁbarrichello hinte
fuhr 324 Grand Prix fur sechs verschiedene Teams \ﬁ:a' einer Karriere.




ENGAGEMENT | FORMEL 1 2019

DIREKTE ANSPRACHE SPORTAFFINER USER

UMFELD

Interaktive Elemente im Werbemittel sorgen fur

Aufmerksamkeit! Diese sind in Mitten des Formel 1-
Umfelds platziert - auf der Channelstartseite und in den

Artikeln.
Partner Billboard Interaktiv® & Mobile

Partner Ad 2:1 Interaktiv
BILD.de Desktop & MEW
Umfeld Formel 1

Formate:

Platzierung:

FE Eﬂm ' media impactm

z.B. Billboard inkl. Videointegration, Transformer Ad, Chameleon Ad | Produktion auch Gber Media Impact / CELTRA mdglich, zzgl. Kreationskosten.
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DIREKTE ANSPRACHE SPORTAFFINER USER

[l MARKE

Das maligeschneiderte Storytelling-Format Brand Story
wird passgenau fur Ihre Zielgruppe mit redaktioneller
Ansprache und KPI-getriebener Ausspielung entwickelt —
z.B. Background-Story zum Thema Formel 1.

Formate: Fixe Werbemittelkombination bestehend
aus nativen Teasern, Display-Werbemitteln
und Social Media Posts.

Platzierung: BILD Digital

axel springer i

In Zusammenarbeit mit: BRANDSTUDIO

Preise und PaketgroRen laut Preisliste, Laufzeit max. 6 Wochen.

RAFTING UND RENNEN

Das geheime Camp
unserer Schiris!

RENNEN UND RAFTING

So viel SpaB haben
unsere Schiris vor dem
Bundesligastart!

e T o
P 3

Foto: PR

FE Eﬂm ' media impact =
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DIREKTE ANSPRACHE SPORTAFFINER USER

PORTFOLIO

Von Jerome Boateng bis Esther Sedlaczek: Steigern Sie die
Awareness durch das direkte Engagement der User mit dem
selbstproduzierten Content der Sport-Influencer — beispielsweise

mit Fokus auf die aktuell laufende Formel 1 Saison. .
Die Kampagne beinhaltet Kreativ-Konzeption, Implementierung und

Abwicklung, Produktion und Reporting.

In Zusammenarbeitmit:  INTERMATE

Preise und Paketgrofien laut Preisliste. mlmjg ‘ m ‘ media impaCt H




EMPFEHLUNG
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ENGAGEMENT-PAKET FUR FORMEL 1 AUF BILD

UMFELD
UNSERE

PARTNERFLACHEN
INTERAKTIV IM UMFELD
FORMEL 1

VOLUMEN 6 Mio. Al
BILD Digital
UMFELD Umfeld Formel 1
LAUFZEIT Je 2,0 Mio. Al pro
Rennmonat z.B. Juli, August, September
(50% des SoV im gewahlten Zeitraum)
BRUTTOPREIS 240.000 €

*Zzgl. Kreationskosten Paket S: 8.000 €. Diese sind nicht rabatt-, und AE-fahig, jedoch MwSt.-pflichtig
**Ebenso enthalten: 80.000 garantierte Instagram Story Views & 400.000 garantierte YouTube Views

MARKE

BRAND STORY

30.000 Page Views
GELEIES))

BILD Digital

z.B. zum Formel 1

Saisonauftakt

BRUTTOPREIS SUMME:

75.000 €*

415.000 €

Empfehlungspaket dient der Orientierung, Anzahl der buchbaren Bestandteile richtet sich nach Verfugbarkeit und Kundenwunsch;
Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Anderungen und Irrtiimer vorbehalten.

PORTFOLIO

INFLUENCER
KAMPAGNE

Influencer mit 2,2 Mio. Instagram
Follower (pot. Gesamtereichweite)**

Social Media

Rennwochenende
Hockenheim Grand Prix

100.000 €

FE m | media impact =
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SPORT PRESENTING MIT GEZIELTER FOKUSSIERUNG

UMFELD

Sie sind im Umfeld der Formel 1 platziert & erhdhen die
Sichtbarkeit durch unsere Viewability-Garantie auf der
Channelstartseite, in den Artikeln, im Liveticker, in
Statistiken und Bildergalerien.

Formate: Partner Header Viewability & Mobile
Partner Ad 4:1/ 6:1 Viewability

Platzierung: BILD.de Desktop & MEW
Umfeld Formel 1

L f O v O

FE m ' media impact =
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SPORT PRESENTING MIT GEZIELTER FOKUSSIERUNG

[l MARKE

Durch die Retargetingmaoglichkeiten von Media Impact Data
& Performance kénnen Sie Klicker oder Viewer erneut
ansprechen.

|

/s

Formate: Medium Rectangle Multiscreen

Platzierung: BILDde Desktop & MEW oder Media Impact
Sporttitel* oder Run of Portfolio

*SPORT1.de, BILD.de Sport, Sportbild.de, WELT.de Sport, Transfermarkt.de, Formel1.de, Motorsport.com, Motorsporttotal.com ,4,'5 ‘ m ‘ medla |mpaCt |
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SPORT PRESENTING MIT GEZIELTER FOKUSSIERUNG

I:I
B
|

Versicherung

Im Multiscreen CPC-Special bei Media Impact wird |Ihre
Kampagne dauerhaft optimiert, performanceorientiert
ausgesteuert und per Klick abgerechnet.

= [EBE" ¢ lm ey

Formate: Multiscreen Medium Rectangle & Mobile
Content Ad 4:1/6:1 > e
Platzierung: Media Impact Run of Portfolio E——
> I
fl o v O
Medium Rectangle wird stationar und mobil ausgespielt, Kombination muss mindestens ein Content Ad und ein Mrec beinhalten. Mindestlaufzeit 2 Wochen. ,5 ‘ m ‘ media impaCt -

Bitte mindestens 3 Creatives anliefern, nur ein Creative pro Redirect, Klicks werden nicht garantiert.
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PERFORMANCE-PAKET FUR FORMEL 1 AUF BILD

UNSERE
EMPFEHLUNG

VOLUMEN

UMFELD

LAUFZEIT

BRUTTOPREIS

UMFELD MARKE

PARTNERFLACHEN
VIEWABILITY IM UMFELD
FORMEL 1

RETARGETING

6 Mio. Al 5 Mio. Al

BILD Digital Themenkombination
Umfeld Formel 1 Sport

Je 2,0 Mio. Al pro
Rennmonat z.B. Juli, August, September
(50% des SoV im gewahlten Zeitraum)

z.B. an 5 ausgewahlten
Rennwochenenden

180.000 € 250.000 €

BRUTTOPREIS SUMME:

Empfehlungspaket dient der Orientierung, Anzahl der buchbaren Bestandteile richtet sich nach Verngbarkggit und Kundenwunsch;
Alle Preise verstehen sich (sofern nicht anders vermerkt) als TKP oder Festpreise, abzgl. AE, zzgl. MwSt. | Anderungen und Irrtimer vorbehalten.

PORTFOLIO

CPC-MULTISCREEN
SPECIAL

10.000 Kilicks

Run of Portfolio

z.B. Zum Formel 1 Saisonauftakt

25.000 €

455.500 € ‘

FE m | media impact =
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MARKENAUFTRITT
DER BESONDEREN ART

Sie haben eine konkrete sportbezogene ldee, die Sie mit Media Impact und BILD umsetzen mdchten und die Uber
klassische Mediaflachen oder Produkte hinausgehen? Dann sprechen Sie uns auf eine Kooperation an!
Wir ermdglichen eine tiefenintegrierte Umsetzung mit redaktioneller Zusammenarbeit bei inhaltlich starken Themen.

Marketing & Sicherheit: viele Flachen fur Partner
und Schutz vor Temperaturen bis 800 Grad
Celsius muss der Formel 1 Helm bieten.

FE m ' media impact =
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KOOPERATION | FORMEL 1 2019

ABVERKAUF FAN BUNDLE
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VIDEO

Startseite News

Politik

Unterhaltung

Sport Auto

Regional

Hummels gibt Ingolstadt Tipp bei Seitenwahl

Die Bundesliga-News nach dem 2. Spieltag mit Filip Thiel.

Erotik

Lifestyle Wissen
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BEST CASE: INTERAKTIVES USER VOTING + GEWINNSPIEL

MIT RUCK- @AgRe=, FAHRKAMERA
L - =

":,’“ . . . .
Case: User Voting Aufruf mit Opel Gewinnspiel

Was fur ein Traumtor...Ein redaktioneller Aufruf und eine gemeinsame Absenderschaft aktivieren die User zu einer Interaktion und die
Madglichkeit an der Teilnahme eines Gewinnspiels.

FE m | media impact =
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BEST CASE: STORY TELLING & NATIVE ADVERTISING
Bild

HORMONE SCHLIMMER ALS IN DER PUBERTAT

DAS passiert heim
Wetten im Korper

Mediziner erklart, wieso beim Zocken das Blut in Wallung kommt

0y

B betway

LEUTE | SPORT | POLITIK | NEWS | POLITIK ANZEIGE SPORT | LEUTE | NEWS | RATGEBER  ANZEIGE

i MORGEN LEIPZIG GEGEN BVB'

S passmrtJm :
Korper hei @iner
FuBhallwette

Wer eine Wette platziert, bringt seinen Kirper ganz schin in Wallung. Aber wird dann auch noch
mw ganziich verrlckt

o DN P
AR

Dve Deutschen sind absolut wettverrackt!

1,4 Millionen Deutsche wetteten im Jahr 2017 auf sportliche Ereignisse®, laut ,,German
Gambling Market Monitor 2018“** gaben sie daflr insgesamt 7,5 Miliarden Euro aus! Heift:
Im Schnitt lieBen die Wett-Fans rund 450 Euro monatlich filr ihr Hobby springen! Fiir das
Jahr 2018 wurde sogar - aufgrund des GroBereignisses FuBball-WM - mit einem weiteren
Anstieg auf 8,8 Milliarden Euro gerechnet. Irre!

Faszination Wette: Was steckt dahinter?

l":‘\
. Case: Betway Brand Story zum Thema Wetten

Die Faszination Wetten als ,Artikel” fUr den Kunden Betway in journalistischer Erzahlweise aufbereitet. Positionieren Sie Ihre Marke oder |hr
Produkt mit der journalistischen Expertise des Axel Springer Brand Studios und im Look and Feel von BILD

Buchung nach Verfugbarkeit, individuelles Angebot. ,4,'5 | m - media impact s



FUR SIE IM RENNEN

Daniel Maubach Achraf Hachani Lorenz Huber Julius Otten Ole Wiedenhéft
Head of Sports National & Junior Sales Manager Sales Manager Sales Manager
International

Marketing Manager Digital

Media Impact GmbH & Co. KG Media Impact GmbH & Co. KG ~ Media Impact GmbH & Co. KG  Media Impact GmbH & Co. KG ~ Media Impact GmbH & Co. KG

Theresienhdhe 26 Theresienhdhe 26 Axel-Springer-Platz 1 Neuer Zollhof 1 Axel-Springer-Stralie 65
80339 Minchen 80339 Munchen 20350 Hamburg 40221 Dusseldorf 10888 Berlin
Tel: +49 89 7432596488 Tel: +49 89 7432596496 Tel. +49 40 34728865 Tel: +49 211 15926835 Tel: +49 30 2591-79915
Mobil: +49 151 12446577 Mobil: +49 151 18893684 Mobil: +49 151 18893742 Mobil: +49 151 44047395 Mobil: +49 151 44047123
daniel.maubach@mediaimpact.de achraf.hachani@mediaimpact.de  lorenz.huber@mediaimpact.de julius.otten@mediaimpact.de  ole.wiedenhoeft@mediaimpact.de
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