


FOrorg

Vilken omsorg behdver en bransch vars ekonomiska tillvéixt
dr sa stark? Musikbranschen i siffror visar for 2017 en
tillvaxt pd drygt 4 procent och den totala tillvdxten sedan
2009 dr nu 60 procent.

| november 2017 kom uppropen #ndrmusikentystnar

och #visjungerut Upprop som mycket tydligt visade att
branschens sedan ldnge kdnda ojamstalldhet bland

annat skapat en tystnadskultur for omfattande sexuella
trakasserier. Det var upprop som krévde att musik-
branschen visade sin egen vardag betydligt mer omsorg
dn vad som hade varit fallet tidigare. FOr Musiksverige
ledde detta till ett antal aktiviteter. Vi beslutade att fortsétta
kartlaggningen av fordelningen mén/kvinnor i branschen
Over tid, vi skapade en rapporteringstjénst och support-
tjdnst for de som varit utsatta for dvergrepp och fér de

som behdvde och behdver hjdlp att hantera denna typ av
problem. Vi beslutade dven att genomftra en fortséttning
pa det fokusgruppsarbete om jamstalldhet vi inledde 2017.
Sjélvklart behdver vi gdra mycket mer.

For att trygga den musikaliska och kulturella mangfald som
inte alltid kan finansiera sig sjélv behdvs ocksa omsorg.

I en varld ddr musik konsumeras mycket ofta men till Iaga
ersattningar per gang blir det mycket tydligt att alla méste
vara med och bidra. Detta oavsett om man &r en global
digital plattform, en etablerad streamingtjénst eller om man
representerar den politiska maktens omsorg for réttsinne-
havarens och musikskaparnas behov av en stark upphovsratt
med tydliga spelregler f6r marknaden.

Ludvig Werner
Styrelseordfdrande Musiksverige

Omslagsfoto: Gustav Wiking / Skarp



Musiksverige ska verka fr en jamstélld bransch utan
utrymme fGr krénkningar, sexuella trakasserier eller évergrepp.
Upparaget dr dverordnat all annan verksamhet.



Om Musiksveriges

statistik

Musikbranschen i siffror —statistik f6r 2017 visar
liksom tidigare statistikrapporter frdn Musiksverige
den svenska musikbranschens omsattning i hela
vdrlden i form av intakter fran musikanvandning

som genererats via lagliga distributionskanaler.
Forklaring till branschspecifika ord och termer hittar
du ldngst bak i rapporten. Rapporten analyserar

den svenska musikbranschens ekonomi sedan 2009,
med fokus pa det senaste drets intéktsutveckling,
utifrdn de tre kategorierna upphovsréttsliga intakter,
intdkter frdn inspelad musik och konsertintékter.
Béde intakter frdn inspelad musik och konsertintékter
avser hela marknaden och priset mot konsument.

Den totala omséttningen for den samlade
musikbranschens alla genrer inkluderar:

1] Upphovsréttsliga intakter som genereras nar musik
framfrs exempelvis i radio, p4 tv, internet eller
i bakgrunden pé restauranger eller andra offentliga
utrymmen.

2] Intékter for inspelad musik som Séljs i form av
prenumerationsabonnemang pé strmmad musik

eller som fysiska skivor eller nedladdningar,

3] Konsertintgkter i samband med festivaler och konserter.

Vidare redovisar rapporten intdkterna uppdelade
pd inhemsk respektive utlandsk férsaljning.

Med inhemsk musikforséljning avses betalningar
for musikkonsumtion i Sverige. Det betyder att
konsertintékter fran svenska artister liksom
utléandska artister som framtrédde i Sverige 2017
inrdknas i den inhemska marknadens intékter,
medan svensk musik som framforts i utlandet
raknas som exportintékter — i de fall intdkterna tas
upp i sverigeregistrerade bolag.



For att skapa kultur och musik som
inte enbart finansierar sig sjalv,
behdvs en stark kulturpolitik

med trygghetssystem for musiker
och upphovspersoner.




Svenska rattighetshavare som far sin musik
framf6rd exempelvis i radio, pa tv eller via internet
utomlands utgr exempel pa upphovsrattslig
musikexport. Vid exempelvis ett svenskt musik-
bolags licensiering till en part i ett annat land,
uppstar en exportintakt for inspelad musik hos
det svenska bolaget.

En arbetsgrupp har garanterat att korrekt data
ldmnats och samma grupp har dven granskat
rapporten. Arbetsgruppen har i likhet med
tidigare &r bestatt av experter i Musiksveriges
medlemsorganisationer.

Ekonomie doktor Linda Portnoff har sammanstallt
statistiken och forfattat rapporten. Mia Strandell,
projektledare pa Musiksverige, har koordinerat
arbetet. Musiksverige har publicerat statistik-
rapporter sedan 2012. Sedan dess har statistiken
uppdaterats drligen. Samma métmetoder har
tilldmpats frén ar till &, vilket ger en jamforbarhet
Over tid. | de fall en metod har dndrats har &ven
historiska data omréknats utifran den nya metoden
for att bevara jamforbarheten.



Musikmarknaden

2017

e Den svenska musikbranschens intékter i Sverige
och fran utlandet uppgick under 2017 till
10,7 miljarder kronor och dkade med drygt
sju procent motsvarande 429 miljoner kronor
jamfort med firegdende ar.

o Musikexporten stod 2017 fér 2,1 miljarder kronor
och Gkade med sex procent jamfort med
foregdende &r. Sedan 2009 har musikexporten
fordubblats, frén cirka en till tvd miljarder kronor.

o Musikbranschens totala intakter utgjordes 2017
lill 56 procent av konsertintékier (cirka 6
miljarder kronor), 25 procent av upphovsréttsliga
intakter (knappt 2,7 miljarder kronor) och
19 procent av intékter fran inspelad musik (cirka
tvd miljarder kronor)

e P4 dtta &, mellan 2009 och 2017, har den svenska
musikbranschens intakter i Sverige och fran
utlandet Gkat med drygt 60 procent motsvarande
arygt 4 miljarder kronor,




P4 sju dr, mellan 2009 och 2017, har den svenska
musikbranschens intékter i Sverige och fran
utlandet Gkat med 60 procent motsvarande néstan
4 miljarder kronor.




Upphovsrattsliga

Intakter

Upphovsréttsliga intdkter &r ersdttning for
musikanvéndning exempelvis i radio och tv,
dataspel, reklamfilm eller i bakgrunden pa
restauranger. Intakterna tillfaller kompositérer,
arrangorer, textforfattare, musiker, artister,
musikforlag, musikbolag och producenter.

2017 stod upphovsréttsliga intakter for

25 procent av musikbranschens totala omséttning.
De upphovsréttsliga intdkterna uppgick till 2,7
miljarder kronor, vilket motsvaras av en 6kning
med 8 procent jamfort med 2016. Det &r framforallt
exportintdkterna som bidragit till uppgangen.
Totalt véxte de med 14 procent jamfért med
féregdende dr och nddde dver en miljard kronor.

Diagrammet och tabellen i den foljande
framstéliningen visar de upphovsréttsliga
intdkternas utveckling dver tiden. Intdkterna kan
indelas i 7 dvergripande kategorier: framférande-
rattigheter, online, mekaniska réttigheter,
synkroniseringsrattigheter, privatkopiering och
vidaresdndning samt vrigt.

Framféranderdttigheter &r den enskilt stérsta
kategorin. Den utgérs framforallt av intékter frén
licenser fér anvandning av bakgrundsmusik pa
restauranger, hotell, konserter och biografer och
andra offentliga miljer, samt musik i kommersiell
och public service-tv, radio och ndrradio. Enligt
rapporten Musikens effekter pd konsumentemas
beteende: En forskningsdversikt anvander fler
kunder musik mer medvetet dn tidigare och musik-
valet paverkar lusten att konsumera.

De totala intdkterna frén framforanderattigheter
uppgick &r 2017 till drygt 1,6 miljarder kronor.

Fler musikleverantdrer och hardare konkurrens frén
frikopt musik &r tvd trendinslag inom bakgrunds-
musikens omréade som sett en dkning pa drygt 100
miljoner kronor jamfort med féregdende ar.



Stora globala trender sasom digitalisering och
globalisering har fortsatt stor inverkan pa
intéktsutvecklingen i musikbranschen. Nar musik
konsumeras online, via exempelvis Spotify eller
Apple Music, uppstar tekniskt sett bade en typ

av framf6rande och en typ av mekanisering. De
intdkter som skapas till f6ljd av onlinelyssnandet
féljer vi i kategorin online. (Férutom ndr det
galler online-intakter fran utlandet som ingdr i
framforandekategorin pd grund av en begrénsning
i nedbrytbarhet av denna data.)

Digitaliseringen bidrar till att avstdnden krymper

i musikbranschen, precis som i Gvriga samhéllet.
Nya marknader Gppnar sig for musikskapare i hela
vérlden. Drivkraften bakom en véxande global
musikmarknad handlar en hel del om streaming,
med véaxande musiktjanster som Spotify, YouTube
och Apple Music. Aven inom rérlig bild sker stora
forandringar. Vi ldgger allt mer tid pd att titta pa
rorlig bild online exempelvis Netflix, YouTube eller
video i sociala medier, samtidigt som tittandet pa
linjdr tv fortsatt att minska. Utvecklingen gar snabbt
och streamad video tar allt mer av en vdxande kaka,
delvis pa bekostnad av linjar tv.

Onlineomradet uppgick 2017 till 557 miljoner
kronor och 6kade med 20 procent (jamfdrt med
en sjuprocentig 6kning aret innan).
Exportintékterna kade med 17 miljoner kronor
frdn 111 miljoner kronor till knappt 128 miljoner
kronor och den inhemska marknaden Gkade med
76 miljoner motsvarande 22 procent.

Intékterna fran licensiering av mekaniska rattigheter
minskade med 15 procent frén 159 miljoner kronor
2016 till 134 miljoner kronor 2017, medan
synkroniseringsintakterna 6kade med 16 procent fran
200 miljoner kronor &r 2016 till 232 miljoner kronor
2017. Privatkopieringsersattning och vidaresénd-
ningserséttning minskade fran 58 miljoner kronor
2016 till 50 miljoner kronor 2017, en sextonprocentig
nedgang fran féregdende &r vilken finner sin férklaring
i en stor fordran som Copyswede har pd elektronik-
branschen pa grund av en pagdende tvist.



Upphovsrattsliga intakter, SEK, 2009-2017
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Kategorin 6vriga intdkter minskade fran 87 miljoner
kronor 2016 till 82 miljoner kronor 2017.

Har ingar intakter frdn flera olika omréden, till

exempel grafiska réttigheter i form av notlicenser,

vissa rattigheter till live, merchandise, synkroniseringar
samt fonogram erséttning.

Data kommer fran Stim, NCB, SAMI, Ifpi Sverige,
Musikfdrldggarna och Copyswede (via Stim, SAMI
och Ifpi) Sverige.



Upphovsrattsliga intakter 2017 jamfort med 2016
(miljoner kronor, samt procentuell forandring)

INTAKTER 2017 INTAKTER 2016

Framf6randeréttigheter 1607 1502
Online 557 464
Mekaniska réttigheter 134 159
Synkroniseringsrattigheter 231 200
Privatkopiering och vidareséndning 50 58
Ovrigt (grafiska réttigheter, biblioteksersattning mm) 82 87

FORANDRING
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2017 stod upphovsréttsliga intékter for 25 procent
av musikbranschens totala omséttning.



ntakter fran

Intékter fran inspelad musik kommer frén forsaljning
av musikinspelningar i olika format, frmst fran
prenumerationsabonnemang pa strémmad musik,
men ocksa frdn forsdljning av cd-skivor och ned-
laddningar. Siffrorna avspeglar slutpriset (exklusive
moms) som betalas av kunderna, men for att undvika
dubbelrdkningar har upphovsrattsandelen av den
inspelade musikens intékter brutits ut och redovisats
tillsammans med 6vriga upphovsrattsliga intakter.

Totalt uppgick intakterna fran inspelad musik till
drygt tva miljarder kronor, vilket innebar en 8kning
med fem miljoner kronor jdmfort med foregdende &r.

nspelad musik

Den inhemska marknadens intdkter uppgick i likhet
med foregaende ar till drygt 1,6 miljarder kronor och
intdkterna fran utlandet minskade ndgot, frén 379

miljoner kronor 2016 till 375 miljoner kronor 2017.*

Diagrammen visar de inspelade intdkternas utveck-
ling fran 2012 fram till och med 2017 och har tagits
fram med hjalp av data frdn musikbolagens intresse-
organisation Ifpi Sverige.

* Nedgangen kan forklaras av att musikbolaget X5 som tidigare dr stétt for en stor del av onlinefdrsaljningen pa exportsidan
saldes till Warner under 2016. Denna féirséljning gors nu av det lokala Warner-kontoret utomlands och férsvinner dérmed fran den

svenska exportstatistiken.



Intdkter fran inspelad musik 2012-2017
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Fordelning mellan intakter fran inspelad musik i olika format
pa den inhemska marknaden 2009-2017
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| diagrammet visas fordelningen av intékter frdn
inspelad musik i olika format pa den inhemska
marknaden over tidsperioden 2009-2017.

Vi ser hur konsumtionen i Sverige skiftat fran
fysiska och nedladdade format till strémmade
musiktjdnster. De star idag stér for 88 procent
av intdkterna. | huvudsak kommer dessa intékter
fran Spotify-abonnemang som estimerats till
knappt 1,6 miljarder kronor 2017. Forséljningen
av musik pa fysiska format i Sverige och utlandet
uppgick sammantaget till 473 miljoner kronor.




Vi ser hur konsumtionen i Sverige skiftat fran fysiska
och nedladdade format till strémmade musiktjanster som idag
star fiir 88 procent av intakterna.



Konsertintakter

Konsertintdkterna har i den har rapporten | likhet med tidigare ar stod konsertintakterna
estimerats utifrdn data frén Statistiska centralbyrans 2017 fr drygt hélften av de totala intakterna.
enhet for ndringslivets struktur? nér det géller den De uppgick till drygt 6 miljarder kronor och
inhemska marknadens intdkter, och momsstatistik representerade dérmed 55 procent av

inom samma kod ndr det géller exportmarknaden. musikbranschens samlade intakter fran den
Musiksverige har ddrefter bearbetat intdkterna inhemska marknaden och exportmarknaden.
genom att reducera dem till 80 procent eftersom

dataméngden fran Statistiska centralbyran dven Konsertintdkterna tkade med sju procent
inkluderar verksamheter utanfor musikbranschen. jamfort med &r 2016. Elva procent av de totala

konsertintakterna, 658 miljoner kronor, kom
Med inhemska konsertintdkter avses biljettpriser frdn konserter och turnéer utomlands.?
for konserter och festivaler i Sverige. Med konsert-
relaterad export avses intékter till sverigeregistrerade
bolag for svenska artisters konserter och turnéer
i utlandet.

2 Nédrmare bestdmt med hjélp av omséttningsstatistik inom SNI-kod 90.02 Stidféretag till artistisk verksamhet
En redogdrelse for hur denna procentsats faststéllts finns att ta del av i Musikbranschen — metodutveckling. Rapporten
finns tillgénglig pd musiksverige.org/fakta-om-musikbranschen.

3 Bdde svenska och utldndska konsert- eller managementbolag hjdiper till att organisera och administrera vissa

Svenska artisters och musikers framféranden i utlandet. Nér svenska artister samarbetar med utléndska agenter, management
octyeller arrangdrer, utgdrs den konsertrelaterade exportintakten till Sverige endast av artistgaget. Detta skiljer sig alltsd fran
konserter som genomfdrs i Sverige, dér omsattningen motsvaras av hela vérdet av de salda biljetterna.



Konsertintakternas utveckling 2007-2017
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| likhet med tidigare dr stod konsertintzkterna 2016 for drygt
hélften av de totala intdkterna. De uppgick till drygt 5,7
miljarder kronor och representerade dédrmed 55 procent

av musikbranschens samlade intakter frin den inhemska
marknaden och exportmarknaden.



Sammandrag med
avslutande reflektioner

Den svenska musikbranschen omsatte cirka 10,7 Motsvarande siffra for den inspelade musikens
miljarder kronor 2017. Det motsvarar en Gkning omrade &r fem procent och for konsertomrédet

med sju procent jdmiort med 2016, vilket r en ar siffran sex procent. Konsertomradet representerar
mindre procentuell 6kning jamfért med tidigare ar storst andel av den totala omséttningen i branschen
som haft tvasiffrig tillvéxt. Sett till den genomsnittliga (56 procent), dérefter kommer upphovsrattsliga
drliga intdktsutvecklingen sedan Musiksveriges intdkter (25 procent) och inspelad musik

forsta métningar 2009 ar det upphovsrattsomradet (19 procent).

som star for den hdgsta och mest stabila tillvéxten
pa 7 procent.

Fordelning av musikbranschens totala
intdkter 2017 fran inhemsk marknad och export,
uppdelad pa intdktsslag
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Om vi analyserar musikbranschintékterna ur Exporten pa drygt tva miljarder kronor 2017

ett exportperspektiv ser vi att den procentuella stod for 20 procent av den svenska musikbranschens
férdelningen fordndras. Hér stod de upphovsréttsliga totala omséttning.

intékterna for mer &n hélften av intdkterna, ndrmare

bestdmt 51 procent av den totala exporten (knappt

en miljard kronor), féljt av konsertintékter 31 procent

(658 miljoner kronor) och intakter frén inspelad

musik 18 procent (375 miljoner kronor).

Den svenska musikexportens intaktsfordelning 2017
(miljoner kronor, procent)

() KONSERTINTAKTER

2.1 miljarder () UPPHOVSRATTSLIGA INTAKTER

 INTAKTER FRAN INSPELAD MUSIK




Exporten pa drygt tva miljarder kronor 2017
stod f6r 20 procent av den svenska musikbranschens
totala omséttning.



Musikbranschens intdktsutveckling hanger

ocksd samman med den svenska kronans
vaxelkursutveckling. Generellt géller att nér kronan
dr svag gentemot en utrikes valuta ger det exporten
en skjuts i positiv riktning. Trots att kronans véxel-
kurs varit stark sedan finanskrisen dver perioden
2009-2013 har anda musikexportintakterna okat
for vart och ett av dessa ar.

Sedan forsta kvartalet 2013 och fram till 2017
har kronan dock forsvagats gentemot en viktad
korg av olika valutor, vilket gynnat den svenska
exporten. | diagrammen nedan ser vi forst den
svenska musikbranschens samlade intékter
fran export och hemmamarknad uppdelade pa
intdktsslag. Dérefter (figur 8) presenteras de
samlade intékterna nedbrutna for den inhemska
marknaden och exportmarknaden.

Den svenska musikbranschens intaktsutveckling

2009-2017 (miljarder kronor)
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Den svenska exportmarknadens intaktsutveckling
2009-2017 (miljarder kronor)
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Arets statistikrapport frén Musiksverige har pekat pa
en stark utveckling pa det upphovsrttsliga omrédet.
Den svenska musikbranschens intékter ckar
framforallt som en foljd av att svensk musik &r

uppskattad i stora delar av vérlden. Bakom intdkterna

fran utlandet ligger svenska musikskaparframgangar

bade pa stora marknader som USA och Storbritannien,

men dven mindre marknader.

Digitaliseringen bidrar il att musikanvdndningen far
fler nyttjare och sprids dver fler tjanster vilket okar
genomslaget varlden Gver. For att battre mota saval
kulturskapares som konsumenters behov pa EU:s
inre marknad, arbetar EU for att reformera
upphovsréttslagstiftningen. Den nya lagen syftar

till att stdrka forutséttningarna for musikskapare att
forsorja sig och att hela musikbranschen ska kunna
utvecklas pé ett hdllbart sétt.

4 Caves, R, (2000) Creative Industries. Contracts Between Art
and Commerce. Cambridge: Harvard University Press

Elberse, A. (2013) Blockbusters: Hit-making, Risk-taking,
and the Big Business of Entertainment. New York: Henry Holt
and Company.

Rosen, S, (1981) The Economics of Superstars. American
Economic Review, Volume 71, Issue 5 (Dec., 1981) 845—-858.

Samtidigt som intéktsutvecklingen dr positiv kan
det vara vért att pdminna om den forskning
som visar att de kreativa branschernas intékter
dr koncentrerade till ett forhallandevis litet antal
kommersiellt framgangsrika "hits”.* Det medfor
att det trots Gkade intékter pa 6vergripande

niva dnda behovs satsningar, exempelvis fran
politiskt hall for att sékerstdlla dverlevnaden av
ett varierat utbud av mindre kommersiellt
framgangsrik musik.

Vid sidan av diskussionen om musikbranschens
ekonomi ar mer mangfald och béttre jamstalldhet

i musikbranschen aterkommande teman i
Musiksveriges kunskapsproduktion och diskussion
om musikbranschens villkor.



Vid sidan av diskussionen om musikbranschens ekonomi dr
mer mangfald och béttre jamstélldhet i musikbranschen
dterkommande teman i Musiksveriges kunskapsproduktion
och diskussion om musikbranschens villkor.



Sysselsdttning
| musikbranschen

Om statistiken Konsfordelning

Statistiken dver sysselséttningen i musikbranschen Konsfdrdelningen inom musikbranschen visar
drinhdmtad frdn SCB och bearbetad av Volante att cirka 60 procent av de sysselsatta & mén
research. och 40 procent &r kvinnor.

Nedan &r en lista pa de SNI-kod tatistik
cadndren listapade 06T S0m StaliSten Sett till den enskilda kategorin musikskapare

dr baserad pa respektive indelningen av statistiken L ) .
paresp g dr det lika manga mén som kvinnor som skapar

i kategorier (L&s mer om metoden i Volante Research
d ( och utévar musicerande. P4 beslutsfattande

(2014),"Sysselsdttning i musikbranschen”), positioner daremot dr kdnsfordelningen mer skev.

Musikskapare (90010, 90030, 90040)
Musikindustri (58190, 59200, 90020)
Handel (46433, 47630, 47913)

Sysselsattning

Den svenska musikbranschen sysselsatte 10 271
personer ar 2016. Med sysselsatta avses bade
anstallda och egenforetagare. Dessa drygt 10 000
personer kan séttas i forhallande till exempelvis
antalet anslutna medlemmar till upphovsrétts-
organisationer som Ifpi Sverige, SAMI och Stim.
Gemensamt Gverstiger de 100 000 personer.

Alla musikskapare som dr ansluta till upphovs-
réttsorganisationer dr inte foretagare och alla &r
inte heller aktiva nér det géller att skapa ny musik.
Ménga kombinerar ocksa musikutdvande eller
atskrivande med annat arbete.



Foljande tabell visar konsfordelningen pa besluts-
fattande positioner i musikbranschen i jmforelse
med néringslivet som helhet. Inom musikbranschen
innehas vd-befattningen till 79 procent av mén
och 21 procent av kvinnor. Jamférande siffror

for ndringslivet som helhet &r 82 procent mén och
18 procent kvinnor.

65 procent av alla styrelsebefattningar inom musik-
branschen innehas av mén och 35 procent av
kvinnor, och siffrorna ser néstan likadana ut som

for ndringslivet som helhet ddr ménnen representerar
66 procent av styrelseplatserna och kvinnorna

34 procent.

Kdnsfardelningen pa beslutsfattande positioner,

jamforelse mellan musikbranschen och hela naringslivet,

data fran 2016
Mén Kvinnor
Musikbranschen 251 65
Néringslivet totalt 62 647 13597
Mén Kvinnor
Musikbranschen 2596 1420
Néringslivet totalt 470171 241339

Totalt Mén Kvinnor
316 79% 21%
76 244 82 % 18%
Totalt Mén Kvinnor
2642 65 % 35%
711510 66 % 34%



Tabellerna nedan visar kdnsférdelningen pa besluts- Om foréndringstakten skulle oka sd pass att den

fattande positioner dver tid och de visar att makt- forbattrades med en procent per ar frén och
fordelningen mellan kdnen &r relativt konstant frén med 2016 skulle vi uppna en jamn férdelning
2007 fram till 2016 som &r det senaste ar for vilken mellan mdn och kvinnor som vd i musikbranschen
sysselsattningsstatistik finns tillganglig. Trenden rér dr 2045 och med samma fordndringstakt nar det
sig dock ldngsamt mot fler kvinnor i ledande géller styrelserepresentationen skulle jgmn kons-
befattningar. férdelning infinna sig ar 2031.

Konsfdrdelningen pa vd-position i musikbranschen
aren 2007 — 2016

Totalt Mén Kvinnor Man Kvinnor
2016 316 251 65 79% 21%
2015 311 246 65 79% 21%
2014 297 234 63 79% 21%
2013 282 230 52 82% 18%
2012 254 205 49 81% 19%
2011 224 182 42 81% 19%
2010 218 176 43 80% 20%
2009 212 17 4 81% 19%
2008 214 178 36 83 % 17%

2007 207 173 34 84 % 16%



Kdnsfordelningen i styrelser i musikbranschen

aren 2007 - 2016

o
=)

ANTAL STYRELSELEDAMOTER ANDEL, PROCENT

Totalt Mén Kvinnor Mén Kvinnor

2015 3987 2618 1369 66 % 34 %

2013 3768 2495 1274 66 % 34%

201 3324 2194 1129 66 % 34%

2009 2964 1980 67 % 33%

2007 2833 1945 69 % 31%



Inrikes och utléndsk bakgrund

Ar 2016 var andelen svenskar med utlandsk
bakgrund cirka 18 procent enligt Statistiska

Centralbyran. Med utlandsk bakgrund avses
en person som antingen dr utrikes fodd

eller fodd i Sverige, och bada féraldrarna ar

fodda utomlands.

Av de som arbetar i musikbranschen har
85 procent svensk bakgrund och knappt
15 procent utléndsk bakgrund.
Representationen pa ledande befattningar
visar att cirka en tiondel av vd:ar och
styrelserepresentanter i musikbranschen
har utldndsk bakgrund.

Representation av inrikes fodda och utlandsk hakgrund

i ledande hefattning i musikbranschen 2007 — 2016

Antal Antal Andel
inrikes  utldndsk inrikes

2016 289 27 91%
2015 287 24 92%
2014 274 23 92%
2013 259 23 92%
2012 233 21 92%
201 207 17 93%
2010 203 16 93 %
2009 200 12 94 %
2008 194 20 91 %

2007 189 17 92%

Andel
utldndsk

9%
8%
8%
8%
8%
7%
7 0/0
6%
9%
8%

Antal Antal Andel Andel
inrikes  utldndsk inrikes  utldndsk

3610 407 90% 10%
3587 400 90% 10%
3496 392 90% 10%
3389 379 90% 10%
321 340 90% 10%
3010 313 91% 9%
2804 277 91% 9%
2693 271 91% 9%
2693 259 91 % 9%
2590 243 91 % 9%



For ndringslivet som helhet ar siffrorna ndgot higre. 13 procent
av vdarna har utldnask bakgrund och 15 procent av svenskar med
utléndsk bakgrund &r medlemmar i styrelser.

Representation av inrikes fodda och utlandsk bakgrund
i ledande befattning i naringslivet 2007 — 2016

AR VD STYRELSE

Antal Antal Andel Andel Antal Antal Andel Andel

inrikes ~ utldndsk inrikes  utldndsk inrikes  utldndsk inrikes  utléndsk
2016 66 346 9898 87 % 13% 607111 104399 85% 15%
2015 64794 9247 88% 13% 600792 98560 86 % 14%
2014 63232 8589 88% 12% 593155 92846 87 % 14%
2013 61336 7826 89% 1% 588566 88801 87 % 13%
2012 59194 7129 89% 1% 578840 84075  87% 13%
20Mm 56907 6449 90% 10% 564359 78838 88% 12%
2010 54 336 5927 90% 10% 542102 72656 88% 12%
2009 52699 5463 91% 9% 535487 68874 89% 1%
2008 52156 5215 91% 9% 534589 66530 89% 1%
2007 50575 4927 91% 9% 530996 64104 89% 1%



Om férandringstakten skulle 6ka s& pass att den férbéttrades med
en procent per ar frdn och med 2016 skulle vi uppnd en jamn fordelning mellan
mén och kvinnor som vd i musikbranschen ar 2045.




Om Musiksverige

Vidr intresseorganisationen som kommunicerar

och driver den samlade musikbranschens fragor.

Vi samlar artister, komposittrer, textforfattare,
musiker, managers, producenter, musikbolag och
musikforldggare i Sverige. Vart uppdrag &r att ge

den svenska musiken bésta mdjliga forutsdttningar
att skapas, utvecklas och spridas. | vart uppdrag ingdr
dessutom att samla musikbranschen i gemensamma
projekt, som sammanstaliningar av statistik om
branschen, och evenemang, som till exempel
branschdagar.

Under hosten 2017 gav styrelsen Musiksverige ett
nytt uppdrag Gver Gvrig verksamhet. Musiksverige
ska verka for en jamstélld bransch utan utrymme

for krdnkningar, sexuella trakasserier eller dvergrepp.
Uppdraget dr dverordnat all annan verksamhet.

Musiksverige dr en ekonomisk frening och
grundades vdren 2010 av nio intresseorganisationer.
Musiksverige bestér idag av fjorton organisationer och
vi arbetar aktivt for att inkludera fler.

Grundare och huvudmén &r SAMI (Svenska Artister
och Musikers Intresseorganisation), IFPI SVERIGE
(International Federation of the Phonographic
Industry), STIM (Svenska Tonséttares Internationella
Musikbyra).

Vara medlemmar utdver vara grundare dr: FST
(Féreningen Svenska Tonséttare), Musikerforbundet,
SYMF (Sveriges Yrkesmusikerfdrbund),
Musikforldggarna, SKAP (Foreningen Svenska
Kompositdrer av Populdrmusik), och SOM (Svenska
Oberoende Musikproducenter).

Néatverksmedlemmar:

SSES (Swedish Sound Engineers Society), Sveriges
Dragspelares Riksforbund, MBIN (Music Business
Independent Network) och Féreningen Musikbransch-
utbildningar.



Ordlista

FRIKOPT MUSIK/ROYALTYFRI MUSIK

Frikdpt musik innebdr att réttighetshavarna gjort
en total6verldtelse av sina réttigheter och redan
blivit avldsta ekonomiskt. De som vill anvanda
musiken i produktioner eller pa annat satt behdver
inte be om tillstdnd eller betala ytterligare for
framf6randerattigheterna till ndgon kollektiv
férvaltningsorganisation. Den frikdpta musiken
inkluderar redan tillstand frdn upphovspersoner,
inspelningsdgare, artister och musiker.

De ursprungliga réttighetshavarna dr inte heller
anslutna till ndgon kollektiv forvaltningsorganisation
som Stim, Sami eller Ifpi vilket innebdr

att de inte heller fdr ta del av ndgon framforande-
erséttning som dessa organisationer annars
samlar in. Upphovspersonen har dock alltid kvar
sin ideella rétt och kan bland annat invénda mot
vissa typer av anvandningar av musiken (se dven
PRODUKTIONSMUSIK nedan).

MEKANISKA RATTIGHETER

Upphovspersonens ratt att erhdlla ersattning nar
exemplar av hens verk gors genom att verket spelas
in (mekaniseras) exempelvis som ljudfil eller

pa cd, vinyl och dvd.

MERCHANDISE

Merchandise &r ett engelskt begrepp for exempelvis
t-shirts, posters och leksaksfigurer som séljs

med artistens logga eller namn, ofta i samband
med turnéer eller konserter men dven via artistens
webbplats eller andra aterférsaljare.



MUSIKBOLAG

Musikbolag arbetar bland annat med att hitta

och utveckla artister, spela in musik samt ansvara
for marknadsforing och férséljning av musik.
Indiebolag dr en forkortning av independentbolag
och avser de musikbolag som &r helt fristdende
och oberoende av majorbolagen. Ar 2016 var
majorbolagen Universal Music Group, Sony Music
Entertainment och Warner Music Group.

MUSIKFORLAG

Musikfdrlag arbetar pa uppdrag av latskrivare,
kompositdrer och textforfattare. Musikforlaget
tillvaratar och representerar rattigheterna till
upphovspersonens musik sé att de far erséttning
for nyttjandet av sina musikaliska verk.
Musikforlagen marknadsfér musiken till olika
anvandare inom en rad omréden, bland annat
genom synkronisering i film, tv och reklam och
utgivning av noter och Iattexter.

NARSTAENDE RATTIGHETER

Narstaende rattigheter kallas sé for att de star
upphovsrétten ndra. Upphovsrattslagen ger
darfor artister och musiker som medverkar pa

en inspelning och den som producerat inspelningen

ett upphovsrattsligt skydd, bade ideellt och
ekonomiskt. En artist som sjélv skrivit, framfért
och producerat sin musik dr saval upphovsperson
som innehavare av ndrstdende réttigheter.

OFFENTLIGT FRAMFORANDE

Offentligt framf6rande sker ndr musik framférs for
en publik pd en konsert eller spelas upp fran till
exempel tv, dator, radio eller skiva i exempelvis en
butik, pd en arbetsplats eller restaurang.

ONLINEFORSALJNING

Med onlineférsaljning menas forséljning av musik
via digitala musiktjanster som till exempel Apples
iTunes (nedladdad musik) och Spotify (strémmad
musik). | denna kategori inkluderas ocksa vissa
intakter fran webb-tv och webb-radio som SVT
Play och SR Webb och andra liknande tjdnster.

PRODUKTIONSMUSIK

Musik skriven och komponerad for audiovisuella
produktioner, t.ex. reklam, spel, film, tv, webb.
Musiken &r forklarerad med upphovspersoner,
musiker och artister av produktionsmusikftrlaget.
Det innebdr att licenstagaren, genom att rapportera
musikanvandningen och betala fér musiken, har ratt
att anvanda musiken i sin produktion, pa det sétt
som framgdr av licensen.



PRIVATKOPIERINGSERSATTNING

Privatkopieringserséttningen gor det méjligt
att kopiera och spela in musik, film och tv for
privat bruk samtidigt som de upphovspersoner,
artister och producenter vars musik kopieras
kompenseras for detta. Enligt EU-lagstiftningen
tillats privatkopiering endast om réttighets-
havarnas inkomstbortfall som en f6ljd hdrutav
kompenseras. Privatkopieringsersattningen
betalas av de foretag som importerar eller
tillverkar och séljer produkter som kan anvdndas
for privatkopiering, som till exempel cd/dvd-
skivor, mp3-spelare, externa harddiskar,
usb-minnen, mobiltelefoner och digitalboxar
med inbyggd harddisk.

SYNKRONISERING

En synkronisering sker ndr man sammanfor musik
med en bild- eller ljudproduktion, exempelvis
film, tv, radio och reklam. For att musiken ska fa
anvandas i produktionen ska tillstand erhallas
fran upphovspersonen, artisten, dennes musik-

forlag eller musikbolag. Upphovsréttsinnehavaren

far dven erséttning ndr produktionen sénds
i etermedia.

STROMMAD MUSIK

Exempel pd strémmande musiktjdnster ar Spotify,
Apple Music och Tidal. Strémning av musik
(streaming) dr ndr ljudfilerna skickas fran en
webbtjanst, via internet, till mottagarens dator,
mobiltelefon etc dr filerna spelas upp i realtid
samtidigt som de skickas frdn webbtjdnsten.

Man kan da lyssna pd musiken direkt utan att forst

ladda ner hela filen.

UPPHOVSRATTSLIGA INTAKTER

Upphovsréttsliga intdkter dr erséttning for
musikanvandning exempelvis i radio och
tv, dataspel, reklamfilm, eller i bakgrunden
pa restauranger. Intdkterna tillfaller
kompositdrer, arrangorer, textforfattare,
musiker, artister, musikforlag, musikbolag
och producenter.

VIDARESANDNINGSERSATTNING

N&r kabel-tv-operatdrer vidaresander

tv- eller radiokanaler har réttighetshavarna
rétt till erséttning for nyttjandet av program-
innehallet fran de som vidaresdnder
kanalerna.






