Settimanale Data 1 4—1 0-2009

VANITY FAIR reane 243146

Foglio 1 f 3

www.ecostampa.it

VANITY

LAGGIU
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PETTINANO
LE BAMBOLE

Se avele una «fatina»
traize gli 8 anni (che oltre a queste
«amiche» di plasticavi ha fatto
comprare libri, abiti, biciclette),
sapete diche cosa stiamo parlando.
Per scoprire l'incantesimo Winx,
siamo entrati nel cuore dellimpero.
Awvertenza: se avete figli maschi,
non vi illudete di essere al sicuro

di Silvia Bombino - fote Linda Ferrari

Prototipi di bambole
Winx nella sede Rainbow
di Loreto (Ancona).

I nuovi episodi della
quarta e ultima serie

di Winx Club andranno
in onda su Raidue dal
14 ottobre, ogni lunedi,
mercoledi, venerdi,

alle 7.25. Dal 5 ottobre
é partita la serie

«al maschile» Huntik
Secrets and Seekers

su Raitre, alle 16.10,
da lunedi a venerdi.
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Se vi state chiedendo se «loro» se lo chie-
no, la risposta ¢ si. «Loro» sanno di
inato» famiglie.

uno di noi conosce sul-
quella di amici, pa-
ti, che cosa significa
a bambina frai 3 e gli
bisognerebbe dire una
ia come un gioco, all’asilo.

la sua
renti € cono
avere in casa
8 anni, o for.
atna. Ini

«Io sono Bloom, tu chi sei?». «Io so-
no Florax. Poi la mania esplode. E bi-
sogna comprare i libri, i dvd, la gon-
na, la bicicletta, le figurine, i giocat-
toli, il cerchietto, la valigia e molte al-
tre cose, impossibili da ricordare, «del-
le Winx».

«Loro» lo ammettono: sanno che cio
che fanno avra conseguenze devastanti.
E sono recidivi. Mentre su Raidue van-
no in onda gli episodi dell’ultima serie
del cartone animato delle fatine, il 5 otto-
bre su Raitre ¢ partita la seconda serie di
IEREER Secrets and Seekers, che raccon-
tale avventure diun gruppo di «cercato-
ri» in missione, contro le forze del male,
attraverso le citta europee e le loro leg-
gende. Un prodotto, insomma, che rag-
giunge anche i maschi, trai 6 ei 12 an-
ni, e conta gia moltissimi fan.

COME NASCE UN SUCCESSO

«Loro» sono 200 dipendenti e innume-
revoli collaboratori, sparsi tra le sedi di
Barcellona, Amsterdam, Roma, Mila-
no e Singapore, coordinati dalla centra-
le di Loreto, che sorge a poca distanza
dal santuario della Madonna (che si ve-
de dalle finestre). Ancora per poco. Dal-
I’anno prossimoil centinaio di lavorato-
ri della Rainbow marchigiana sitrasferi-
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ranno in un nuovo complesso a «impat-
to zero» con pannelli fotovoltaici e cli-
matizzazione geotermica: 3 mila metri
quadri diuffici, mensa, palestra, piscina,
teatro, magazzini e 10 mila di parco, una
parte del quale trattato a frutteto.

L’ambizione diIginio Straffi, 45 anni, ex
disegnatore, ideatore delle Winx e fonda-
tore di Rainbow, & creare una sede sullo
stile di «Google». Segno che la crisi, nel-
la capitale dell’animazione italiana, non
si sente. Anzi. Nel 2008 Rainbow, uni-
ca casa di produzione in Italia capace
direalizzare internamente tutte le fasi di
produzione di un cartone animato, dal-
I'idea agli effetti speciali 3D, ha raggiun-

L'art director Simone Borselli, 35 anni, con i disegni di H
I'immagine di Johnny Depp ispira il personaggio di Dante.

il secondo film ¢ previsto per il 2010; del
musical Winx On Ice, e di tutti gli eventi
realizzati di volta in volta. Manca qual-
cosa? Un parco a tema. Ma ci hanno ap-
pena pensato: nascera nel 2012 a 30 chi-
lometri da Roma. Preparate i bagagli.

COME NASCE UNA BAMBOLA

Di tutti i prodotti con il marchio Winx,
mi spiegano al marketing, quello che
procede «piu lento» ¢ il videogioco:
perché ¢ piu «da maschi». Ma se si van-
no a vederei dati sul mercato dei video-
game «al femminile», le Winx, alla pri-
ma uscita, hanno dato del filo da torce-
re a un gigante come Harry Potter.

«Per la seconda serie di Huntik

c’é voluto un anno e mezzo di lavoroy.
«Ho guardato I1.700 sCene, Una a una»

to ricavi superioria 52 milioni di euro nel
2008, con una crescita del 63% negli ul-
timi tre anni. La maggior parte dei gua-
dagni non si deve piti, ormai, alla vendi-
ta del cartone delle Winx (distribuito in
130 Paesi) ma al /icensing, ossia le licen-
ze che Rainbow da a circa 600 produt-
tori per sfornare di continuo gli zainetti,
i vestiti, le biciclette che le vostre figlie vi
chiederanno a Natale.

E anche se la quarta serie delle Winx ¢
T'ultima, il marchio rivive con la messa
in onda dei cartoni, periodicamente ri-
proposti su varie reti; dei film in 3D (nel
2007 ¢ stato realizzato il lungometraggio
Winx Club- Il segreto del regno perduto e

La regina incontrastata delle vendite,
invece, & la bambola, da almeno 5 anni
prima tra i prodotti in licenza, battendo
Gormiti e High School Musical. La cu-
ra, nella produzione di questo oggetto,
¢ maniacale. A Loreto vengono ideati
i prototipi, che devono essere tutti ap-
provati dalla direzione prima di passa-
re in produzione. «Si parte da una ri-
cerca commerciale sulle tendenze del
momento, si guardano i siti Internet e
le riviste dedicate alla moday, mi spie-
ga la coordinatrice. «Alla fine si com-
pila una lista di di 15, 16 collezioni che
potrebbero funzionare per la Pasqua,
il Natale, I’estate eccetera. Dopodiché
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§
si fanno i bozzetti, i vestiti in minjatu-  boratori sullispirazione. Come le Winx  to, nel senso che blsogna evitare sesso e g
ra con la macchina da cucire, le scar- ~ sono ispirate a cantanti, da Britney a  violenza. In|Hi isupera il discorso 3
pe, sistudia la pettinatura e il trucco».  Beyoncé, gli IHa#ifik si modellano spes-  della violenza, che potrebbe essere emu- %
Che cosa preferiscono le bambine? «<Le  so sui divi del cinema. Dante ¢ ispirato  lata dal bambino, facendo combattere i
collezioni rock». E tutto corrispondeai  a Johnny Depp, Zhalia a Demi Moore,  mostri anziché gli umani. E, se si tratta
look che si vedono nei cartoni. «E mol- ~ Sophie a Gwyneth Paltrow. «In questo  di uomini, si sostituisce il pugno in fac-
toimportante I'identificazione: lebam-  momento impazziamo anche noi,come  cia con una «sfera di energian, decisa-
bine devono poter ritrovare le bambole  molti teenager, per Tvilight». E cisono  mente difficile da replicare a casa.
che corrispondono ai personaggi della  foto di Robert Pattinson ovungque. Molti sceneggiatori sono americani, ma
serie animata». Le riconoscono, e voi  Per disegnare invece tutti gli sfondidel-  la supervisione & fatta a Loreto. Nes-
le comprate. la serie, ambientata in tante citta, non  suno pud inventarsi una storia incon-
gruente. «Abbiamo una “bibbia”, un
In ufficio, il ritratto del «patron» N 3 testo che creiamo insieme allo story edi-
scrivuniu.'ﬂ";:ss::f:; ::Tl:“;: . / tor, con tutti i concetti principali di una
sede di Rainbow disegnata da Syd serie, ’'ambientazione, i personaggi, lo
Mead, l'illustratore-scenografo stile, poi andiamo sempre pit in detta-
celebre per Blade Runner e Alien. e glio, dal generale al particolare», spiega
} Maurizio, supervisore dei testi. «Ogni
(It
iR g
K
i
COME NASCE UN CARTONE ArAmA TR
«All’inizio eravamo in quaranta, ora el
siamo in centow, spiega I’art director di questo OTINE 0 0
Simone Borselli, 35 anni, un di-
p]oma in ragioneria, una scuola di ani- d er Robe P2 8
mazione a Firenze e tanta gavetta. «So-
noarrivato per disegnare la seconda se- 01O 1010 g
rie delle Winx, poi sono passato a e
fik: Tl lavoro ¢ tantissimo. Magaripassa  pensate che i cento partano da Lore-  sceneggiatura & sottoposta a migliaia di
unanno solo per capire che cosa voglia-  to per le capitali europee, come quan-  modifiche, il tempo va da due, tre setti-
mo, un altro per definire i personaggi,  do Disney portava i suoi disegnatoriin  mane a cinque, sei mesi. Per la secon-
dai vestiti all’atteggiamento. Ho dovu-  Africa per studiare i tramonti del Re  da serie dil ¢ ci & voluto quasi un
to fare anche fo stilista, anticipando e~ Leone. «Se dobbiamo illustrare Parigi  anno e mezzoy.
tendenze: il cartone sarebbe uscito due  non disegniamo solo la Tour Eiffel, ma
anni dopoy. Su che cosa si basa lasua  anche i vicoli. Ci aiuta Internet, tra fo- ~ COME FINISCE QUESTA STORIA
preparazionein fatto dimoda? «Sull'es-  to e mappe visuali», spiega Simone. In-  Appare, per magia, una parrucchiera
sere gay. Prima che avessimo le stiliste ~ somma, non si tratta di disegnare Bar-  che, tra piastra, pettine e lacca, sta ac-
interne che curano in tofo I'aspetto del-  bapapa. «Magari. Per Hiififik ho dovu-  conciando una bambola. «Viene appo-
la moda delle Winx, mi arrivavano dal  to vedere 11.700 scene unaauna,pertre  sta per creare i look del prototipo», mi
marketing richieste del tipo: “Riescia  volte. Poi due volte solo per ’audio». spiegano.
disegnarla punk, lolita, teen, gothic, ro- Anche dove il lavoro ¢ maniacale, a vol-
mantica ma anche un po’ rétro?». COME NASCE UNA STORIA te, si pettinano le bambole. VE
Per capire come costruire i personaggi, Le avventure dei cartoni animati
Straffi, «la mente», ragiona conicolla-  Rainbow hanno ovvi limiti di contenu- tempo di lettura previsto: 8 minuti
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