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PREDGOVOR

Uvazavajuci opredjeljenje da je turizam jedna od najznacajnijih  strateskih
gospodarskih i razvojnih grana Hrvatske i da se prilazi sustavnoj podrsci kontinentalnom
turizmu, lokalna samouprava ovog podruc ja pokrenula je izradu ove Studjje.

Ovaj Projekt razvoja turizma kriZevackog Kraja ima sve pretpostavke da ostvari
zacrtane ciljeve u gospodarskom razvoju ovog podrucja, jer ukljucuje znacajni broj
poslovnih subjekata i institucija u provedbi Projekta.

Strateski, ovaj se kraj moze znacajnije razvijati kroz turizam, zZeli Ii se ovaj dokument
provesti u izvedbenu fazu i pratiti u planiranim naznakama kroz najmanje cetiri godine.
Tu je najvaznija orijentacija lokalne samouprave, da ustroji i prati sustavnu provedbu
Projekta, osigura s drugim institucijama i drZavnim tijelima potporu poduzetnicima, da
pripremi [ osposobi turisticku infrastrukturu i stvori ovo podrucje poZeljnom
turistickom destinacijom, a sami e poduzetnici kroz organizirane mjere svoje
poduzetnicke zamisli dovesti do turistickog trZista.

Upravo zahvaljujuci trudu clanova Odbora za izradu Studije i vanjskih suradnika, kroz
visemjesecni terenski rad, ovaj dokument predstavija projekt koji ce dugorocno
usmjeriti upisane Korisnike prema turizmu, a ujedno daje i naznake razvojne
orijentacije lokalne samouprave u tom segmentu.

Ovaj Odbor Zeli svima ostvarenje planova, da ovo podrucje postane turisticka
destinacija poZeljna svakom gostu i da je kroz naredna deset|jeca posjecuju turisti sireq
podrucja Europe.

Autori iskazuju zahvalnost svim clanovima Odbora, suradnicima, predstavnicima lokalne i
Zupanijske samouprave, ustanova i drugih institucija u strucnoj pomoci pri izradi ove
Studije.

Autors
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I. FAIA

1. UVODNO

Turizam postaje vodeca ekonomska aktivnost u svijetu, a mnoge zemlje i regije okrecu
se turizmu kao jednom od glavnih nositelja gospodarskog razvoja. Hrvatska u tome nije
iznimka i ima dugogodisSnju tradiciju turizma, jer posjeduje vrijedne turistiCke resurse.
Prije svega bogatstvo kulturne i povijesne bastine, prirodne atrakcije, posebno obala s
otocima i povoljnom klimom, kao i blizina glavnih europskih emitivnih sredista daju
znacajke hrvatske turisticke ponude.

Iako je jadranski pojas glavni pokretac turisticke aktivnosti, mnogi kontinentalni dijelovi
Hrvatske okre¢u se turizmu. Razlog tome je suvremena, diverzificirana potraznja
danasnjih turista koji imaju zahtjevnije interese i motive dolaska, osim boravka na moru.

Pri tome uspjeti mogu destinacije koje znaju iskoristiti i komercijalizirati svoje resurse za
razvoj, posebno specijaliziranih oblika turizma, c¢ime kroz te ucinke osiguravaju i
pridonose povec¢anom gospodarskom razvoju svog podrucja.

Sire krizevacko podruéje, $to obuhvaca grad Krizevce i opcine Kalnik, Gornju Rijeku,
Sveti Petar Orehovec i Sveti Ivan Zabno, posjeduje znacajne potencijale za razvoj u
uspjeSnu destinaciju kontinentalnog turizma, kako u okviru Koprivnicko-krizevacke
Zupanije tako i sjeverozapadne Hrvatske.

Grad Krizevci ima obilje vrijednih kulturno-povijesnih znamenitosti, poznat je po Sv.
Marku Krizevéaninu, a kroz mnoge manifestacije od Krizevackog velikog spravisca,
Martinja po Krizevackim Statutima i drugih dogadaja, kao i prirodnih resursa, moze
pruZzati turisti¢ki dozivljaj ovog kraja.

Podrucje planine Kalnik i potkalnickog kraja turisticki je poznato i neobi¢no po velikom
broju raznolikih zanimljivosti na relativho malom prostoru, od utvrde Starog grada
Kalnika, zasti¢enih prirodnih krajolika Velikog i Malog Kalnika, poucne staze endemskih
biljaka, planinarenja i sportskog penjaliSta, pa do sportskih i drugih sadrzaja i raznih
manifestacija.

Vinske ceste i autohtone stare klijeti, biciklistiCke i pjeSacke staze, jahanje i ostala
rekreacija, specificna ponuda seoske i obiteljske kuhinje, ljepota i raznolikost ekoloski
ocCuvanog krajolika, posebno povijesno i kulturno naslijede gradskog i ruralnog prostora,
zajedno sa seoskim turizmom na obiteljskim domacinstvima, otvaraju mogucénost
ukljucivanja u nove trziSne segmente turizma u kojima Krizevci i okolica trenutno nisu
destinacija.
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1.1. Svrhai cilj Projekta

Cilj ovog Projekta je razvoj Sireg krizevackog podrucja kroz podrsku postojecih i razvoja
novih oblika turisticke ponude, te stvaranje prepoznatljivog imidza turisticke destinacije
kontinentalnog turizma ovog kraja.

Polazista su u prednostima i moguc¢nostima razvoja turizma ovog podrucja, prije svega
zbog blizine i dobre prometne povezanosti s urbanim emitivnim trzistima, a kroz razvoj
raznim vrsta turizma, od kulturno-povijesnog, izletni¢kog, sportsko-rekreacijskog, eko,
vjerskog, lovnog i ribolovhog i drugih oblika, do posebno agroturizma u segmentu
obiteljskih gospodarstava.

Studija Projekta predstavlja temeljni razvojni dokument koji utvrduje dugoroc¢nu
koncepciju i strategiju turizma ovog podrucja, s projekcijama uloge turizma u lokalnom
gospodarstvu, infrastrukturne pripremljenosti podrucja, interesa lokalne sredine, te
zainteresiranih korisnika kroz stvaranje uvjeta za poduzetnistvo u turizmu.

Cilj Studije je dati ocjenu opravdanosti i odrzivosti turizma, predstaviti trziSne
mogucnosti i povezati poduzetnic¢ke potencijale koji Cine turisticku ponudu podrucja.

Stoga, u podrudju turistickih potencijala, Studija prije svega daje pregled vrijednih
turistickih resursa, ali i usmjerava na njihovo obnavljanje i komercijalizaciju. Takoder,
daje smjernice za uvodenje novih turistickih sadrzaja i poboljSanje turisticke
opremljenosti, ¢ime se nadopunjava postojeca ponuda i oblikuje novi, prepoznatljiv
turisticki proizvod, koji se potom kroz marketinske aktivnosti promovira na turistickom
trzistu.

Uz prikazivanje vizije i razvojne koncepcije turizma ovog podrucja Projekt ima i svoju
provedbenu - II. Fazu, koja je razvidna iz operativhog Plana provedbe 2004.-2007.
godine.

1.2. Metodologija izrade Projekta

U svrhu izrade Studije Projekta formiran je tim - Odbor za izradu Studije - Projekta
razvoja turizma, koji je svoje aktivnosti provodio prema svojem, posebno utvrdenom,
operativhom planu.

Preporuke i zakljucci Studije temeljene su na rezultatima ispitivanja i analize turisti¢kih
resursa, turisticke ponude i potraznje, a obuhvacalo je nekoliko faza:

a. Obilazak terena po opcinama/gradu - organiziranje sastanaka s predstavnicima
lokalne vlasti i zainteresiranima - predstavljanje Projekta, prikupljanje podataka o
objektima, sadrzajima i korisnicima, te anketiranje

b. Prikupljanje podataka o kulturno-povijesnim i sakralnim objektima na podrucju
grada/opcina, kao i institucijama koje su u funkciji tih sadrzaja

c. Prikupljanje podataka o turistickim agencijama iz turizma s lokalnog podrucja, kao i
vanjskim agencijama ili institucijama koje mogu dovoditi turiste

d. Koncipiranje skracenog teksta Studije, sintetiziranje prikupljenih podataka iz
Anketnih listova, te utvrdivanje koncepta Studije Projekta
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Obilazak terena i organiziranje okruglih stolova s potencijalnim korisnicima (iz
Anketnih listova) i predstavnicima lokalne vlasti - stru¢no upoznavanje s uvjetima
(tehnickim, komercijalnim i financijskim elementima) Projekta, prikupljanje podataka
o objektima, sadrzajima i korisnicima - popunjavanje zahtjeva korisnika (Upisnika)
Prikupljanje podataka o kulturno-povijesnim i sakralnim objektima na podrucju
grada/opcina, te drugih institucija i agencija koje mogu biti u funkciji turizma, uz
popunjavanje Upisnika

Analiziranje podataka iz Upisnika, utvrdivanje SWOT analize i teksta Studije — popis
potencijalnih korisnika

Izrada i utvrdivanje konacne verzije Studije — Projekta, s popisom - prilogom svih
korisnika Projekta, te prijedlogom rokova provedbe aktivnosti u Projektu

Predlaganje na usvajanje Projekta predstavnickim tijelima grada/opc¢ina (donosenje
odluka o pokretanju provedbe Projekta)

U okviru navedenih faza rada analizirana je relevantna literatura o turizmu specijalnih

obli

ka i interesa, prouceni su materijali uz prostorno-planske i razvojne elemente lokalnih

sredina, te su odrzane strucne rasprave s nadleznim institucijama i ustanovama, tijelima
lokalne samouprave, turistickim agencijama i zajednicama u cilju utvrdivanja sto realnijih
mogucnosti razvoja turizma ovog kraja.

1.3.

O krizevackom kraju

Gra
pod

d Krizevci i opéine Kalnik, Gornja Rijeka, Sv. Petar Orehovec i Sv. Ivan Zabno -
ru¢je obuhvata ovog Projekta nalaze se u Koprivni¢ko-krizevackoj zupaniji.

Zupanija je smjestena u sjeverozapadnom dijelu Hrvatske, ukupne povrine 1.746 km?2 ili

3,2

% prostora Hrvatske, s oko 124.500 stanovnika i prosjecnom naseljenosti 72

stanovnika/km2.  Grani¢i s Medimurskom, Varazdinskom, VirovitiCko-podravskom,
Bjelovarsko-bilogorskom i Zagrebackom Zupanijom, a na sjevernom dijelu s Republikom
Madarskom.

St ey
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Zupanija obuhvaa 3 grada (Purdevac, Koprivnica i Krizevci) i 22 opcine, kroz 241
naselje. Sjediste Zupanije je u Koprivnici.

Geoprometni polozaj Zupanije odreden je sustavom drzavnih cestovnih pravaca prema
Zagrebu, Varazdinu, Bjelovaru i Osijeku, te prema Madarskoj i Sloveniji, kao i sustavom
zupanijskih i lokalnih cesta.

i o MADZARSKA
aya
VARAZDINSKA <y
ZUPANIJA Koprivnicki Drmie
harec
2] Paeranec Gda
KOPRIVNIzCKO—KRIZEVACKA ook Hietine
UPANIJA o i
Karik Keprivnica Beg s
S Sckdovac ) . Noo Vil
?{;}; Novigrad Patavski e
Sheti Pear
etuee Krizevs
Ve Fadnardovac
Keinovac
Burdavac
Pakawsie
S
Sweli Ivan Zabno | Klostar
Pafavsk
' VIROVITICKO-
ZAGREBACKA BJELOVARSKO-BILOGORSKA PODRAVSKA
ZUPANIJA ZUPANIJA ZUPANIJA

Krizevacko podrudje smjesteno je u zapadnom dijelu Zupanije, gravitira prema Zagrebu,
a zbog svojeg geoprometnog polozaja, brezuljkastog terena i drugih znacajki prostora
pretpostavlja i daje mogucnosti razvoja kontinentalnog turizma temeljem kojeg se
pristupilo izradi ovog Projekta.
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1.3.1. Grad Krizevci

Grad Krizevci smjesten je jugozapadnom dijelu Koprivnicko-krizevacke zupanije na
brezuljkastom prigorskom prostoru, ukupne povrSine 263,72 km?2 i ubraja se u veca
gradska podrucja s 15% sveukupne povrsine Zupanije.

Prema popisu iz 2001. broj stanovnika je 22.195 koji Zive u 7.027 domadinstava u 60
naselja, a u gradskom sredistu Krizevcima Zivi preko 51% stanovnika.

Prostorna obiljezja oblikuju brezuljkasta poljoprivredna podruéja, dijelom obrasla
Sumama, na kojima se stanovnistvo bavi ratarskim kulturama, vocarstvom i
vinogradarstvom te stocarstvom i proizvodnjom mlijeka.

Prometna povezanost locirana je drzavnim cestovnim pravcima Zagrep-Vrbovec-Kriievci-
Koprivnica-Madarska i Varazdin-Novi Marof-Krizevci-Sveti Ivan Zabno-Bjelovar, te
magistralnim zeljezni¢kim pravcem Zagreb-Krizevci-Koprivnica-Madarska.
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Od infrastrukture u samom gradu nije samo dijelom rijeSena kanalizacijska mreza, dok u
vecini prigradskih i ostalih naselja, pored elektroopskrbe i telefonske mreze, nedostaje
opskrba vodom i plinom. Glavni cestovni pravci do naselja su uglavhom asfaltirani.

Gospodarstvo je razvijeno u gradskom sredistu u Krizevcima gdje posluje vecina od 353
poslovna subjekata u 13 grana djelatnosti s oko 4.400 zaposlenih te preko 380 obrta.
Broj obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava je 1.649 na podrucju lokalne samouprave.

Veliki znacaj ima Skolstvo s 4 srednje Skole i visokim uciliStima poljoprivredno-stocarskog
i informatickog smjera, zatim zdravstvo, sport, kultura i dr.

1.3.2. Op¢cina Kalnik

Opcina Kalnik ima posebna prirodna obiljezja kao jedina planinska ili gorska opcina u
Koprivnicko - krizevackoj zupaniji, te ima status brdsko - planinskog podrucja.
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Od ukupne povrsine 26,34 km2 preko 50 % povrsSine zauzimaju Sume, a ostali dio se
odnosi na livade, pasnjake, oranice i planinski masiv. Gotovo 70% teritorija prostire se
na nadmorskoj visini viSoj od 400 m. Veci dio obuhvacen je zasti¢enim krajolikom Veliki
Kalnik, sto je utvrdeno Prostornim planom Koprivni¢ko-krizevacke zupanije.
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Na podrucéju opéine prema popisu stanovnistva iz 2001. zivi 1.611 stanovnika u 8
naselja.

Osnovna djelatnost stanovnistva je poljoprivreda kroz 500 poljoprivrednih
gospodarstava. Od ostalih poslovnih subjekata djeluje 1 obrt, 11 tvrtki, te 1
poljoprivredna zadruga.

Prometna povezanost locirana je uz glavne prometnice Krizevci-Kamesnica-Kalnik-Gornja
Rijeka i pravcem Krizevci-Guécerovec-Sopron-Kalnik. Prometnice su izmedu naselja
vec¢im dijelom asfaltirane. Vodoopskrba je uglavnom rijeSena, a od ostale infrastrukture
izvedena je elektroopskrba i telefonizacija.
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1.3.3. Opd¢ina Gornja Rijeka

Opc¢ina Gornja Rijeka smjeStena je u sjeverozapadnom dijelu Koprivnicko-krizevacke
Zzupanije i granici s Varazdinskom Zupanijom. Ukupna povrsina je 33.14 km2, a broj
stanovnika prema popisu iz 2001. godine je 2035 u 14 naselja.

Prostorno je brdsko podrucje na zapadnim obroncima gorja Kalnik, a stanovnistvo se bavi
poljoprivrednom proizvodnjom na usitnjenim posjedima, uglavnom ratarskim kulturama i

stocarstvom.
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Broj registriranih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava je 349, a djeluje i 14 obrta i 9
tvrtki.

Prometna povezanost locirana je uz glavne prometnice Krizevci-Gornja Rijeka-Novi Marof
i Gornja Rijeka-Sudovec-Breznica, dok su ostale prometnice izmedu naselja vec¢im
dijelom asfaltirane. Od ostale infrastrukture rijeSena je elektroopskrba i telefonske veze,
kao i veé¢im dijelom vodoopskrba.
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1.3.4. Op¢ina Sv. Petar Orehovec

Opcina Sveti Petar Orehovec spada u breZuljkasto Kalnicko prigorje i granic¢i s op¢inama
Kalnik i Gornja Rijeka, Zagrebackom Zupanijom i Gradom Krizevcima, te obuhvaca 92,53
km? gdje Zivi 5141 stanovnik u 37 naselja.

Pretezito je poljoprivredno podrucje, dijelom Sumovito. Stanovnistvo se uglavnom bavi
poljoprivredom, od ratarskih kultura, voclarstva i vinogradarstva, a znacajno je i
stoCarstvo s proizvodnjom mlijeka.
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Broj registriranih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava je 807, a od ostalih subjekata
djeluje 14 tvrtki, 33 obrta, te 1 poljoprivredna zadruga.

Prometna povezanost podrucja locirana je uz glavne prometnice KriZzevci-Gornja Rijeka-
Varazdin i Krizevci-Zaistovec-Breznicki Hum, kao i spojnim cestama prema sredistu
opc¢ine, vec¢im dijelom s asfaltiranim prometnicama. Od ostalih infrastrukturnih obiljezja
vodoopskrbni sustav je djelomi¢no rijeSen, dok je elektroopskrba i telefonizacija
izvedena.
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1.3.5. Opéina Sv. Ivan Zabno

Opcina Sveti Ivan Zabno smjestena je u jugozapadnom dijelu Koprivni¢ko-krizevacke
Zzupanije i granici s Bjelovarsko-bilogorskom i Zagrebackom Zupanijom. Ukupne povrsine
je 106,60 km2 i ima 5801 stanovnika u 16 naselja.

Prostorno obiljezje je brezuljkasto-nizinsko podrucje s uglavnom ruralnom osnovom i
bavljenja stanovnistva poljoprivredom. Broj registriranih obiteljskih gospodarstava je
700, a djeluje i 65 obrta, te 30 tvrtki.
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Geoprometno obiljezje locirano je kroz glavne prometnice Zagreb-Vrbovec-Sveti Ivan
Zabno-Bjelovar i Sveti Ivan Zabno-Cvrstec-Krizevci. Prometnice su najveéim dijelom
izmedu naselja uredene asfaltom.

Od ostale infrastrukture opskrba elektricnom energijom i telefonske veze su rijeSene, a
javni vodoopskrbni sustav ne postoji.
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1.3.6. Uloga turizma u gospodarskom razvoju krizevackog kraja

Turizam moze potencijalno postati jednom od vaznih gospodarskih aktivnosti krizevackog
kraja. Komparativhe prednosti za razvoj turizma su prirodna osnova i prostorna
raznolikost, povoljan geoprometni polozaj te posebno povijesno i kulturno naslijede
gradskog i ruralnog prostora.

Cinjenica je da je ovaj kraj prisutan kao turisticka destinacija kroz svoju ocuvanu
gradsku urbanu jezgru, povijest i prirodne resurse u manjim dijelovima razli¢ite turisticke
ponude. Ali ta ponuda nije kvalitetno koncipirana i organizirana, ¢ime se uz postojeée
potencijale i dodatne ponude trebaju razvijati nove vrste turistickih usluga, kako bi se
stvorio jedinstven turisticki proizvod krizevackog kraja i dugorocno razvijao kao moguca
destinacija kontinentalnog turizma.

Medutim, turizam na ovom podrucju moze biti pokreta¢ ukupne gospodarske i drustvene
aktivnosti, gdje se razvojem unaprjeduju postojeci i osmisljavaju novi sadrzaji koji
privlace vedi broj posjetitelja, posebno s podrucja emitivnih trzista, ¢ime se ostvaruje
povecana potrosnja i plasman proizvoda na trziste.

Turizam krizevackog kraja na taj nacin:

e postaje znacajnim segmentom gospodarskog razvoja i poveéava svoj izravni doprinos
lokanom gospodarstvu;

e doprinosi revitalizaciji ukupnog gospodarstva, obzirom na meduovisnost ove
djelatnosti s drugim gospodarskim sektorima;

e doprinosi zaposljavanju;

e otvara nove moguénosti proizvodnom i usluznom sektoru koji doprinosi potpunijoj i
kvalitetnijoj opskrbi lokalnog trzista i sadrzaju turistickog boravka;

e potice dodatna ulaganja u infrastrukturu (komunalnu, ugostiteljsku, kadrovsku i dr.)
te time povecava kvalitetu Zivota stanovnistva.

2. TURISTICKA AKTIVNOST U OKRUZENJU

| 2.1. Turistic¢ki trendovi u svijetu i Europi

Turizam danas u svijetu ostvaruje preko 700 milijuna medunarodnih turistickih dolazaka i
500 milijardi USD prihoda. Svjetska turisticka organizacija predvida dinamican rast
turizma do 2020. po stopi od 4,1 posto godisSnje, ¢ime bi se efekti od turizma trebali
udvostruciti. Europa je najdinamicnije turisticko trziSte s oko 60% svih inozemnih
turistickih dolazaka u svijetu i gotovo polovicom svjetskih prihoda od turizma.
Sredozemlje je najpopularnija europska destinacija gdje se ostvaruje 50% svih europskih
medunarodnih dolazaka. Hrvatska u 2003. ostvaruje 8,9 milijuna inozemnih dolazaka i
46,6 milijuna nocenja.

Osnovna obiljezja suvremenog turizma mogu se uociti kroz promjene na trzistu ponude i
potraznje.

a) promjene na trzistu ponude:
e razvoj tehnologije donosi promjene u strukturi trziSta i primjeni marketinga, te
omogucava proces koncentracije subjekata ponude: ponudaci ulaze u integracije Sto
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im daje mogucnost da konkuriraju i cijenom i kvalitetom, a manji subjekti idu u
podrucja trziSnih nisa;

e koriStenje Interneta olakSava usporedivost destinacija i cijena te skracuje vrijeme
potrebno za prikupljanje informacija i omogucuje jednostavan direktni booking;

e sve je viSe prisutna standardizacija u hotelijerstvu na razli¢itim razinama odnosa
cijena i usluga;

e razvijaju se raznolike strategije specijalizacije hotela (all-inclusive, wellness,
romanticni, klupski, umjetnicki, za gurmane, za samce, za naturiste, za tenis, golf,
jahanje, za djecu, itd.);

e ulaze se u podizanje kvalitete i smanjenje sezonalnosti ponude.

b) promjene na trzistu potraznje:

e trziSte se sve vise rascClanjuje na podskupine koje su definirane Zivotnim stilom,
osobnim sklonostima, potrebama i Zzivotnim prilikama - tzv. «turizam specijalnih
interesa»

e kompleksniji paketi motiva za putovanje - uz glavni motiv (kupanje, odmor, kultura)
moderni turist Zzeli tzv. "6E" turizam (engl. experience, excitement, escape,
education, entertainment, ecology) - dozivljaj, uzbudenje, bijeg, obrazovanje, zabavu
i ekologiju; sve izrazenija potreba za odrzavanjem psihofizicke kondicije povecala je
potraznju za aktivnim odmorom zadovoljenom kroz seoski, ekoturizam, termalizam,
nauticki, ronilacki, biciklisticki, skijaski turizam, planinarenje, golf i sl., a popularne su
i kruzne ture, krstarenja te posjeti tematskim zabavnim parkovima koji nude
rekreaciju i zabavu na jednom mjestu;

e veca oclekivanja turista radu naprednijih telekomunikacija, vece obrazovanosti i
osobnog iskustva i znanja.

e promjene u potrebama: rastom Zivotnog standarda ljudi raspolazu s vise novca, a
manje slobodnog vremena, pa raste popularnost kratkih i kruznih putovanja i «all-
inclusive» ljetovalista.

e raste potraznja za nedirnutim, ekoloski Cistim podrucjima kao odgovor na brzi ritam
suvremenog urbanog nacina Zivota; osobna sigurnost postaje jedna od glavnih
kriterija odluke, a sve je veci trend brige za vlastito zdravlje («wellness, fitness»).

| 2.2. Strateski pravci razvoja turizma u Hrvatskoj

Osnovni dugorocni ciljevi razvoja turizma su profiliranje Hrvatske kao jedne od
najznacajnijih turistickih destinacija Mediterana i Europe, povecanje prihoda od turizma,
povecanje ucinaka turizma i turisticke potrosnje u hrvatskom gospodarstvu, podizanje
kvalitete usluga, razvitak novih oblika turisticke ponude i kreiranje prepoznatljivog imidza
specifi¢nih turistickih regija.

Najvazniji turisticki potencijal Hrvatske je Jadransko more. Jedinstvene karakteristike
mora i 1.800 km obale, 1.185 otoka uz vrlo ugodnu klimu, veé¢ su odavno prepoznate i
koristene kao glavna komparativna prednost hrvatskog turizma. Izrazito razvedena obala
s otoCkim arhipelagom jedinstvenim na Mediteranu, nizom slikovitih mjesta bogate
kulturno-povijesne bastine nudi idealne preduvjete za kupaliSni turizam - "sunce i more",
koji je i glavni motiv dolaska preko 90% gostiju. Relativho malo turista dolazi radi ostalih
atraktivnosti i sadrzaja Sto potvrduje nuZnost njihovog definiranja, oblikovanja i
adekvatne promocije.

U suvremenim analizama preferencija trziSta potraznje spominje se nekoliko prisutnih
tipova turizma: ekoturizam, kulturni, tematski, avanturisti¢ki, te kruzna putovanja i
nauticki turizam. U svim tim podrucjima Hrvatska ima dosta neiskoristenih potencijala.
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Razvojni ciljevi hrvatskog turizma iz Strategije razvitka RH «Hrvatska u 21. stoljecu» su:

a) Kljucni strateski razvojni cilj; udvostru¢enje sadasnjih prihoda od turizma u slijedecih
desetak godina i povecanje vrijednosti ukupne turisticke potrosnje na iznos od oko
6,5 mird USD - stopa rasta prihoda od turizma od gotovo 7% prosjecno godisnje.
Prihodi od inozemnog turizma dosegli bi iznos od oko 5,2 mird USD i stopu rasta
nesto visu od 7%, dok bi domadi turizam ostvario prihode od oko 1,3 mird USD i
stopu rasta od oko 5%.

b) Operativni razvojni ciljevi;

- bogatije sadrzajno profiliranje i podizanje razine atraktivnosti svake turisticke
destinacije, od nacionalne do lokalne razine;

- poboljsanje kvalitete hrvatskog turistickog proizvoda, s posebnim naglaskom na
intenzivniji razvitak zdravstvenog, nautickog, seoskog, lovnog, kongresnog,
kulturnog, tranzitnog, izletnickog i shopping turizma, te uz bitno sadrzajno
obogacivanje podizanje kvalitete postoje¢eg glavnog proizvoda “odmor na moru i
suncu”;

- jacanje trziSne pozicije na tradicionalnim, ali i na novim emitivnim turistickim
trzistima koje omogucava povecanje inozemnog turistickog prometa
(no¢enja/dana boravka) za oko 5%, a u komercijalnim smjeStajnim objektima
najmanje 6,5-7% prosjecno godisnje; produzenje duzine boravka s prosjeka od
oko 2,2 na 3 dana;

- intenziviranje kvalitativnih promjena u strukturi turisticke ponude povecanjem
udjela hotelskih i apartmanskih oblika smjestaja sa sadasnjih 35% na najmanje
50%, a dugorocno i do 60% ukupno raspolozive komercijalne smjestajne ponude,
te potpunijim aktiviranjem nekomercijalnih oblika turisticke ponude, posebice
privatnih vila i vikendica namijenjenih odmoru i rekreaciji;

- povecanje iskoristenosti raspolozivih smjestajnih kapaciteta sa sadasnjih 30% na
50-55%, dugoroc¢no i do 65%;

- povecanje prosjeCne dnevne turisticke potrosSnje inozemnih posjetitelja sa
sadasnjih 24 USD na 30 USD u 2010. godini ili priblizno 2% godisnje, a domadih
sudionika u turistickim putovanjima s 8 USD na 9 USD ili 1% prosjec¢no godisnje;

- osjetno poboljSanje opskrbljenosti hrvatske turisticke ponude i turistickih
odredista kvalitetnim domacim proizvodima;

- izgradnja novog sustava kontinuiranog obrazovanja, s posebnim naglaskom na
osmiSljavanje novih obrazovnih programa za potrebe turizma, uskladenih s
turistickim razvojnim potrebama, Sto namecéu novi trendovi u potraznji i sve
ostrija konkurencija na medunarodnom turistickom trzistu.

| 2.3. Osnove kontinentalnog turizma u sjeverozapadnoj Hrvatskoj

Hrvatska ima klimatski, hidroloski, reljefno i povijesno vrlo razli¢ita podrucja, koja mogu
pruziti specificnu ponudu obalnog ali i kontinentalnog turizma. Unutrasnjost Hrvatske je
turisticki jos uvijek nedovoljno ili loSe iskoristena, iako ne nedostaje potencijalnih
turistickih atrakcija, npr. gradova vrlo zanimljive povijesti i arhitekture, svetista, izvora
termalnih voda ljekovitih svojstava, rijeka, nacionalnih parkova i zasti¢enih podrucja, itd.

Razvoj novog proizvoda u sjeverozapadnoj Hrvatskoj i Zupanijama iz okruzenja
Koprivnicko-krizevacke (Varazdinska, Krapinsko-zagorska, Zagrebacka, Viroviticko-
podravska i Bjelovarsko-bilogorska Zupanija) temelji se na resursnoj osnovi koju cCine
brojne toplice s dugom ljeciliSnom tradicijom i prirodno atraktivna, dobro ocuvana, Cesto
i posebno zasticena planinska, gorska i Sumovita podrucja, rijeke i jezera, te gradovi i
zanimljive ruralne aglomeracije s bogatim prirodnim i/ili kulturno-povijesnim naslijedem.
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Noviji turisticki proizvodi kontinentalnog turizma u regiji koji se sve vise nameéu su;
zdravstveni, seoski, eko, kulturni, kongresni, lovni i ribolovni, vjerski, tranzitni, izletnicki i
sportsko-rekreacijski turizam.

Podrucje sjeverozapadne Hrvatske i okruzenja u kojem se razvija turizam Koprivnicko-
krizevaCke Zupanije u trziSnom udjelu ukupnog hrvatskog turizma je relativho mali, ali s
trendovima porasta.

Promatrajuci usporedno trziSni udjel Zupanija u regiji, prema broju turista i ostvarenih
nocenja u osnovnim smjestajnim kapacitetima, najviSe oko 133 tisuée registriranih
turistickih dolazaka i gotovo 400 tisu¢a nocenja ima Varazdinska zupanija s 32,6% turista
i 37,9% nocenja, zatim Krapinsko-zagorska s 31,3% turista i 33,4% nocenja,
Zagrebacka s 16,1% turista i 10,7% nocenja, Koprivnicko-krizevacka s 9,1% turista i
8,1% nocenja, Bjelovarsko-bilogorska s 7,5% turista i 6,4% nocenja, te Viroviticko-
podravska s 3,2% turista i 3,5% nocenja.

| 2.4. Znadajke turizma u Koprivnicko - krizevackoj Zupaniji

Koprivnicko-krizevacka Zupanija ima znacajne turisticke potencijale. Smjestena je izmedu
Drave, Bilogore i Kalnika i ¢ini prostor razlicitih vrijednih prirodnih i kulturnih resursa.
Prepoznatljiva je po ljepoti i raznolikosti pejzaza, kulturnom nasljedu i tradiciji koje se
oCituje u elementima domace kuhinje i pi¢a, folklora, gostoljubivosti i puckih veselica te
drugih sadrzaja. Kolijevka je hrvatske naive i mjesto kulturnih dogadanja «Picokijade>,
«Podravskih motiva» i «Krizevackog spravisca», te uzivanja u prirodi, bilo da se radi o
planinarenju na Kalniku, ribolovu na Dravi ili lovistima i ostalim prirodnim rezervatima.

MAGYARORSZAG

KOPRIVNICKO - KRIZEVACKA
ZUPANLJA

Zupanija raspolaze s oko 600 statisti¢ki registriranih lezajeva, $to je izrazito skroman dio
od ukupne smjestajne ponude Hrvatske.
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Osnovni smjestajni objekti (hoteli, moteli, pansioni) ¢ine gotovo 70% kapaciteta; hoteli
«Podravina» sa 104 lezaja i «Bijela ku¢a» s 28 lezaja u Koprivnici, "Kalnik" u Krizevcima
s 56 leZzaja, "Picok" u Purdevcu sa 154 lezaja, te pansion u Krizevcima s 14 lezaja,
planinarski dom na Kalniku s 14 leZaja, pansion u Legradu s 18 lezaja i motel u Virju s 12
lezaja. Ostali dio su sobe i apartmani u privatnom smjestaju manjeg kapaciteta.

Kategorije smjesStajnih objekata od 1 do 3 zvjezdice obiljezja su smjeStajne ponude uz
relativnu jednoli¢nost ostale ponude obzirom na nedostatak pratecih sadrzaja.

Registriranih turista u smjestajnim objektima je oko 12 tisu¢a godisnje, od Cega stranih
gotovo 30%, a nocenja je oko 32 tisuce. Broj posjetitelja turistickih atrakcija i
znamenitosti krece se prosje¢no oko 50 tisu¢a godisnje.

Ugostiteljsku uslugu c¢ine s ponudom hrane i pica preko 300 ugostiteljskih objekata s
gotovo 12 tisuéa sjedala, a samo je manji dio kvalitetnih restorana. Ponuda se temelji na
regionalnim gastronomskim specijalitetima i domacoj kuhinji, dok glavninu ugostiteljske
ponude cine bifei, bistroi, snek i kafe barovi, gostionice i kréme, uglavhom s ponudom
pi¢a. Ovaj sektor zaposSljava oko tisucu ljudi, Sto je svega 4% ukupno zaposlenih u
gospodarstvu Zupanije.

| 2.5. 2Zakljudak

Svaka destinacija moZe biti konkurentna u onoj mjeri u kojoj koristi jedinstvene lokalne
turistiCke potencijale i ulaze u izgradnju adekvatne turisticke infrastrukture.

Na osnovu analize turistickih trendova na trziStu potraznje, moze se zakljuciti da su

uspjesne urbane i ruralne turisticke destinacije one koje nude:

e raznoliku i atraktivnu ponudu koju prate adekvatni sekundarni sadrzaji (npr.
razvijena prometna i turisticka infrastruktura i druge usluge);

e mogucénost odmaka od svakodnevnog nacina Zivota i aktivni boravak u naseljima i
prirodi, bavljenje razli¢itim sadrZajima s motivima i potrebama modernog turista, jer
destinacija mora pruzati poseban dozivljaj gdje se stjeCu nova iskustva posjetitelja.

Jedno od strateskih usmjerenja hrvatskog turizma je podizanje kvalitete hrvatskog
turistickog proizvoda oblikovanjem novih proizvoda, a u kontinentalnom dijelu u
segmentu zdravstvenog, nautickog, seoskog, lovnog, kongresnog, kulturnog, tranzitnog i
izletnickog turizma, ¢ime se sadrZajno nadopunjuje osnovni turisti¢ki proizvod «odmor na
moru i suncu» i ostvaruju dodatni ucinci od turizma.

Veci dio od navedenog su i glavni turisticki proizvodi sjeverozapadne Hrvatske, osim
Zagreba koji je prije svega centar poslovnog ili kongresnog turizma. Obzirom da se radi o
Zzupanijama koje su vrlo slicne po svojim prirodnim obiljezjima i krajobrazu, ali i
kulturnom nasljedu, u razvoju novih proizvoda kontinentalnog turizma dolazi do
konkurencije koja ¢e, uz podizanje kvalitete, stvoriti nove turisticke i prepoznatljive
destinacije.

Novi oblici ponude razvijaju se prema trziSnim trendovima uz pretpostavku strateskog
opredjeljenja lokalne zajednice, dodatnih investicija i vlastite sposobnosti turistickog
sektora za razvoj specificnih turistickih proizvoda, a na taj se nadin mogu postici
kvalitativni pomaci u razvoju turizma i ukupnog razvoja sredina.
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3. OCJENA SADASNJIE TURISTICKE PONUDE KRIZEVACKOG KRAJA

| 3.1. Opéenito o turisti¢koj ponudi krizevackog kraja

Prostor krizevackog kraja ima odredenu turistiCku prepoznatljivost i to uglavnom na
domacem turistickom trzistu, koji se temelji prije svega na bogatstvu kulturno-povijesne
bastine (Krizevacki Statuti, Sveti Marko KriZzevCanin, Crkva Svetog kriza, Grkokatolicka
katedrala, Stari grad Kalnik, Dvorac Gornja Rijeka i dr.), raznolikosti i bogatstvu
prirodnih resursa, medu kojima je najposebniji zasti¢eni prirodni krajolik Kalnika, ponudi
manifestacija (Krizevacko spravis¢e, Martinje, Uncutarije), sportsko-izletnickih sadrzaja
na Kalniku i u Krizevcima i dr. Kraj je prepoznatljiv i kao vinorodno podrucje s brojnim
klijetima te mjesto dobre domace kuhinje s ponudom tradicionalnih specijaliteta ovog
podrucja.

Medutim, turisticka ponuda je standardna, monotona, neorganizirana i zastarjela
odnosu na suvremene turisticke trendove i karakteristike potraznje. Nedostaci su i
nepripremljenosti turisticke infrastrukture, ukljucujuéi i smjestajne kapacitete, ali i
sekundarnim sadrzajima iz pratec¢ih proizvodnih i usluznih djelatnosti koje mogu biti
funkciji turizma.

cCCcCcc

Takoder, ve¢ postoje¢e atraktivne lokacije su nedovoljno uredene i obiljezene, a
nedostaju i ugostiteljski objekti Sireg asortimana ponude. Slaba strana je i ljudski faktor
u sustavu turistickog informiranja i vodicke sluzbe. Isto tako i promocija destinacije je
nedostatna s nedovoljno turistickih materijala koji bi je predstavljali na turistickim
trzistima.

| 3.2. Grad Krizevci

Grad Krizevci sa svojom oklicom ima znacajne potencijale za razvoj turizma. Statistike o
broju turistickih dolazaka i no¢enja od 3.325 gostiju u 2003. godini, od cega je 2/3
stranih, temelje se registriranom prometu u osnovnim smjestajnim kapacitetima. U
Krizevcima je oCita nedostatna smjestajna infrastruktura u osnovnim kapacitetima za
znacajniji priljev gostiju u okviru viSednevnih boravaka - postoji jedan hotel «Kalnik» s
56 kreveta, kategorije jedna zvjezdica, te moguc¢nost smjestaja u pansionu «Klara» s 14
kreveta, kategoriziran s tri zvjezdice.

Upravo kroz ovaj Projekt sagledane su mogucnosti razvoja komplementarnih smjestajnih
kapaciteta u ku¢ama za odmor, sobama i apartmanima fizickih osoba - iznajmljivaca,
agroturistickih domacdinstava, te ostalih poslovnih subjekata.

U ugostiteljskoj ponudi raspolaze se s oko 800 sjedala u ugostiteljskim objektima
restoranskog tipa. Klasi¢nu gastronomsku ponudu nude tri ve¢a restorana s oko 200
sjedala, te hotel «Kalnik» s 250 sjedala, a domace gastro-specijalitete nude dva
restorana s oko 150 sjedala. Ostali preteziti dio ugostiteljske ponude, uglavnhom s
ponudom pica, Cine gostionice, picerije, slastiCarnice, bistroi, bifei, kafe i snek barovi
(oko 70%).

Ponuda kulturnih sadrzaja po kojima su KriZzevci prepoznatljivi vezana je uz znacajne
objekte spomenicke bastine, brojne crkve i vrijedne tradicionalne manifestacije, od crkve



PROJEKT: RAZVO] TURIZMA KRIZEVACKO-KALNICKE REGIJE 23

Sv. Kriza i Sv. Marka KrizevCanina, Grkokatolicke katedrale, Gradskog muzeja, pa do
obic¢aja po «Krizevackim sStatutima». Broj turista koji posjecuju te turisticke atrakcije i
znamenitosti i koji dolaze organizirano i po grupama u okviru poludnevnih ili dnevnih
putovanja krece se oko 2 tisuc¢e godisnje, dok je pojedinacnih dolazaka znatno vise.

Postojecu turisticku ponudu grada cine i manifestacije, od kojih su najvaznije Veliko
krizevacko spravisce, Moto-trke za prvenstvo Hrvatske, konjicke utrke, Martinje, Dan Sv.
Marka KrizevCanina, Obrtnicki i gospodarski sajam, a broj turista - posjetitelja krece se
oko 20 tisuca godisnje.

Ponuda sporta i rekreacije je raznolika, a odnosi se na SetaliSne staze, trim stazu u Parku
Zupetnica, tri lokacije s teniskim terenima u Krizevcima i Majurcu, sportsko-rekreacijski
centar s dva bazena u Krizevcima, jezero u Cabrajima, veliki broj lovista, ali sve to nije
znacajnije turisticki valorizirano. U sportskoj dvorani u Krizevcima kapaciteta 1.400
sjedecéih mjesta organiziranju se razna sportska natjecanja i manifestacije Sireg znacaja.
Broj turista-posjetitelja po tim destinacijama ili manifestacijama se ne evidentira, a
procjene se krecu od 4-5 tisu¢a godisnje.

Kapaciteta za kongresni turizam nema. Za poslovne sastanke i manje seminare moze se
koristiti veca dvorana hotela "Kalnik" sa 150 sjedala i manja s 30 sjedala, ali taj vid
turizma nije razvijen.

Isto tako nedovoljno su iskoriStene mogucnosti organiziranog boravka posjetitelja u
prirodi, u obilasku vinogradarskih podrucja sa starim klijetima specificne graditeljske
bastine, boravci na obiteljskim imanjima seoskih domacinstava, kao ni rekreacijske
aktivnosti, od biciklistickih staza, jahanja na konjima i dr., a za Sto postoje potencijali i
destinacije.

U Krizevcima je moguce dobiti najosnovnije informacije o turistickoj ponudi ovog kraja u
Turistickoj zajednici Krizevci, a kalendar dogadanja tiska se na letcima i plakatima.
Turisti¢ki ured nije ni kadrovski ni tehni¢ki opremljen za obavljanje zakonom predvidenih
stru¢nih poslova oko turizma, od istrazivanja trzista do informacijskih i promidzbenih
aktivnosti, te organizacije destinacija i dogadaja.

Na podrucju Grada djeluju dvije manje turisticke agencije koje se bave emitivnim i
receptivnim turistickim posrednistvom, a koje nude organizaciju boravka i razgledavanje
Krizevaca i okolice te prijevoznicke usluge.

Usluzne djelatnosti vezane uz turizam, od izrade i ponude suvenira, ponude domacih
autohtonih proizvoda s obiteljskih imanja, vodi¢ke sluzbe i opéenito kvalitetnog pristupa
turizmu nisu dovoljno organizirane, sto prikazuje Krizevce kao turisticku destinaciju na
pocetku organiziranog turizma.

| 3.3 Opéina Kalnik

Turisticka ponuda na podrucju opcine Kalnik nije dovoljno organizirana, posebno s
ponudom smjestajnih kapaciteta. Broj registriranih turistickih dolazaka i no¢enja od oko
400 godiSnje ostvaruje se u jednom smjestajnom objektu — Planinarskom domu na
Kalniku, niske kvalitete smjestaja, kapaciteta 14 lezaja. Ugostiteljski sadrzaji s ponudom
hrane nude se u Planinarskom domu, dok se u ostala tri ugostiteljska objekta nudi pice.
Obiteljska gospodarstva nisu organizirano uklju¢ena u turisticku ponudu.
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Unato¢ skromnim podacima smjestajne i ugostiteljske ponude kalnicko podrucje turisticki
je Sire poznato i najpoznatija je izletnicka destinacija u Zupaniji, a planina Kalnik najvise
je i najinteresantnije gorje ovog dijela srediSnje Hrvatske, jer obiluje raznolikim
prirodnim i kulturno-povijesnim atrakcijama.

Iznad naselja Kalnik nalazi se poznata utvrda - Stari grad Kalnik kao zasticeni kulturni
spomenik. U okviru podrucéja gorskog masiva Veliki Kalnik nalazi se poucna staza s
endemskim biljnim obiljezjima koja je pripremljena za upoznavanje posjetitelja s
prirodom zasticenog krajolika. Sport i rekreacija sastavni su dio turisticke ponude gdje
je, uz ponudu nekoliko planinarskih staza i sportskih penjalisSta, poznato letjeliste za
paragliding. U naselju Kalnik nalazi se Biblijski vrt mira, a na ostalom podruéju ima
nekoliko zanimljivih sakralnih objekata.

U turistickoj ponudi Kalnika znacajne su i manifestacije «Uncutarije» i «Dani kalnickih
Sljivara». Broj turista, posebno jednodnevnih izletni¢ckih posjeta ovom podrucju i tim
manifestacijama, krece se oko 10 tisu¢a godisnje.

Turisticka ponuda ovog kraja kao vinogradarsko-vocarsko podruéja nije organizirana kroz
moguce obilaske klijeti, posebno tradicijske graditeljske bastine, ¢ime bi se uz
organiziranje vinskih cesta i biciklistickih staza dao dodatni sadrzaj, a isto tako i kroz
ponudu domace kuhinje po obiteljskim gospodarstvima. Isto tako mnogi smjestajni
objekti, od vikend kuca i kuca obiteljskih gazdinstva nisu stavljeni u funkciju turisticke
ponude, za Sto postoje pretpostavke. Kroz ovaj Projekt utvrdeni su mogudi smjestajni
kapaciteti koji bi se brzo mogli staviti u funkciju.

Turisticke informacije dostupne su u Turisti¢koj zajednici i turistickom uredu na Kalniku,
a tiskaju se i letci s godisnjim kalendarom dogadaja. Nema turistickih agencija, kao ni
turistickih vodica.

Usluzne djelatnosti, od ponude suvenira, vodi¢ke sluzbe, ponude domacih autohtonih
proizvoda i drugo, a koje mogu biti u funkciji turisticke ponude nisu razvijene.

| 3.4. Opéina Gornja Rijeka

Podrucje opcine Gornja Rijeka do sada nije bilo znacajnije turisticki valorizirano niti
poznato, iako za to postoje pretpostavke. Turisticka ponuda oslanja se na prirodne i
kulturne resurse - Malom Kalniku, zasti¢cenom krajoliku sa SetaliSnim stazama i terenu za
trening pocetnika u letenju paragliding jedrilicama, dvorcu u Gornjoj Rijeci koji je
zasticeni spomenik kulture, poznat po barunici Sidoniji Rubido Erdddy, te nekoliko
sakralnih objekata.

U kulturnoj ponudi su manifestacije «Dani plemstva» i «Sidonijin dan» u Gornjoj Rijeci
koje njeguju povijesne tekovine ovog kraja, a okupljaju znacajni broj jednodnevnih
posjetitelja, od nekoliko tisuca.

Postoje¢u ugostiteljsku ponudu cine jedan veéi kafe i noéni bar, te dva manja
ugostiteljska objekta s ponudom piéa.

Objekti sa smjestajnim kapacitetima nisu u turistickoj ponudi, iako postoji potencijal u
vikend i obiteljskim ku¢ama, Sto se potvrduje kroz ovaj Projekt.

Ovo podrucéje, bez obzira na prirodne i Sumske potencijale za razvoj lovnog turizma, s
dva lovacka doma od kojih jedan sa streljanom, nije znacajnije u funkciji turisticke
ponude.
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Turisticka zajednica ili ured nisu ustrojeni, a nema ni turistickih agencija, kao ni
turistickih vodi¢a. Nije organizirana ni ostala usluzna turisticka ponuda, od suvenira,
ponude domacih proizvoda iz obiteljskih imanja i ostalog.

| 3.5. Opéina Sv. Petar Orehovec

Sv. Petar Orehovec do sada je bio turisticki poznat po lokaciji «Obreske kleti» koje je
zasticeno etnografsko podrucje. Ovdje se nalazi tzv. «Ilica» - niz od preko Cetrdeset
starih tradicijskih klijeti. Upravo na tom podrudju slikovitost pejzaza i specificnost
arhitektonskog oblikovanja klijeti najvise dolazi do izrazaja, a pojedine su stare gotovo
200 godina.

Te klijeti, zajedno s klijetima u Cerovcu i znac¢ajnim brojem vinograda pruzaju mogucénost
pokretanja vinskog turizma i drugih sadrzaja s ponudom domace hrane.

Postoje¢u ugostiteljsku ponudu ¢ini 7 objekata tipa kafe i snek bara. Sportsko-
rekreacijski turizam kroz ribolov i lov turisticka je moguénost ovog podrucja, jer uz jezero
Ravenska kapela postoje tri lovacka drustva s dva lovacka doma i jednom streljanom koji
se mogu ukljuditi u turisticku ponudu.

Turisticke informacije nisu dostupne, osim dijelom kroz aktivnosti Turisticke zajednice.
Organizirana turisticka ponuda nije ustrojena, nema turistickih kataloga ni vodicke
sluzbe, kao ni ponude suvenira i ostalih proizvoda iz obiteljskih imanja.

| 3.6. Opéina Sv. Ivan Zabno

Na podruéju opéine Sv. Ivan Zabno turizam se do sada nije znadajnije razvijao, iako
postoje potencijali za razvoj sportsko-rekreacijskog, ribolovnog i lovnog turizma.

U Sumskim podrucjima NovakuSa i Kostura¢ sa specificnim stoljetnim hrastovima i
bogatstvom faune postoje mogucnosti rekreacije na trim i biciklistickim stazama, te
ponuda lova i ugostiteljskih sadrZaja u Sumarskim ku¢ama. U centru naselja Sv. Ivan
Zabno nalazi se zanimljiv park-mali arboretum. Rekreacija i sport kroz ribolov, Setnje i
biciklizam moguca je i na jezeru Buk kod Ras¢ana.

Trenutacnu turisti¢ku ponudu ¢&ini etno-zbirka u Sv. Ivanu Zabnu, te nekoliko crkava, 12
subjekata s ugostiteljskim uslugama, kao i teniski centar sa smjestajnim kapacitetima od
6 kreveta i ugostiteljskim uslugama u Sv. Ivanu Zabno.

Turisticke informacije nisu dostupne, nije ustrojena organizirana turisticka ponuda,
nema turisti¢kih kataloga ni vodicke sluzbe, kao ni ponude suvenira ili drugih turistic¢kih
sadrzaja.

| 3.7. Zakljudak

Turisticki se proizvod krizevackog kraja temelji na bogatstvu kulturno-povijesne i
prirodne bastine, ali se taj proizvod mora oplemeniti unaprjedivanjem postojecih sadrzaja
u stvaranju novih, Sirem trzistu prepoznatljivih proizvoda i destinacije. Uz adekvatno
marketinsko predstavljanje destinaciju je potrebno organizirati da se posjetiteljima nudi
«zaokruzeni» sadrzaj, novo iskustvo i dozZivljaj.
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Turizam ovog kraja ne znaci masovnost niti izgradnju velikih smjestajnih kapaciteta, Sto
nije realno ni za ocekivati obzirom na trziSne mogucénosti i konkurenciju, vec¢ je cilj
profilirati sadrZzaje s autenti¢nim «lokalnim Stihom» koji posjetitelju nude posebnost -
kombinaciju sadrzaja seoskog turizma, sporta i rekreacije, kulture i povijesti, degustacije
specijaliteta domace kuhinje i pi¢a itd. Ponudeni sadrzaji gostima daju mogucnost
bavljenja razlicitim aktivnostima, te se na taj nacin obogacuju sadrzaji boravka i dozivljaj
destinacije u cjelini.

Pretpostavke za to postoje kao i veliki broj zainteresiranih, sto daje naznaku da se
turizam ovog kraja moze znacajnije razvijati.

Stoga su i ciljne skupine turista, pored standardnih organiziranih grupa, pojedinci, obitelji
ili grupe koji ¢e nadi interesa posjetiti ovu destinaciju, prije svega jednodnevni i vikend
turisti, s emitivnih podru¢ja Grada Zagreba i ostalih blizih mjesta, a u buducnosti s trzista
Hrvatske i Europe.

4. RESURSI - ATRAKCIJSKA OSNOVA SADASNJEG STANJA

| 4.1. Prostorni resursi

Prostorni resursi predstavljaju glavni motivacijski faktor za dolazak i boravak turista u
turistickoj destinaciji. Odrzivo iskoriStavanje, zastita i razvoj prirodnih dobara je
preduvijet dugoro¢nog razvoja turizma.

Uvazavajuci specificne prirodne i kulturne karakteristika podrucéja i lokaliteta/atrakcija,
potrebno je odrediti one vrste turizma koje mogu optimalno koristiti raspolozive resurse,
te istodobno uvjetovati izgradnju koja je moguca i prihvatljiva obzirom na pretezita
obiljezja prostora.

U planiranju turisticke izgradnje potrebno je stilom gradnje i izborom materijala postivati
tradiciju i autohtoni graditeljski stil zivotnog prostora kako bi se ocuvao sklad i vizualni
identitet pojedinih podrucja.

Vrlo je bitan i ekoloski aspekt turizma koji se temelji na ouvanju prirodnih resursa i
primjeni ekoloskih nacela u turizmu, a tezi optimalnom ekonomskom efektu uz
minimalno degradiranje Zivotne sredine.

4.1.1. Zemljopisne i prometne znacajke

Podruéje krizevackog kraja zauzima prostor izmedu dviju razliitih geografskih cjelina -
brezuljkastog podrudja sjeverozapadne Hrvatske i blago valovitog Bilogorsko-
moslavackog podrucja, kao prirodnog okvira koji nudi razli¢cite mogucénosti razvoja.

Po obiljezju je ovo podrucje Prigorje i povezano je s kulturnim nasljedem i obicajima
prema Zagrebu.

Geoprometni polozaj podruéja nalazi se na jednoj od vaznijih komunikacija srednje i
sjeverne Europe s Jadranom i odreden je cestovnim i zeljeznickim pravcima: brzom
cestom Zagreb-Vrbovec-Krizevci-Koprivnica-Madarska, drzavnim cestama D22 Novi
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Marof (D3)-Krizevci-Sveti Ivan Zabno(D28)-Bjelovar i D41 Koprivnica-Krizevci-Sesvete
(D3), Sire autocestom Zagreb-Varazdin-Madarska i Podravskom magistralom, te
magistralnim zeljezni¢kim pravcem Zagreb-Krizevci-Koprivnica-Madarska.

Krizevci, kao srediste navedenog podrucéja udaljeno je cestovnim pravcima od Zagreba
oko 60 km, Varazdina 45 km, Koprivnice 32 km i Bjelovara 33 km.

4.1.2. Reljefno-klimatska obiljezja

Na ovom podrucju izdvaja se nekoliko reljefnih cjelina:

e gorski krajolik na sjeveru - sredisSnji dio Kalnicke gore (643 m) posumljen, slabije
naseljen, turisticko - rekreacijsko podrucje s izletistima i lovistima;

e brezuljkasti kraj juznog prigorja Kalnicke gore i manjeg dijela Bilogore, prosjecne
nadmorske visine 150-300 m

e nizinsko podrucéje - ispod 150 m nadmorske visine uz rijeku Glogovnicu i druge
vodotoke, ravnicasti kraj s oranicama, livadama i Sumama.

Klima je umjerena kontinentalna s relativho hladnim zimama i toplim ljetima. Srednja
godisnja temperatura iznosi 10,4 °C. Prosjecno godisnje padne oko 800 mm padalina.

4.1.3. Znacajke krajolika

Pejzazna raznolikost prostora od juznih obronka Kalnickog gorja koji se postupno
spustaju prema nizinskom prostoru predstavljaju prirodni okvir krizevackog prostora.

Najvrijedniji je sjeverozapadni dio prostora gdje se nalazi zasticeni prirodni krajolik gorja
Kalnik. Prostor karakterizira i kultivirani valoviti krajolik s vinogradima na najsuncanijim
padinama.

Cjelokupni prostor je sadrzajan i slikovit s izrazito Sirokim vizurama u kojima dominiraju
naselja s naglasenim vertikalama crkvenih tornjeva ili sakralnih gradevina.

Sredisnji i u najvecoj mjeri naseljeni i izgradeni pojas grada Krizevaca Cini prostor uz
[askriije starih puteva koji spajaju Zagreb s Koprivhicom te Varazdin sa Sv. Ivanom
Zabno prema jugu. Ovakva pozicija je osigurala veoma vrijedne prilazne vizure na grad,
osobito njegov najvredniji dio — povijesnu jezgru.

4.1.4. Naselja i tradicijsko graditeljstvo

Ocuvanje naselja i balansiranog odnosa naselja s okruzenjem vazan je segment
prostorno-planskog uredenja.

Danasnje stanje predstavlja ostatke nekad vrijednih tradicijskih aglomeracija. Primjer za
to je slamnati krov koji danas predstavlja rijetkost na krizevackom podrucju, dok je u
proslosti dominirao kao pokrov na ku¢ama i gospodarskim objektima.

Specifi¢nost cijelog krizevackog prostora su sakralne gradevine u naseljima i izvan
naselja. Seoska naselja obi¢no su vezana uz crkvu i zupni dvor ili kapelu uz koju se
smjesta sSkola ili reprezentativnija stambena gradevina, a sredista su oznacena ili
bunarima ili raspelima. Sacuvan je i niz pojedinac¢nih primjera tradicijske gradnje unutar
naselja koji svjedoCe o nekadasnjem izgledu naselja.
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Tradicijske stambene gradevine izduzenog su pravokutnog tlocrta i gradene razliCitim
tehnikama gradnje. Gradevni materijali su drvo, kamen i opeka. Ukrasavaju se uglavnom
drveni, vidljivi dijelovi konstrukcije, prozori i vrata, a kuce se cesto boje njeznim
nijansama. Kasnije se grade zidane gradevine s historicistickim i secesijskim stilskim
ukrasima procelja koje se uklapaju u ambijent. Gospodarske gradevine imaju naglasene
drvene dijelove konstrukcije. Komore, kosevi za kukuruz i bunari izvode se uglavhom od
drveta, a javni bunari su vrlo Cesti element opreme naselja.

Klijeti su u vecoj mjeri oCuvan dio gospodarskih gradevina koje su smjesStene izvan
naselja, na padinama zona vinograda. Nacin gradnje i materijali iz naselja prenose se u
vinograd, a zastupljeni su razliiti tipovi i veli¢ine klijeti.

Na ovom podrucju jedino gradsko naselje Krizevci smjesteno je na najpovoljnijem
polozaju kao gradsko srediSte koje predstavlja najvredniju urbanu kulturno-povijesnu
cjelinu Sireg znacaja.

4.1.5. Prostorno-planske pretpostavke

Prostor je osnovna pretpostavka za dolazak i boravak gostiju, a istovremeno je faktor
razvoja destinacije koji ga uvjetuje. Kako je izgradnja turistiCke infrastrukture
dugorocnog karaktera, cjelovito planiranje razvoja prostora osnovni je preduvijet uspjeha
turisticke destinacije. Kvaliteta prostornog planiranja jedan je od najvaznijih preduvijeta,
obzirom da usmjerava i odreduje planiranje svih gospodarskih grana i djelatnosti koje
sudjeluju u oblikovanju prostora.

Svrha prostornog planiranja u turizmu je uspostavljanje ravnoteze izmedu smjestaja,
prometa, komunikacija i ostalih usluga, te istodobno zastite atraktivnih resursa na kojima
se bazira turisticki razvoj. Efikasnim upravljanjem prostornim razvojem povecava se
vrijednost i kvaliteta okoliSa, racionalnije koristi prostor za izgradnju te razvija sustav
zastite bioloske raznolikosti.

Prostorno-planski dokumenti na kojima se, izmedu ostalog, temelji i razvoj turizma na

krizevackom podrucju su:

e Prostorni plan (PP) Koprivnicko-krizevacke zupanije s nacelnim planskim kategorijama
usmjeravajuceg znacenja namjena, koristenje i zastita prostora

e Prostorni plan uredenja Grada Krizevaca (PPUG) kao osnovni prostorno-planski
dokument i GUP Krizevaca, a u tijeku je postupak donosenja novog PPUG i GUP-a
Krizevaca

e Prostorni plan Kalnickog gorja, dok je u postupku izrada Prostornog plana opcine
Kalnik

Prostorni plan opéine Sveti Ivan Zabno u fazi je javne rasprave za dono$enje. Prostorni
plan opéine Gornja Rijeka je u pripremnoj fazi izrade, a u Sv. Petru Orehovcu pokrenuta
je njegova izrada.

Kroz PPUG KriZzevaca koriStenje i namjena prostora uvjetovani su osnovnim obiljezjima i
podjelom na izgradena i namijenjena gradnji, kultivirana i prirodna podrucja. Smjestaj
ugostiteljsko-turisticke djelatnosti omoguéen je unutar gradevinskog podrucja naselja, a
integriranjem djelatnosti na jednom prostoru formiraju se namjenske ugostiteljsko-
turistiCke zone i ostali pratedi sadrzaji.

Elementi koji su pretpostavke razvoja turizma po ovom Projektu uskladeni su s vazec¢im
prostornim planovima te su sagledani i u donoSenju novih prostorno-planskih
dokumenata.



PROJEKT: RAZVO] TURIZMA KRIZEVACKO-KALNICKE REGIJE 29

| 4.2.

Stanje prirodnih i drugih potencijala po podruéjima

KrizevacCki kraj prostor je razliCitih i zanimljivih prirodnih i kulturnih resursa. Pregled
vaznih prirodnih, kulturnih i ostalih resursa podrucja dan je u nastavku, prema njihovim
glavnim obiljezjima, lokalitetima, opisu turistiCke aktivnosti na pojedinoj lokaciji te
stupnju opremljenosti resursa.

4.2.1. Grad Krizevci

RESURS

4.2.1.1.
PARK SUMA ZUPETNICA

4.2.1.2.
PARK U KRIZEVCIMA KOD
VGU I OS VLADIMIR
NAZOR

4.2.1.3.
JEZERO CABRAII

4.2.1.4.
KLIJETI ERDOVEC -
DIJANKOVEC

4.2.1.5.
SPORTSKO-REKREACIJSKI
CENTAR U KRIZEVCIMA

4.2.1.6.
CRKVA SV. ANE U
KRIZEVCIMA

4.2.1.7.
CRKVA SV. MARGARETE U
DUBOVCU

4.2.1.8. )
CRKVA MAJKE BOZJE
KORUSKE U KRIZEVCIMA

VRIJEDNI TURISTICKI RESURSI

OBILJEZJA

Zasti¢eno podrucje veli¢ine 62,3 ha, oko 2 km zapadno od
Krizevaca; prirodne Ssumske sastojine (oko 40 ha);
podrucje za rekreaciju i izlete; lovacka kuca s restoranom i
domacdim specijalitetima, trim staza, Kapela Sv. Jurja

Spomenici parkovne arhitekture, smjesteni jedan pored
drugog, povrsine oko 1,3 ha; vedi broj stabala starosti je i
do 110 godina; smreka, jela, taksodium, liriodendron,
magnolija, likvidambar, sofor, tuja itd.

Veli¢ine 10 ha, smjesteno kod naselja Cabraji, sportski i
rekreativni ribolov, kampiranje, Setaliste, voznja biciklima
(4 km),ribicka kuéa

Tradicijska seoska arhitektura s 40-tak starih drvenih
klijeti; razgledavanje starih obiljezja, posuda i alata za
obradu grozda i izradu vina na buducoj vinskoj cesti (oko
2,5 km)

U centru grada, otvoreni bazeni, 1 olimpijski, 1 djedji,
igraliSte za rukomet, mali nogomet, kosarku, stolni tenis,
djecje igraliste, nogometni stadion, ugostiteljska ponuda

U Zakmardijevoj ulici, iz 17. stolje¢a kao pavlinska crkva u
sklopu samostana; 1786. postaje zupna crkva Krizevaca;
pavlinske slike iz 17. i 18. st., vrijedno crkveno posude,
originali mo¢i Sv. Marka KrizevcCanina; staro zvono ispred
crkve

Goticka crkva iz 14. st. u Dubovcu; jedna od najranijih
crkava s procCelnim zvonikom; barokna obnova u 18.st.;
orgulje iz 19. st.; na oltarima slike Sv. Margarete, Sv.
Barbare i Sv. Obitelji; povijest kolatora pl. Kiepacha; u
blizini crkve je arheoloski lokalitet iz bakrenog doba starosti
oko 5.000 godina

Iz 18. st. u Koruski, Krizevci; najranija barokna centralna
gradevina na prostorima Hrvatske; kip Majke Bozje Zalosne
iz 1674. godine; od prije 270 godina poznato mjesto
hodocaséa
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4.2.1.9.
CRKVA UZNESENJA
MARIJINA U GLOGOVNICI

4.2.1.10.

KATEDRALA SV. TROJSTVA

I BISKUPSKI DVOR U
KRIZEVCIMA

4.2.1.11, .
CRKVA SV. KRIZA U
KRIZEVCIMA

4.2.1.12.
KAPELA SV. LADISLAVA I
SV. MARKA
KRIZEVCANINA U
KRIZEVCIMA

4.2.1.13.
DANI SVETOG MARKA
KRIZEVCANINA

4.2.1.14.
GRADSKI MUZE]
KRIZEVCI

4.2.1.15.
MANIFESTACIJA
*KRIZEVACKO VELIKO
SPRAVISCE*

4.2.1.16.
OBICAJI PO
*KRIZEVACKIM
STATUTIMA*

4.2.1.17.
OBRTNICKI I
GOSPODARSKI SAJAM U
KRIZEVCIMA

4.2.1,18.
LOVISTA

U naselju Donja Glogovnica; romanicke skulpture uzidane
na crkvi i zupnom dvoru iz 13. st; kasnogoticka dvobrodna
crkva iz 15. st; samostan - kanonici Presvetog groba
jeruzalemskog; kameni reljefi u unutrasnjosti i na tornju s
prikazom sepulkralaca u molitvi - romanicka skulptura

Grkokatolicka katedrala remekdjelo 19. st. u ulici Franje
Rackog; nasi najvedi slikari oslikali ikonostas (Ciko$, Tisov,
Medovi¢, Kovacevi¢); muzej u Biskupskom dvoru; dvorana
s portretima biskupa i bogata spomenicka knjiznica, ¢uvaju
se inkunabule

Na Trgu bana Lackovica, najstarija crkva ovih prostora iz
1232. godine; odrzavani hrvatski sabori i «Krvavi sabor»;
barokni oltar kipara F. Robbe iz 1756. koji je jedno od
najljepSih kamenih djela barokne umjetnosti u nas, slika
“Krvavog sabora krizevackog” Otona Ivekoviéa

Na trgu Sv. Marka Krizevcanina, ranobarokna sakralna
gradevina; barokni inventar iz 18. st. - tri oltara i
propovjedaonica pucke barokne umjetnosti.; slika Sv.
Marka Krizev€anina, upoznavanje sa zivotom Sv. Marka;
obiljezavanje dana Sv. Marka 7. rujna

Poznati svecéenik i mucenik (Krizevci, 1589. - Kosice, 7. IX.
1619.); papa Ivan Pavao II proglasio ga svetim 2. rujna
1995. u KosSicama, Slovacka; obiljezavanje dana Sv. Marka
7. rujna

U Sermagevoj ulici u zgradi bivSseg pavlinskog gostinjca
staroj oko 300 godina; osnovan 1952. godine i ima
arheolosku zbirku, zbirku starog oruzja, kulturno povijesnu,
etnografsku, sakralnu, cehovsku zbirku i sobu s poznatim
Krizev€anima; likovna galerija; te etno park u dvoristu
muzeja s primjercima tradicijske drvene arhitekture
potkalni¢ckog kraja

Najveca turisticka i kulturna manifestacija krizevackog
kraja koja se odrzava prvog vikenda u lipnju; oko 700
godina stara legenda o zavadi i mirenju krizevackih purgera
i kalni¢kih Sljivara i "regulama" ponasSanja u drustvu i pri
stolu tzv. «krizevackim Statutima"; mnogi kulturni, sportski
i turisticki sadrzaji kroz tri dana manifestacije

Obi¢aji po Krizevackim Statutima su u svim prigodama
«druzenja pajdasije»; radi se o pravilima-regulama
ponasanja u drustvu i pri stolu; potjecu unatrag 700 godina
a zapisani su u 19. i 20. stolje¢u; njeguju narodne obicaje i
znak su prepoznatljivosti Krizevaca.

Zupanijska gospodarsko-turisticka manifestacija koja se
odrzava prvog vikenda u listopadu u prostorima Sportske
dvorane Krizevci; bogata ponuda gospodarskih, kulturno-
umjetnickih, zabavnih i ostalih turistickih sadrzaja

Lovista s 7 lovackih drustava, Zec,Jelen, Golub, Vepar,
Fran KersteCanek, Sljuka i Fazan; ponuda niske i visoke
divljaci; 6 lovackih domova, Krizevci, Podgajec, Bukovije,
Rusevac, Voj. Osijek i Vel. PotoCec te streljane u Bukoviju i
Rusevcu; moguca ugostiteljska ponuda
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4.2.2. Opéina Kalnik

RESURS

4.2,2.1.
ZASTICENI KRAJOLIK
GORJA KALNIK

4.2.2.2.

UTVRDA VELIKI KALNIK

4.2.2.3.
CRKVA SV. BRCKA U
KALNIKU

4.2,2.4.
RUSEVINE CRKVE SV.
MARTINA NA IGRISCU

4.2.2.5.
CRKVA SV. ANDRIJE U
KAMESNICI

4.2.2.6.
CRKVA SV. KATARINE
KOD UTVRDE KALNIK

4.2.2.7.
BIBLIJSKI VRT MIRA U
KALNIKU

4.2.2.8.
POUCNA STAZA NA
KALNIKU

4.2.2.9.

SPORTSKO PENJANJE NA

KALNIKU

VRIJEDNI TURISTICKI RESURSI

OBILJEZJA

PovrSine 4.200 ha na Kalnickom gorju; vrh Veliki Kalnik
(643 m) osobite geoloske i geomorfoloske znacajke;
bogatstvo krajobrazne i stanisne raznolikosti; raznovrsna
flora i fauna; 13 zasticenih biljnih vrsta, 30-tak vrsta
kac¢unovica (por. Orchidaceae); potoci i bujne bjelogori¢ne
Sume, na sjevernom grebenu uglavnom bukve

Utvrda Stari grad Kalnik, simbol kraja; prvi pisani podaci iz
1243. g. - ugarsko-hrvatski kralj Bela IV “castrum nostrum
Kemluk” vazno uporiste u borbi protiv tatarske najezde iz
1241./42.g; srediSte gospostije i upravne Zupe Veliki
Kalnik; vlasnici mnogi slavni kraljevi i plemi¢i do sredine
18. st. kada je utvrda napustena

U naselju Kalnik, u gotickom stilu 14. st.; freske iz 14. i 16.
st.; uredenje u kasnogotickom stilu u 16.st.; barokizirana u
18. i 19. st.; na glavnom oltaru slika Sv. Brcka, bocni oltari
- Sv. Marija i Sv. Valentin.

Rusevine crkve iz 14. stolje¢a ispod kalnickog grebena;
arheoloski lokalitet; sluzila kao zupna crkva do 1518. kada
je zupnom crkvom postala stara crkva Sv. Brcka u selu
Kalnik

Goti¢ka gradevina u Kamesnici iz 1377.g.; goticki crkveni
inventar - kamena kustodija; drveno pjevaliste na
rusticnim kamenim stupovima iz kasnijeg razdoblja; u
gotovo netaknutom obliku sacuvan i originalni vanjski
izgled

Dvorska kapela plemi¢ckog burga Velikog Kalnika u
podnozju Utvrde Starog grada Kalnik, vitizacije iz 18. st,
sada ruSevina

Jedinstveni biblijski vrt mira u svijetu iz 2000. godine;
pokraj osnovne Skole Kalnik; tijekom dvije ljetne radionice
hrvatskih kipara izradene 33 skulpture s likovima iz Starog
i Novog zavijeta te likovima krS¢anskih i hrvatskih svetaca u
hrastu luznjaku

Kruzna staza za planinarsku Setnju oko vrha Vranilca
uredena 1995. godine; duzine 5 km na visini od 480-520
m; obilazak 2-3 sata; staza s obiljezenim brojnim biljnim i
Zivotinjskim vrstama; geoloski profil stijena; vidikovac s
pogledom na planine Ivanscica, Medvednica, Papuk, Psunj i
juzni obronci Kalnicke gore

Planina Kalnik — 1. penjaliste u Hrvatskoj u 2000. godini;
penjaci iz Hrvatske, Madarske, Slovenije i drugih zemalja;
130 penjackih smjerova razlicitih teSkocéa; opremljeni i
trasirani oko Starog grada; priprema vrhunskih sportskih
penjaca; savjeti instruktora za sportase i poCetnike
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4.2.2.10.
LETENJA PARAGLIDINGOM
NA KALNIKU

4.2.2.11.
MANIFESTACIIIA
*UNCUTARIJE* NA
KALNIKU

4.2.2.12.
MANIFESTACIJA *DANI
KALNICKIH SLIIVARA* U
KALNIKU

Pripremljena letjelista na planini Kalnik za pilote para-
jedriliCarstva i zmajarstva; letaci iz Hrvatske, Madarske i
Slovenije; visoko dizanje i dugi preleti s 2 uredena
poletista; obucni centar za paragliding

Tradicionalna trodnevna manifestacija povodom 1. svibnja;
kampiranje mladezi; izvidacki programi; letacki programi
paraglidingom; obilazak pouc¢ne staze i planinarenje;
sportski turniri; nastupi kulturno-umjetnickih drustva;
glazbeni programi; tradicionalne starinske igre, pucke igre;
ponuda tradicionalnih jela

Odrzava se u rujnu za Miholje; scenski prikaz napada
Tatara na Kalnik, prikaz povijesnih i kulturnih vrijednosti
Kalnika; izlozba «Kalnicke Sljivovice»; nastupi kulturno-

4.2.3. Op¢ina Gornja Rijeka

RESURS

4.2,3.1.
ZASTICENI KRAJOLIK
MALI KALNIK

4.2.3.2.
PLANINA MALI KALNIK

4.2.3.3.
SLAP U SOPOTU

4.2.3.4.

CRKVA UZNESENJA
BLAZENE DJEVICE MARIJE
U GORNJOJ RIJECI

4.2.3.5.

CRKVA SV. FRANJE
KSAVERSKOG U
DROPKOVCU

4.2.3.6.
DVORAC GORNJA RIJEKA

umjetni¢kih drustava; sportski, gastronomski i ostali
sadrzaji
VRIJEDNI TURISTICKI RESURSI
OBILJEZJA

Povrsine 5,5 ha iznad naselja Gornja Rijeka i DekleSanec;
status posebnog botanickog rezervata; ljepota krajolika i
bogatstvo staniSne raznolikosti flore i faune, endemske
biljine, kac¢unovice (por. Orchidaceae), Safrani, jaglaci i
ostale vrste; SetaliSne staze za izletnike; kampiranje;

Gorski masiv iznad naselja DekleSanec; SetaliSne i
planinarske staze; kampiranje; obucni centar za ucenje i
treniranje vjestine letenja para jedrilicom - za pocetnike

Slap visine oko 5 metara na udaljenosti 800 m od naselja
Gornja Rijeka; setaliSna staza za izletnike i planinare

Crkva iz 1248. godine, u gotickom stilu; grb obitelji Rubido
- Zichy; danasnji oblik iz XIX st.; srediSnji oltar Marije
Uznesenja; oltar Sv. Barbare te Sv. Fabijana i Sebastija;
kip Zalosne Marije iz XVII st.; grobnice podbana Ivana pl.
Zidarica i obitelji Rubido - prve hrvatske operne primadone
Sidonije Rubido - Erdody;

Crkva iz XVII st., nova kapela u baroknom stilu dovrSena
1771. g, a toranj sa zvonikom dograden 1832. g; tri oltara
- Sv. Franje Ksaverskog, bo¢ni “Pokolj nevine djecice” i Sv.
Valentin; dobro oCuvane orgulje s deset registara

Spomenik kulture sagraden 1650.- 1663. g. kao
jednokatna kurija; u 17./18. st. proSirenje dvorca (jos
jedan kat, Cetiri kule); plemicke obitelji Orehovecki,
Pataci¢, Chamare, Rubido; od 1791.- 1806. rekonstrukcija
s baroknim obiljezjima, zapadni zid s klasicistickim
portalom.

U dvorcu Zivjela prva hrvatska operna primadona - grofica
Sidonija Rubido- Erdédy
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4.2.3.7.
MANIFESTACIJA
*SIDONIJIN DAN* U
GORNJOJ RIJECI

4.2.3.8. MANIFESTACIJA
*DANI PLEMSTVA* U
GORNJOJ RIJECI

4.2.3.9.
LOVISTA

Odrzava se u Gornjoj Rijeci u veljaci u ¢ast prvoj hrvatskoj
opernoj primadoni, grofici Sidoniji Rubido- Erdddy; operni
koncert, povijesni plesovi, plemicki bal, slikarska kolonija,

Odrzava se krajem kolovoza; kulturno-umjetnicki sadrzaji;
povijesni plesovi potkalnickih plemkinja i plemica, plemicki
bal, prikazi i igrokazi povijesnih dogadaja ovog kraja,
susreti udruga plemstva Sire regije

Podrucje lovista s 2 lovacka drustva Kosuta i Ljestarka;
ponuda niske divljadi; 2 lovacka doma s ugostiteljskom
ponudom - Lovacki dom Fajerovec sa streljanom i Lovacki
dom Deklesanec

4.2.4. Op¢ina Sv. Petar Orehovec

RESURS

4.2.4.1.
JEZERO KAPELA
RAVENSKA

4.2.4.2.
OBRESKE KLETI

4.2.4.3.
KLIJETI SALAMUNOVEC -
CEROVEC

4.2.4.4.
KAPELICA SV. ANTUNA
GUSCEROVEC

4.2.4.5.

CRKVA SVETOG PETRA
APOSTOLA SV. PETAR
OREHOVEC

4.2.4.6.

CRKVA SVETOG MIHOVILA

ARKANDELA U MIHOLICU

4.2.4.7.
LOVISTA

VRIJEDNI TURISTICKI RESURSI

OBILJEZJA

Jezero povrsSine 16 ha, smjesteno kod naselja Ravenska
Kapela; sportski i rekreativni ribolov; kampiranje; ribicka
kuéa s gastronomskom ponudom; voznja biciklima i
Setaliste

Niz od 50-tak starih drvenih klijeti iznad naselja Vukovec i
Hizanovec; jedan od najpoznatijih etnoloskih lokaliteta u
Hrvatskoj tzv. “lIlica”; =zasticeno kulturno podrucje s
tradicijskom seoskom arhitekturom - niz klijeti i vinograda
iz 19. i 20. st. od oko 1 km; pojedine klijeti starije od
dvjesto godina; degustacija vina i domace hrane; lokacija
na vinskoj cesti Obreske kleti-Kalnik-Kamesnica

Tradicijska seoska arhitektura s 20-tak starih Kklijeti;
razgledavanje obiljezja i alata obrade grozda i izrade vina;
degustacije vina i domace hrane; lokacija na vinskoj cesti
Cerovec-Dijankovec-Erdovec

Sakralni objekt iz 1882. na mjestu stare kapele, neko¢
Zzupne crkva Sv. Ireneje u blizini ostataka temelja dvorca
Guscerovec; legenda o obrani baruna Ozegovic¢a od napada
Turaka

Spominje se u 14, st.; u osnovi kasnoromanicka ili
ranogoticka gradnja s karakteristicnom kvadratnom
apsidom; sacuvan goticki portal; kasnobarokna pregradnja
krajem 18. st.

Goticka crkva-utvrda iz 13. st.; kvadratna apsida ocuvanog
kriznog svoda; u 16. st. prigraden obrambeni zvonik; crkva
okruzena obrambenim bedemom; sacuvan goticki portal;
inventar crkve kasnobarokni iz 18. st.

Lovna podrucja s 3 lovacka drustva Srna Cret, Kalnik i
Sljuka; lovista niske divlja¢i; 2 lovacka doma s
ugostiteljskom ponudom; Lovacki dom i streljana u
Ferezanima, Lovacki dom Siljevec
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4.2.5. Op¢ina Sv. Ivan Zabno

RESURS

.2.5.1.

4.2.5.
SUMA NOVAKUSA

.2.5

4.2.5.2. )
SUMA KOSTURAC

4.2.5.3. .
PARK SVETI IVAN ZABNO

4.2.5.4.

JEZERO BUK KOD
RASCANA

4.2.5.5.

CRKVA SV. IVANA
KRSTITELJA U SV.IVANU
ZABNO

4.2.5.6.

CRKVA SV. PETRA 1
PAVLA U SV.PETRU
CVRSTECU

4.2.5.7.
CRKVA SV. JULIJANE U
TREMI

4.2.5.8.
ETNOGRAFSKA ZBIRKA U
SV. IVANU ZABNO

4.2.5.9.

MANIFESTACIJA
*SVETOIVANISKI DANI* U
SV. IVANU ZABNO

4.2.5,10.
LOVISTA

VRIJEDNI TURISTICKI RESURSI

OBILJEZJA

Oko 50 ha Sume 3 km zapadno od naselja Predavec;
oCuvana priroda stoljetnih hrastova, bogatstvo gljivama,
divljadi i ostalim zivotinjskim svijetom; biciklisticka i trim
staza; izleti; lovacki i domadi specijaliteti

Oko 30 ha $ume 2 km isto¢no od naselja Sv. Ivan Zabno;
oCuvana priroda stoljetnih hrastova, bogatstvo divljaci i
ptica; lovacka kucica sa sadrzajima divljih zivotinja i
lovackih specijaliteta

Mali arboretum - 1 ha u samom centru naselja Sv. Ivan
Zabno; bogatstvo razlic¢itog bilja i drveca iz svih krajeva
Hrvatske; rijetki primjerci sekvoje; Setaliste

Jezero povrsine 8,5 ha zapadno od naselja Rascani; riba,
patke, labudovi, ptice; oCuvanost prirodnog okolisa;
ogradeni prostor s divljim svinjama; rekreativni ribolov

Crkva iz 13. st., goticki stil, preuredena i barokizirana u 18.
st.; medu najstarijim sacuvanim kasnogoti¢kim crkvama u
ovom kraju; grobnice, zvonik-kula

Crkva iz 14. st., srusena 1819.; u 19.st. izgradena nova
kasnobarokna crkva s vrijednom propovjedaonicom iz
Pavlinskog samostana

Crkva od 1667. g. sjediste Zupe; jedna od rijetkih crkvi
16/17.st. koja je ostala gotovo nepromijenjena; originalni
barokni interijer s drvenim skulpturama iz 18.st.;
jedinstvenim drveni toranj

U sredistu naselja Sv. Ivan Zabno u opcinskoj zgradi;
zbirka etnografskih eksponata ovog kraja; eksponati iz
neolitskog nalaziSta Brezovljani

Odrzava se potkraj lipnja uz kulturno-zabavne sadrzaje;
stocarska izlozba povodom prvog dolaska simentalskog
goveda u Hrvatsku; razgledavanje etnografske zbirke,
sportski sadrzaji

Lovna podrucja s 2 lovacka drustva Golub i Srnjak; lovista
niske divljaci; 2 lovacka doma s ugostiteljskom ponudom;
Lovacki dom kod Sv. Ivana Zabno s divljim Zivotinjama
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| 4.3. Resursi i potencijali po oblicima turisticke ponude

Turisticka atraktivnost ukupnih resursa valorizira se kroz njihovu klasifikaciju u
prirodnim, kulturnim i ostalim resursima i prema stupnju sadasnje turisticke
opremljenosti (0, 33, 66 i 100%).

Klasifikacija ¢e se kategorizirati prema slijede¢em:

1) PRIRODNA BASTINA

1-1) Jezera, vodotoci

1-2) Biljni svijet

1-3) Zivotinjski svijet

1-4) Sume

1-5) Zasti¢ena prirodna bastina

2) KULTURNA BASTINA

2-1) Sakralni objekti

2-2) Spomenici

2-3) Urbano-povijesne jezgre i graditeljska bastina
2-4) Znamenite osobe i obitelji
2-5) Udruge i drustva
2-6) Crkveni redovi
2-7) Povijesni dogadaji
2-8) Koncertni prostori

2-9) Polivalentni prostori

2-10) Kulturno-povijesne ustanove i etno zbirke
2-11) Manifestacije

3) TURISTICKA NADGRADNJA

3-1) Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni
3-2) TuristiCke staze, putevi i ceste

3-3) Ostalo

Turisticka opremljenost podrazumijeva skup znacajki koji neki resurs cini turistickom
atrakcijom, a ukljuéuje ocuvanost, mogucénost prezentacije, dostupnost javnosti,
obiljezenost, turisticku interpretaciju, usmjerenost putokazima, postojanje informativnih
ili promotivnih materijala i dr.
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4.3.1. Grad Krizevci

ZNACAINIJI TURISTICKI RESURSI I STUPANJ TURISTICKE OPREMLIENOSTI

POTENCI-
JAL/
RESURS

ATRAKCIJA

1) PRIRODNA BASTINA

1-1) 4.3.1.1.
Jezera Jezero Cabraji
1-5) 4.3.1.2.
Zasticena Park Suma,
prirodna Zupetnica
bastina

4.3.1.3.

Park, Krizevci

2) KULTURNA BASTINA

2-1) 4.3.1.4.
Sakralni Crkva Sv. Ane
objekti

4.3.1.5.
Zupna crkva
Sv. Margarete

4.3.1.6.
Crkva Majke
Bozje Koruske

4.3.1.7.
Crkva
Uznesenja
Marijina

U 2004.

LOKALITET

Cabraji

Zu petnica (2
km od
Krizevaca

VGU i 0S
Vladimir Nazor

Krizevci

Dubovec

Koruska,
Krizevci

Donja
Glogovnica

AKTIVNOST NA LOKACIJI

sportski i rekreativni ribolov;
Setnja, biciklizam

piknici i kampiranje

Setnje

rekreacija (trim, voznja
biciklom)

razgledavanje - 62,33 ha:
hrast kitnjak, crna joha

razgledavanje parka (1,3 ha)
- vrijedne vrste drveca
Setnje, uzivanje u prirodi

razgledavanje crkve iz 17.
st.;

upoznavanje s nekadasnjim
pavlinskim samostanom;

razgledavanje crkve iz 14. st.

povijest kolatora pl.
Kiepacha;

arheoloski lokalitet kod crkve
iz vremena bakrenog doba
(oko 5000 godina starosti)

razgledavanje crkve -
najranije barokne centralne
gradevine u Hrvatskoj iz 18.
st.

kip Majke BoZje Zalosne iz
1674. godine

razgledavanje kasnogoticke
crkve iz 15. st gdje se do 16.
st. nalazio kastel glogovnicke
prepoziture

razgledavanje romanickih
skulptura uzidanih na crkvi i
zupnom dvoru iz 13.st.

Stu-

panj
opr.

66%

100%

100%

100%

100%

100%

100%
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4.3.1.8. Krizevci razgledavanje katedrale iz 100%
Grkokatolicka 19. st. i spomenicke knjiznice
katedrala i upoznavanje sa slikarima koji
Biskupski dvor su oslikali ikonostas;

muzej u Biskupskom dvoru;
upoznavanje s grkokatolickim
obredom
4.3.1.9. Krizevci najstarija crkva ovih 100%
Crkva Sv. prostora; legenda o nastanku
Kriza crkve,
upoznavanje s “Krvavim
saborom krizevackims»
razgledavanje baroknog
oltara kipara F. Robbe,
razgledavanje slike “Krvavog
sabora” Otona Ivekovica,
4.3.1.10. Trg Sv. Marka razgledavanje kapele i 100%
Kapela Sv. Krizevcanina, baroknog inventara iz 1731.
Ladislava i Sv. KriZzevci upoznavanje sa zivotom Sv.
Marka Marka Krizevcanina
KrizevCanina obiljeZzavanje dana Sv.
Marka, 7. rujna

2-2) 4.3.1.11. Gradski park, - upoznavanje s djelom ilirskog 100%

Spomeni- | Spomenik Nemcicev trg, pjesnika

ci Antunu KriZzevci
Nemciéu
4.3.1.12. Strossmayerov 100%
Skulptura trg, Krizevci
"Jedra'"ak.
kipara Sime
Vulasa
4.3.1.13. Prolaz kod I. 100%
Skulptura "Na Zakmardija
romobilu" ak. Dijankoveckog
kiparice Pavice @ i Balticeve,

Pirc-Petrinjak Krizevci
4.3.1.14. Markoviceva 100%
Barokni pil Sv. | ulica, Krizevci
Florijana, 18.
st.
2-3) 4.3.1.15. Gornji grad - - Setnja Gornjim gradom ili 100%
U Urbanisticka od pocetka do panoramska voznja kocijom
rbane s . : . ) -
jezgre i cjelina Gornji kraJa_ ulice - upoznavanjem s razvojem
o - grad - Franje kolonizatorskih naselja

graditelj- L . . X

ska srequOVJekov— Ma}rkov'lca, - Znacenja Stjepanove _

bastina na uhca_—trg, Krizevci povl_astlcg iz 1252. - Slobodni
spomenik kraljevski grad

urbanizma
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4.3.1.16. Prostor od -Setnja od donjih do gornjih 100%
Urbanisticka Nemciéevog gradskih vrata, pogled na
cjelina Donji trga do ulice oCuvane Skarpe i bastione
grad - urbana Sermagija, - upoznavanje s povijeséu
struktura KriZzevci grada
obzidanog
grada
4.3.1.17. Nemcicev trg i | - upoznavanje s graditeljskom 100%
Zgrade u zgrade istoCne bastinom grada
najuzem strane trga,
centru Hrvatski dom,
Krizevaca Sabornica
4.3.1.18. Strossmayerov 66%
Zgrada trg, Krizevci
sinagoge
2-4) 4.3.1.19.
Znameni- Marijan Detoni (1905-1981.), slikar, graficar, profesor na
te osobe i | akademiji, akademik - Spomen plo¢a na rodnoj kuci Strossmayerov
obitelji trg Krizevci

4.3.1.20.

Dragutin Renari¢ (1872-1944.), slikar i graficar, prof. crtanja

4.3.1.21.

Kolesar Marijan, (1936-1993.) slikar i arhitekt

4.3.1.22.

Ferdinand Kern (1872-1960.), osniva¢ prvog Bakterioloskog zavoda

na Balkanu
4.3.1.23.

Andre Mohorovici¢ (1913-2003.), akademik, arhitekt i povjesnicar

umjetnosti
4.3.1.24.

Franjo Markovic¢ (1845-1914.), pjesnik, prvi hrvatski esteticar, prvi

dekan Filozofskog fakulteta, rektor Sveudilista

4.3.1.25.

Antun Nemci¢ (1813-1849.) ilirski pjesnik, putopisac

4.3.1.26.

Albert Striga (1821-1897.) operni pjevac, ilirac

4.3.1.27.

dr. Fran Gundrum Oriovc¢anin (1856-1919.), znameniti lijecnik,

pisac, prevodilac

4.3.1.28.

Nina Vavra (1879-1942.), najc¢uvenija glumica svojeg doba

4.3.1.29.

Milan Grlovi¢ (1852-1915.), novinar, knjizevnik, osniva¢ Hrvatskog

novinarskog drustva

4.3.1.30.

Ivan Zakmardi (oko 1600-1667.) osnivac pavlinskog samostana u
Krizevcima, osnivac Hrvatskog zemaljskog arhiva, protonotar

kraljevstva
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4.3.1.31.
Nikola Zdencaj iz Velikog Ravna (1775-1854.) , politicar,
veleposjednik, erudit, mecena
4.3.1.32.
Alfred Svarc (1907-1986.), jedan od znacajnijih hrvatskih
kompozitora ozbiljne glazbe
4.3.1.33.
Magda Logomer Herucina - posljednja sudena vjestica u Hrvatskoj
- Krizevcéanka, 18. stolje¢e, nadahnula Zagorkinu 'Gricku
4.3.1.34.
Dragutin Novak (1892.-1978.), prvi hrvatski pilot, najbolji europski
leta¢ 1912. u Budimpesti, radio u Munjari
4.3.1.35.
Marcel Kiepach (1894.-1915.), izumitelj na polju elektrotehnike,
izumio ziro-kompas s 16 godina, te dinamo
4.3.1.36.
Obitelj Kiepach od Haselburga, najznacajnija plemicka obitelj u
Krizevcima (oko 1830 - 1946.)
4.3.1.37.
Obitelj pl. Zdencaj od 1775. - najznacajniji Nikola pl. Zdencaj,
Veliki Raven
2-5) 4.3.1.38. - pjevanje ozbiljne glazbe 100%
Udruge i Hrvatsko pjevacko drustvo
drustva "Kalnik'', Krizevci
4.3.1.39. - tamburaska tradicijska 100%
Tamburaski orkestar Glazbene narodna
Skole "Albert Striga", KriZzevci i ozbiljna glazba
4.3.1.40. - likovno stvaralastvo 100%
Krizevacki likovni krug, Krizevci
4.3.1.41. - tradicijske pjesme i plesovi 100%
KUD "Krizevci'", Krizevci
4.3.1.42. - tradicijski obicaji i sadrzaji 100%
Dobrotvorno i kulturno drustvo
"Lipa", Krizevci
4.3.1.43. - tamburaska tradicijska 100%
Gradski tamburaski orkestar narodna
""'Sv. Marko Krizevcanin' i ozbiljna glazba
4.3.1.44. - glazba koracnica i ostalih 100%
Gradski puhacki orkestar sadrzaja
4.3.1.45. - knjizevni skupovi i izdavacki 100%
Matica hrvatska, Ogranak sadrzaji
Krizevci
4.3.1.46. - tradicijski i moderni plesovi 100%
Plesni centar Ritam, Krizevci
4.3.1.47. - tradicijske pjesme i plesovi 100%
KUD Ivan Lepusi¢, Apatovec
4.3.1.48. - obicaji po Krizevackim 100%

Bilikum, Krizevci

Statutima
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2-6) 4.3.1.49. Na mjestu 100%
Crkveni Red danasnje
redovi augustinaca u Grkokatolicke
14. st., a od katedrale i
1627- 1786. biskup. dvora
red franjevaca
4.3.1.50. Na mjestu 100%
Pavlini od danasnje
1665- 1786. crkve Sv. Ane
(samostan)
4.3.1.51. Kod -jedan od svjetskih centara 100%
Pokret Grkokatolicke okupljanja pokreta fokolara
fokolara (djelo | katedrale
Marijino)
2-7) 4.3.1.52. KriZzevci 100%
Povijesni Dodjela
dogadaji povlastica
slobodnog
kraljevskog
grada
Gornjem
gradu, 1252.
4.3.1.53. Krizevci, Crkva 100%
Krvavi sabor Sv. Kriza
krizevacki,
1397.
4.3.1.54. Krizevci 100%
Povlastica
kralja
Sigismunda
Donjem gradu,
1405.
4.3.1.55. Krizevci 100%
Ujedinjenje
Gornjeg i
Donjeg grada,
1752.
2-8) 4.3.1.56. Krizevci, - koncerti, manifestacije,stru¢ni | 100%
Koncertni @ Velika i mala skupovi i izlozbe razlicitih
prostori dvorana sadrzaja
Hrvatskoga
doma
4.3.1.57. Krizevci, - koncerti kulturnih sadrzaja 100%
Dvorana HPD podrum
Kalnik Hrvatskog
doma
4.3.1.58. Krizevci - koncerti duhovne i ozbiljne 100%
Crkva Sv. glazbe
Kriza
4.3.1.59. Krizevci - koncerti duhovne i ozbiljne 100%

Crkva Sv. Ane

glazbe
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4.3.1.60. Krizevci - kino predstave, koncerti
Kino dvorana
kina Kalnik
4.3.1.61. Krizevci - koncerti veéih manifestacija 100%
Sportska - sportska takmicenja i sadrzaji
dvorana - ostali gospodarski i drugi
sadrzaji
2-9) 4.3.1.62. Krizevci - koncerti, projekcije filmova, 100%
Poliva- Atrij Likovne izlozbe i dr.
lentni galerije
prostori
4.3.1.63. Krizevci - manifestacije, struc¢ni skupovi 100%
Velika sala i dr.
hotela
"Kalnik"
4.3.1.64. Krizevci - manifestacije, vjerski sadrzaji 100%
Dvorana i dr.
Pokreta
fokolara
2-10) 4.3.1.65. Krizevci - izlozbe, sadrzaji tradicijskih 100%
Kulturno Gradski muzej obi¢aja, manifestacija i dr.
povijesne Krizevci - zbirke povijesnih postava
ustanove - etnopark s graditeljskom
i etho postavom
zbirke
4.3.1.66. Krizevci - likovne i etnografske izlozbe 100%
Likovna - kulturno-umjetnic¢ki sadrzaji
galerija s
dvoristem
4.3.1.67. Krizevci - izlozbe knjizevnih sadrzaja 100%
Izlozbeni salon - knjizevni i drugi strucni
Matice skupovi
hrvatske
4.3.1.68. Krizevci - izlozbene postavke o Sv. 100%
Izlozbeni salon Marku Krizevcaninu
u Domu Sv. - ostale izlozbe i sadrzaji
Marka
4.3.1.69. Krizevci - izlozba postave elektrifikacije 33%
Izlozbeni kraja
prostor - izlozba tehnickog stvaralastva
Munjare
4.3.1.70. Krizevci - izlozba postave vatrogastva i 33%
IzloZzbeni vatrogasne opreme
prostor
Vatrogasnog
doma
2.11) 4.3.1.71. Krizevci - zabavni program povodom 66%
Manife- Valentinovo dana zaljubljenih
stacije
4.3.1.72. Krizevci - zabavni program, maskirni 66%
Fasnik ples
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4.3.1.60. Krizevci - kino predstave, koncerti
Kino dvorana
kina Kalnik
4.3.1.61. Krizevci - koncerti veéih manifestacija 100%
Sportska - sportska takmicenja i sadrzaji
dvorana - ostali gospodarski i drugi
sadrzaji
2-9) 4.3.1.62. Krizevci - koncerti, projekcije filmova, 100%
Poliva- Atrij Likovne izlozbe i dr.
lentni galerije
prostori
4.3.1.63. Krizevci - manifestacije, struc¢ni skupovi 100%
Velika sala i dr.
hotela
"Kalnik"
4.3.1.64. Krizevci - manifestacije, vjerski sadrzaji 100%
Dvorana i dr.
Pokreta
fokolara
2-10) 4.3.1.65. Krizevci - izlozbe, sadrzaji tradicijskih 100%
Kulturno Gradski muzej obi¢aja, manifestacija i dr.
povijesne Krizevci - zbirke povijesnih postava
ustanove - etnopark s graditeljskom
i etho postavom
zbirke
4.3.1.66. Krizevci - likovne i etnografske izlozbe 100%
Likovna - kulturno-umjetnic¢ki sadrzaji
galerija s
dvoristem
4.3.1.67. Krizevci - izlozbe knjizevnih sadrzaja 100%
Izlozbeni salon - knjizevni i drugi strucni
Matice skupovi
hrvatske
4.3.1.68. Krizevci - izlozbene postavke o Sv. 100%
Izlozbeni salon Marku Krizevcaninu
u Domu Sv. - ostale izlozbe i sadrzaji
Marka
4.3.1.69. Krizevci - izlozba postave elektrifikacije 33%
Izlozbeni kraja
prostor - izlozba tehnickog stvaralastva
Munjare
4.3.1.70. Krizevci - izlozba postave vatrogastva i 33%
IzloZzbeni vatrogasne opreme
prostor
Vatrogasnog
doma
2.11) 4.3.1.71. Krizevci - zabavni program povodom 66%
Manife- Valentinovo dana zaljubljenih
stacije
4.3.1.72. Krizevci - zabavni program, maskirni 66%
Fasnik ples
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4.3.1.73. Krizevci - kulturno-umjetnic¢ki program 66%
burdevo pod - sadrzaji tradicijskih obicaja
Gornjograd-
skom lipom
4.3.1.74. Krizevci - programi predstavljanja Grada | 100%
Dani Grada - koncerti, izloZzbe, sportska
Krizevaca natjecanja i dr.
4.3.1.75. Krizevci - viSednevna manifestacija 66%
Krizevacko predstavljanja tradicijskih
veliko dogadaja, kulture i sporta
spravisce ovog kraja
4.3.1.76. Cabraji - pecanje i ponuda ribljih 33%
FiSijada na specijaliteta
jezeru Cabraji - rekreacija, Setnje
4.3.1.77. Krizevci - moto utrka za prvenstvo 100%
Moto trke Hrvatske

- kulturno-zabavni sadrzaji
4.3.1.78. KriZzevci - sportski i zabavni sadrzaji na 0%
Ljetna festa na bazenu i sportskim terenima
bazenu - koncerti i kulturni sadrzaji
4.3.1.79. Krizevci - kulturno-umjetnic¢ki programi 33%
Ljetne - koncerti i zabavni sadrzaji
kulturne veceri
4.3.1.80. Krizevci - obiljezavanja Dana Sv. Marka 66%
Dani Sv. - vjerski, kulturno-umjetnicki i
Marka sportski sadrzaji
KrizevCanina
4.3.1.81. Krizevci - djecje Spravisce 66%
Malo - Veliko - kulturno-zabavni i sportski
Krizevacko sadrzaji i djecji programi
spravisce
4.3.1.82. Krizevci - gospodarska manifestacija
Obrtnicki i predstavljanja ovog kraja 100%
gospodarski - kulturno-zabavni sadrzaji
sajam
4.3.1.83. Krizevci i - obicaji 'krstenja mosta' po 66%
Martinje po okolica Krizevackim Statutima
Krizevackim - kulturno-zabavni program
Statutima
4.3.1.84. Krizevci - zabavni program-koncert 100%
Docek nove - vatromet
godine - ugostiteljska ponuda

3) TURISTICKA NADGRADNJA

3-1) 4.3.1.85. Krizevci - igranje tenisa na 2 zemljana 66%

Sportsko- = Teniski tereni terena

rekreacij- @ Radnik - ugostiteljska ponuda

ske

gradevine

i tereni
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4.3.1.86. Majurec - igranje tenisa na 66%
Teniski teren zemljanom terenu
Majurec - ugostiteljska ponuda
4.3.1.87. Krizevci - kupanje na 2 bazena: 1 66%
Bazeni i tereni olimpijski, 1 djedji
Sportsko- - stolni tenis, koSarka, rukomet
rekreacijskog - plivanje i rekreacija
centra - ugostiteljska ponuda
4.3.1.88. Krizevci - hipodrom i ergela konja 66%
Jahacki tereni, - natjecanja, Croatia Cup
Ratarna - rekreativno jahanje
4.3.1.89. Klostar - Skola jahanja 66%
Jahacki tereni, | Vojakovacki - - rekreativno jahanje
Klostar Cabraji - jahanje i izleti u okolicu
Vojakovacki
4.3.1.90. Ledina - - Skola jahanja 33%
Jahacki tereni, | Ravenska - sportsko i rekreativno jahanje
Ledina Kapela - jahanje i izleti u okolicu
4.3.1.91. Veliki Raven- - rekreativno jahanje 0%
Jahacki tereni, | Dubovec- - jahanje i izleti u okolicu
Veliki Raven Ravenska - ranc obiteljskog gospodarstva
Kapela
4.3.1.92. Krizevci - sportska natjecanja i utakmice | 66%
Sportska u kosarci, rukometu, malom
dvorana nogometu, odbojci i dr.
- malonogometni turnir
- rekreacija
4.3.1.93. Krizevci, - rekreacija na trim-stazi 100%
Trim staza, Zupetnica - etnja
Zupetnica
4.3.1.94. KriZzevci, - Setnje i razgledavanje 100%
Setnice u VGU i OS V. vrijednih drveéa
Parku Nazor
3-2) 4.3.1.95. Erdovec- - degustacija vina i domacih 33%
Turisticke | Vinska cesta Dijankovec- specijaliteta
staze, Erdovec- Cerovec,5 km - dio biciklisticke ceste
putovi i Dijankovec
ceste (VC-1)
4.3.1.96. Gornja - degustacija vina i domacih 33%
Vinska cesta Brckovcina- specijaliteta
Gornja Gornje - ugostiteljska ponuda
Brckovcina- Krizevcine- - dio biciklisti¢ke ceste
Gornje vine Pesek- Gornje
(VC-2) vine, 7 km
4.3.1.97. KriZzevci-Sv. - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Helena- - uzivanje u prirodi
cesta Krizevci- | Zibrinovec- - sadrzaji kod korisnika
Sv. Helena- Dedina-
Kalnik (BC-1) Kamesnica-

Kalnik, 17 km
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4.3.1.98. Krizevci - - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Glogovnica - - uzivanje u prirodi
cesta Krizevci- | Apatovec, 16 - sadrzaji kod korisnika
Apatovec km
(BC-2)
4.3.1.99. KriZzevci- - voznja biciklom 66%
Biciklisticka Ivanec - uzivanje u prirodi
cesta Krizevci- | Vojakovacki- - Setnja uz jezero
Jezero Cabraji | Cabraji, 11 km | - rekreativni ribolov
(BC-3)
4.3.1.100. KriZzevci- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Bukovje- Sv. - uzivanje u prirodi
cesta Krizevci- | Ivan Zabno, - sadrzaji kod korisnika
Sv. Ivan 10 km
Zabno (BC-4)
4.3.1.101. Krizevci- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Koruska- - uzivanje u prirodi
cesta Krizevci- | Pesek- Gornji - sadrzaji kod korisnika
Pesek- grad- Krizevci, | - vinska cesta
Krizevci, (BC- 8 km
5)
4.3.1.102. KriZzevci- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Pesek- - uzivanje u prirodi
cesta Krizevci- | Erdovec- - sadrzaji kod korisnika
Dijankovec- Dijankovec- - vinska cesta
Krizevci (BC- Cerovec-

6) Gornje vine-
Krizevci, 12
km
4.3.1.103. KriZzevci- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Gornje vine- - uzivanje u prirodi
cesta Krizevci- | Guscerovec- - sadrzaji kod korisnika
Guscerovec- Mikovec-
Kalnik (BC-7) Kalnik, 16 km
4.3.1.104. Vratno- - rekreativna voznja terenaca 0%
Off-road staza | Vojakovacki - sportska takmicenja terenaca
za terence Osijek- - zabavni sadrzaji
Grujice- - kampiranja i dr.
Stupe-
Mrdakovec-
Jasenov breg-
Vratno

3-3) 4.3.1.105. Gornje vine - razgledavanje Zivotinja 0%

Ostalo Mini ZoolosSki - bungalovi
vrt - rekreativni sadrzaji
4.3.1.106. Krizevci i - razgledavanje grada i okolice 33%
Voznja okolica
kocijama
4.3.1.107. Zupetnica - lovacki specijaliteti 100%

Lovacki dom,
Sveti Hubert

ugostiteljska ponuda
rekreacija, trim staza
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4.3.1.108. Cubinec lov i lovacki sadrzaji 100%
Lovacki dom, lovacki specijaliteti
Zec
4.3.1.1009. Rusevac lov i lovacki sadrzaji 100%
Lovacki dom, (Matec) lovacki specijaliteti
Fazan streljana
4.3.1.110. Carevdar lov i lovacki sadrzaji 33%
Lovacki dom, lovacki specijaliteti
Vepar
4.3.1.111. Vel. Potocec lov i lovacki sadrzaji 100%
Lovacki dom, lovacki specijaliteti
Golub
4.3.1.112, Voj. Osijek lov i lovacki sadrzaji 100%
Lovacki dom, lovacki specijaliteti
Jelen
4.3.1.113. Podgajec lov i lovacki sadrzaji 100%
Lovacka kuca, lovacki specijaliteti
Crnile
4.3.1.114. Veliki Raven lov i lovacki sadrzaji 100%

Lovacki dom,
Sljuka

4.3.2. Opéina Kalnik

lovacki specijaliteti

ZNACAINIJI TURISTICKI RESURSI I STUPANJ TURISTICKE OPREMLIENOSTI U

POTENCI-

JAL/
RESURS

ATRAKCIJA

1) PRIRODNA BASTINA

1-2)
Biljni
svijet

1-5)
Zastic¢ena
prirodna
bastina

4.3.2.1.
Endemske
vrste: 13
zasti¢enih
biljnih vrsta
4.3.2.2.

Planina Kalnik

(4200 ha)

2) KULTURNA BASTINA

2-1)
Sakralni
objekti

4.3.2.3.
Crkva Sv.
Brcka

2004. G.

LOKALITET

Vrh Vranilac

(poucna staza)

Vrh Kalnika

Kalnik

AKTIVNOST NA LOKACIJI

Setnje pouc¢nom stazom

orijentacija u prirodi
edukativni programi

Setnje po prirodi

planinarenje, sportsko

penjanje i dr.
kampiranje i sl.

razgledavanje znamenitosti

edukativni programi

Stu-
panj

opr.

100%

100%

100%
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4.3.2.4. Podnozje vrha | - razgledavanje 66%
Crkva Sv. Kalnika - Setnje u okviru poucne staze
Martina Igrisce
4.3.2.5. Kamesnica - razgledavanje znamenitosti 100%
Crkva Sv.
Andrije
4.3.2.6. Stari grad - razgledavanje 100%
Crkva Sv. Kalnik - Setnje
Katarine
2-2) 4.3.2.7. Kod vrha - razgledavanje, Setnje 100%
Spomenici Stari grad Kalnika - proucavanje povijesnih
Kalnik, dogadaja Starog grada
spomenik - rekreativni sadrzaji
nulte - planinarenje, penjanje i dr.
kategorije
4.3.2.8. Kalnik, kod - razgledavanje skulptura 100%
Biblijski vrt Skole - upoznavanje sa sadrzajima
mira
2-9) 4.3.2.9. Kalnik - zabavni sadrzaji 66%
Polivalentn A Dom Hrvatskih - kulturno-umjetnicki programi
i prostori branitelja - koncerti
2-11) 4.3.2.10. Kalnik, kod - kampiranje, izvidaci 66%
Manifesta- @ *Uncutarije* Starog grada i - planinarenje
cije (visednevna u centru - kulturno-zabavni sadrzaji
manifestacija) - pucke igre i nastup KUD-ova
- sportska natjecanja
4.3.2.11. Kalnik - - scenski prikaz napada Tatara | 33 %
*Dani podnozje na Stari grad
kalnickih Starog grada - kulturno-zabavni sadrzaji
Sljivara* - izlozba «kalnicke Sljivovice»
- sportski sadrzaji
4.3.2.12. Kalnik, - natjecanje u paraglidingu 100%
Memorijal poletiste - rekreativno letenje
*Zoran paraglidinga - pucko veselje i zabavni
Ristovski* sadrzaji
3) TURISTICKA NADGRADNJA
3-1) 4.3.2.13. Vrh Kalnika - paragliding sportska i 100%
Sportsk_q- Letjeli§“t§ za rekreacijska letenja
rekreacij- paragliding - natjecanja u preletima ili
ske preciznom slijetanju
gradevine i
tereni
4.3.2.14. Obronci - sportsko penjanje na visini 100%
Planinarska Kalnika do30m
penjalista - 130 penjackih smjerova

lagani usponi za obuku

penjaca
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4.3.2.15. Kod Starog - kampiranje 66%
Kamping grada Kalnika - orijentacija u prirodi
tereni - sportsko-rekreativni sadrzaji
4.3.2.16. Ispod Starog - sanjkanje 33%
Sanjkaski grada - rekreativno skijanje
tereni - ugostiteljska ponuda
4.3.2.15. Iznad sela - rekreativno skijanje 0%
Skijaski tereni | Sabani - sanjkanje
3-2) 4.3.2.16. PodnoZje vrha | - Setnje, rekreacija 100%
Turisticke Poucna staza, Kalnika - upoznavanje s biljnim
staze, 5 km znamenitostima
putevi i - visinske pripreme
ceste
4.3.2.17. Kamesnica- - degustacija vina i domacih 33%
Vinska cesta Kalnik- specijaliteta
Kamesnica- Sopron- Borje- | - ugostiteljska ponuda
Obreske kleti- | Obreske kleti- | - dio biciklisticke ceste
Prascevine Vukovec-
Gornja Rijeka-
Prascevine
(VC-3),14 km
4.3.2.18. Kalnik- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Kamesnica- - uzivanje u prirodi
cesta Kalnik- Dedina- - sadrzaji kod korisnika
Sv. Helena- Zibrinovec-
Krizevci Sv. Helena-
Krizevci(BC-
1), 17 km
4.3.2.19. Kalnik- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Mikovec- - uzivanje u prirodi
cesta Guscerovec- - sadrzaji kod korisnika
Kalnik- Gornje vine-
Guscerovec- Krizevci(BC-
Krizevci 7), 16 km
4.3.2.20. Kalnik- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Mikovec- - uzivanje u prirodi
cesta Crndevec- Sv. - sadrzaji kod korisnika
Kalnik-Sv. Petar
Petar Orehovec (BC-
Orehovec 12), 8 km
4.3.2.21. Kalnik-Borje- - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Obreske kleti - uzivanje u prirodi
cesta (BC-14), 6 km | - sadrzaji kod korisnika
Kalnik- - vinska cesta
Obreske kleti
4.3.2.22. Oko vrhova - - voznja brdskim biciklima 0%
Brdska grebena - sportska takmicenja u
biciklisticka Kalnika brdskom
staza biciklizmu
4.3.2.23. Oko vrhova - rekreativno penjanje 100%
Planinarske Kalnika - Setnje, rekreacija i dr.

staze
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4.3.3. Opc¢ina Gornja Rijeka

ZNACAINIJI TURISTICKI RESURSI I STUPANJ TURISTICKE OPREMLIENOSTI U

POTENCI-
JAL/
RESURS

ATRAKCIJA

1) PRIRODNA BASTINA

1-1)
Jezera,
vodotoci
1-2)
Biljni
svijet

1-5)
Zasticena
prirodna
bastina

4.3.3.1.
Slap u Sopotu,
visine 5 m

4.3.3.2.

Endemske
vrste bilja

4.3.3.3.
Podrucje
Mali Kalnik,
5,5 ha

2) KULTURNA BASTINA

2-1)
Sakralni
objekti

2-3)
Graditelj-
ska
bastina

2-4)
Znamenite
osobe i
obitelji

2-5)
Udruge i
drustva

4.3.3.4.
Crkva
Uznesenja
BDM

4.3.3.5.
Crkva Sv.
Franje
Ksaverskog

4.3.3.6.
Dvorac Gornja
Rijeka -
spomenik I.
kategorije
4.3.3.7.
Sidonija
Rubido-Erdody

4.3.3.8.
Udruga
potkalnickih
plemenitasa

2004. G.

LOKALITET

Suma u
Sopotu, kod
Gornje Rijeke

Mali Kalnik

Mali Kalnik

Gornja Rijeka

Dropkovec

Gornja Rijeka

Zavicajna
soba u OS
Gornja Rijeka

Gornja Rijeka

AKTIVNOST NA LOKACIJI

planinarska staza

Setnje, rekreacija
razgledavanje slapa

Setnje, odmor u prirodi
rekreativno planinarenje
razgledavanje endemskih
biljaka planinarenje,
planinarenje, Setnje

obuka letenja za pocetnike u

paraglidingu

razgledavanje rusevina crkve

razgledavanje povijesnih i
sakralnih znamenitosti
spomenik Sidonije Rubido-

Erdody

razgledavanje crkve i

inventara

razgledavanje Dvorca
razgledavanje okolice
upoznavanje o povijesti

porodice Erdody

upoznavanje o povijesti

porodice Erdody

upoznavanje o zivotu i djelu
grofice Sidonije Rubido-

Erdody

upoznavanje obicaja
potkalnickog plemstva
zbor, povijesni plesovi u
krinolinama, koncerti
izrada tradicijskih suvenira

Stu-

panj
opr.

100%

100%

100%

100%

100%

33%

100%

100%
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2-11) 4.3.3.9. Gornja Rijeka - upoznavanje o zivotu i djelu 100%
Manifesta- | Sidonijin dan grofice Sidonije Rubido-
cije Erdody
- povijesni plesovi u
krinolinama
- koncerti ozbiljne glazbe
4.3.3.10. Gornja rijeka - upoznavanje o povijesti 66%
Dani plemstva plemstva potkalni¢kog kraja
- povijesni plesovi plemstva
- koncerti ozbiljne glazbe
- kulturno-zabavni sadrzaji
3) TURISTICKA NADGRADNJA
3-1) 4.3.3.11. Podno Malog - obucavanje letenja 66%
Sportsko- Letjeliste za Kalnika paragliding letjelicama za
rekreacij- paragliding pocetnike
ske
gradevine i
tereni
3-2) 4.3.3.12. Prascevine- - degustacija vina i domacdih 33%
Turisticke Vinska cesta Gornja Rijeka- specijaliteta
staze, Prascevina- Vukovec- - ugostiteljska ponuda
putovi i Obreske kleti- | Obreske kleti- | - dio biciklisticke ceste
ceste Kamesnica Kalnik-
Kamesnica,
(VC-3), 14 km
4.3.3.13. Gornja Rijeka- | - voznja biciklom 33%
Biciklisticka Vukovec- - uzivanje u prirodi
cesta Gornja Obreske kleti - sadrzaji kod korisnika
Rijeka- (BC-13), 6 km | - vinska cesta
Obreske kleti
3-3) 4.3.3.14. Kostanjevec - rekreativno pecanje 100%
Ostalo Mali ribnjak - ugostiteljske usluge
4.3.3.15. Fajerovec - lov i lovacki sadrzaji 100%
Lovacki dom, - lovacki specijaliteti
Gaj - streljana
4.3.3.16. Deklesanec - lov i lovacki sadrzaji 100%

Lovacki dom,
LjeStarka

- lovacki specijaliteti
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4.3.4. Op¢ina Sv. Petar Orehovec

ZNACAINIJI TURISTICKI RESURSI I STUPANJ TURISTICKE OPREMLIENOSTI U

POTENCI-
JAL/
RESURS

1) PRIRODNA BASTINA

1-1)
Jezera

2) KULTURNA BASTINA

2-1)
Sakralni
objekti

2-3)
Graditelj-
ska
bastina

2-4)
Znamenite
osobe i
obitelji

2004. G.
Stu-
ATRAKCIJA LOKALITET AKTIVNOST NA LOKACIJI panj
opr.
4.3.4.1. Ravenska - sportski i rekreacijski ribolov 66%
Jezero Kapela - voznja ¢amcem
Ravenska - riblji specijaliteti
Kapela - Setnja, piknici
- kampiranje
4.3.4.2. Guscerovec - upoznavanje s povijeséu 66%
Kapelica kapele i dvorca
Svetog Antuna - razgledanje kapelice
4.3.4.3. Sveti Petar - razgledanje sakralnih 100%
Crkva Svetog Orehovec znamenitosti i inventara
Petra Apostola
4.3.4.4. Miholec - razgledanje sakralnih 100%
Crkva Svetog znamenitosti i inventara
Mihovila - razgledavanje bedema
arkandela
4.3.4.5. Kod Vukovca - razgledanje klijeti s 66%
Obreske kleti tradicijskim graditeljskim
obiljezjima
- degustacije vina
- vinska i biciklisticka cesta
4.3.4.6.

Obitelj Pataci¢, plemicka obitelj u 18. i 19. st., vlasnici gospostije
Kalnik-Guscerovec-Ljubescica

4.3.4.7.
Obitelj Orehovacki (Orehoczy), kalnicki plemici od 16.-18. st.,
upravljali Malim Kalnikom, Orehovcem, Gornjom Rijekom

4.3.4.8.
Mirko OZegovi¢ 1755.1869.), senjski biskup, veliki mecena,
politi¢ar, poznati ilirac, i humanist, utemeljitelj gimnazije u Senju
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2-11) 4.3.4.9. Gregurovec upoznavanje s branjem i 66%
Manifesta- Dani hmelja proizvodnjom hmelja
cije kulturno-zabavni sadrzaji
4.3.4.10. Ravenska pecanje i ponuda ribljih 33%
FiSijada na Kapela specijaliteta
jezeru rekreacija, Setnje
Ravenska zabavni sadrzaji
Kapela
3) TURISTICKA NADGRADNJA
3-1) 4.3.4.11. Sv. Petar rekreativno jahanje 100%
Sportsko- Jahacki tereni, | Orehovec - izleti u okolicu
rekreacij- Sv. Petar Ranc Fodroci domaca hrana i pic¢e
ske Orehovec
gradevine
i tereni
3-2) 4.3.4.12. Sv. Petar voznja kodijama 100%
Turisticke Staze za Orehovec i izleti koc¢ijama u okolicu
staze, voznju Gregurovec domacda hrana i pic¢e
putevi i kocijama
ceste
4.3.4.13. Guscerovec- degustacija vina i domacih 33%
Vinska cesta Cerovec- proizvoda
Cerovec- Dijankovec- razgledavanje tradicijskih
Erdovec Erdovec(VC- klijeti i opreme
2), 5 km biciklistiCka cesta
4.3.4.14. Vukovec- degustacija vina i domacih 33%
Vinska cesta Obreske kleti proizvoda
Obreske kleti- - Borje- razgledavanje tradicijskih
Kamesnica Kalnik- klijeti i opreme
Kamesnica biciklisticka cesta
(VC-3), 10 km
4.3.4.15. Sv. Petar voznja biciklom 33%
Biciklisticka Orehovec- uzivanje u prirodi
cesta Sv. Guscerovec- sadrzaji kod korisnika
Petar Cerovec (BC- vinska cesta
Orehovec- 10), 5 km
Cerovec
4.3.4.16. Sveti Petar voznja biciklom 33%
Biciklisticka Orehovec- uzivanje u prirodi
cesta Sv. Vukovec- sadrzaji kod korisnika
Petar Obreske kleti
Orehovec- (BC-11), 5 km
Obreske kleti
4.3.4.17. Sv. Petar voznja biciklom 33%
Biciklisticka Orehovec- uzivanje u prirodi
cesta Sv. Crnéevec- sadrzaji kod korisnika
Petar Mikovec-
Orehovec- Kalnik (BC-
Mikovec- 12), 8 km

Kalnik
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3-3)
Ostalo

4.3.5. Op¢ina Sv. Ivan Zabno

4.3.4.18.
Mini Zooloski
vrt

4.3.4.19.
Lovacka kuca,
Srna-Cret

4.3.4.20.
Lovacki dom,
Kalnik

Sv. Petar
Orehovec

Ferezani

Siljevec

- lov i lovacki sadrzaji
- lovacki specijaliteti
- streljana

- lov i lovacki sadrzaji
- lovacki specijaliteti

- razgledavanje divljih 100%
Zivotinja;
tigrovi, domace zivotinje

100%

66%

ZNACAINIJI TURISTICKI RESURSI I STUPANJ TURISTICKE OPREMLIENOSTI U

POTENCI-
JAL/
RESURS

ATRAKCIJA

1) PRIRODNA BASTINA

1-1)
Jezera

1-4)
Sume

1-5)
Zasticena
prirodna
bastina

4.3.5.1.
Jezero Buk
(8,5 ha)
4.3.5.2.
Suma
Novakusa

4.3.5.2.
Suma
Kosturac

4.3.5.3.

Park u centru
§v. Ivana
Zabno

2) KULTURNA BASTINA

2-1)
Sakralni
objekti

4.3.5.4.
Crkva Sv.
Ivana
krstitelja

4.3.5.5.
Crkva Sv.
Petra i Pavla

4.3.5.6.
Crkva Sv.
Julijane

2004. G.

LOKALITET

Kod sela
Rascani

Kod Predavca
2km

lv<od Sv. Ivana
Zabno, 2 km

§V.Ivan
Zabno

§V.Ivan
Zabno

§v. Petar
Cvrstec

Trema

Stu-
AKTIVNOST NA LOKACIJI panj
opr.

- rekreativni ribolov 66%

- rekreacija , odmor,

- riblji specijaliteti

- lov, Setnja, rekreacija, 66%
biciklizam, trim

- boravak u lovackoj kuci

- ugostiteljske usluge

- lov, Setnja, rekreacija, 66%

- boravak u lovackoj kudi

- ugostiteljske usluge

- razgledavanje parkovne 100%
arhitekture

- mali arboretum

- razgledavanje sakralnih 100%
znamenitosti i inventara

- razgledavanje sakralnih 100%
znamenitosti i inventara

- propovjedaonica od pavlina

- razgledavanje sakralnih 100%

znamenitosti i inventara
- drveni toranj
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2-2) 4.3.5.7. Sv Ivan Zabno povodom prvog simentalskog | 100%
Spomenici Spomenik goveda u Hrvatskoj
Simentalcu
2-3) 4.3.5.8. Cirkvena starinski plesovi i obicaji 100%
Udruge i KUD Stari ocuvanje narodnih nosnji
drustva Granicar
4.3.5.9. Sv Ivan Zabno starinski plesovi i obicaji 100%
KUD Tomislav ocuvanje narodnih nosnji
4.3.5.10. Sv. Petar starinski plesovi i obicaji 100%
KUD Sloga Cvrstec ocuvanje narodnih nosnji
2-10) 4.3.5.11. Sv.IvanZabno etnografski eksponati ovog 100%
Kulturno Etnografska kraja
povijesne zbirka eksponati neolitskog nalazista
ustanove i Sv.I.Zabno iz Brezovljana
etno
zbirke
2-11) 4.3.5.12. Sv. Ivan kulturno-umjetnicki program 66%
Manifesta- @ Svetoivanjski Zabno smotra folklora
cije dani stocarska izlozba
sportska takmicenja
3) TURISTICKA NADGRADNJA
3-1) 4.3.5.13. Sv.Ivan Zabno tenis i turniri 100%
Sportsko- Teniski centar rekreacija
rekreacij- ugostiteljska ponuda
ske smjestaj, apartmani
gradevine i badminton, kosarka, itd.
tereni
3-2) 4.3.5.14. Sv. Ivan voznja biciklom 33%
Turisticke Biciklisticka Zabno - uzivanje u prirodi
staze, cesta Sv. Ivan | Bukovije- sadrzaji kod korisnika
putovi i Zabno-Krizevci | Krizevci (BC-
ceste 4), 8 km
4.3.5.15. Sv. Ivan voznja biciklom 33%
Biciklisticka Zabno - Suma uzivanje u prirodi
cesta Sv. Ivan | Kosturac- Sv. sadrzaji kod korisnika
Zabno-Sv. Petar Cvrstec
Petar Cvrstec (BC-8), 8 km
4.3.5.16. Sv. Ivan voznja biciklom 33%
Biciklisticka Zabno- uzivanje u prirodi
cesta Sv. Ivan Predavec- sadrzaji kod korisnika
Zabno - Suma | Suma
Novakusa Novakusa
(kruzna),
(BC-9), 10 km
3-3) 4.3.5.17. Kosturac lov i lovacki sadrzaji 100%
Ostalo Lovacki dom, lovacki specijaliteti

Golub

streljana
divlje Zivotinje
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4.3.5.18. Sv. Petar - lov i lovacki sadrzaji 100%
Lovacki dom, Cvrstec - lovacki specijaliteti

Srnjak - streljana

4.3.5.19. Markovac - rekreativni ribolov 66%
Ribnjak, 11,5 Krizevacki - ugostiteljski objekt u planu

ha

| 4.4. Stanje turisti¢ke nadgradnje i ljudskih potencijala |

Turisticka nadgradnja i infrastruktura krizevackog podrucja nije znacajnije pripremljena
za turizam. Sportsko-rekreacijskih terena, turistickih puteva i staza gotovo da nema, sto
se vidi iz stupnja opremljenosti ovih resursa, a mnoge postojeée lokacije su zapustene i
nedovoljno uredene.

Upravo kroz ovaj Projekt koncipiraju se novi sadrzaji poput biciklizma, jahanja, SetaliSnih
staza, vinskih cesta i dr. Pretpostavka daljnjeg razvoja turisticke nadgradnje su dodatne
investicije kroz privatnu inicijativu i infrastrukturne planove lokalnih zajednica.

Ulaganje u ljude i ljudske potencijale trebalo bi promatrati kao sastavni i jedan od
najvaznijijih segmenata za realizaciju razvojnih planova u turizmu. Tradicija bavljenja
turizmom na ovom podrucju ne postoji, Sto je i nedostatak u osposobljenosti kadrovima
za taj sektor.

Stoga je vazno da podrzavajuca infrastruktura, od turistickih zajednica, profesionalnih
udruzenja, komora, poduzetnickih institucija i jedinica lokalne samouprave, organizira i
osposobljava kadrove za turizam, Cime se stvaraju preduvjeti za turisticki razvoj ovog
podrucja.

[4.5. zakljucak |

Krizevacko podrucje zbog svog povoljnog geo-prometnog polozaja, raznolikih prirodnih i
kulturnih i drugih resursa ima velike potencijale za razvitak turizma. Brojni resursi na
ovom prostoru s ocuvanim tradicijskim naslijedima daju mogucnost za kvalitetnim
bavljenjem turizmom. Stoga treba sustavno osmisljavati i realizirati turisticke programe
koji ¢e valorizirati znaCajke prostora, posebno na postojec¢im prirodnim i kulturno-
povijesnim vrijednostima, ¢ime ovaj prostor postaje jos atraktivnije izletnicko odrediste.

Od posebne je vaznosti i razvoj agroturizma na seoskim domacinstvima, te vinskih cesta
i boravak u prirodi. Kako je ovo poljoprivredno i vinorodno podrucje uvjeti za razvoj
ovakvog oblika turizma postoje, uz nuzna ulaganja i primjerenu organizaciju nastupa na
trzistu.

Za znacajniji razvoj turizma ovog podruéja pozeljno je stvoriti odnos lokalne zajednice
prema turizmu kroz uspostavu mreze institucija i sustava jedinstvenog turistickog
centra/info-punkta koji bi nastupao prema turistickom trziStu. Pretpostavka afirmacije
destinacije je stvaranje turistiCke marke, uspjeSna organizacija i menadZment te
intenzivna promidzba destinacije. Ovakav razvojni koncept zahtijeva i znacajnija ulaganja
financijskih sredstava, materijalnih i ljudskih resursa.
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5. SWOT ANALIZA - PREDNOSTI, NEDOSTACI, MOGUCNOSTI I OGRANICENJA
RAZVOJA TURIZMA KRIZEVACKOG KRAJA

Na osnovi analize trziSnih trendova turizma i resursne osnove krizevackog kraja u
Projektu je provedena analiza prednosti, nedostataka, mogucnosti i ograni¢enja
turistickog razvoja (engl. «<SWOT»).

Kako su navedeni elementi podjednaki za sve lokalne sredine u SWOT analizi ¢e se
prikazati za ukupnu destinaciju.

5.1. JAKE STRANE 5.2. SLABOSTI
* Bogatstvo prirodnih resursa, ljepota * Nedovoljna prometna i druga
krajobraza infrastruktura (turisticka nadgradnja)
* Zasticena prirodna bastina (Veliki i Mali * Nedostatak sadrZzaja smjestajnog tipa
Kalnik, Zupetnica, parkovna arhitektura) | * Nedostatak ugostiteljskih objekata
* Bogatstvo kulturne i povijesne bastine Sireg asortimana ponude
* Stare tradicionalne klijeti i vinogradi * Nedostatak pratecih sadrzaja (trgovina,
* Ponuda sporta i rekreacije (planinarenje, suveniri i sl.)

paragliding i dr.) * Nedovoljan imidz - promocija
* OcCuvana kulturno-umjetnicka tradicija * Nedostatak promotivnih materijala
* Blizina vecih urbanih centara * Neaktivna TZ, nerazvijena vodicka sluzba
* Ekoloski ocuvan okolis * Zapustenost i neobiljezenost postojecih
* Gastro-specijaliteti domace kuhinje atraktivnijih lokacija
* Brojnost raznih udruga, sportskih * Nema dovoljno profesionalnih kadrova
i drugih drustava u turizmu
* Nedostatak sredstava lokalne
samouprave
5.3. MOGUCNOSTI 5.4. PRIJETNJE
* ImidZ seoskog turizma i ekoloska * Pogorsanje ekonomske situacije u RH
proizvodnja/zdrave hrane * Nejasna pravna regulativa i sporost
* Smjestajni kapaciteti administracije
* Izletnicki i vikend turizam - povecani * Konkurencija s drugim trzistima
udio individualnih gostiju i bus tura * Ugrozen prirodni potencijal zbog
* Sportsko-rekreacijski sadrzaji nebrige o okoliSu
(biciklizam, * Neefikasnost u provedbi prostornih
jahanje, trim staze i dr.) planova
* Edukativni sadrzaji i programi (etno * Nebriga za korisnika od lokalne sredine,
bastina - stare igre i obicaji) Sire zajednice i drugih institucija
* Mogucnost vinskog i gastronomskog * Pad interesa korisnika zbog
turizma neizvjesnosti rezultata
* Mogucnost eko-turizma i turizma * Nemogucnost povoljnog financiranja
zdravog Zivota projekata i programa

* Sadrzaji lovnog i ribolovnog turizma * Nezainteresiranost trzista
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6. RAZVOINI PRAVCI TURIZMA KRIZEVACKOG KRAJA

Komparativne prednosti za razvoj turizma krizevackog kraja temeljene na elementima
prirodne osnove c¢ine prometno-geografski polozaj, konfiguracija i prostorna raznolikost,
te naslijedena povijesna i materijalna osnova.

Turizam je gospodarska grana koja dugoroCno moze predstavljati jednu od glavnih
okosnica razvitka. Prednost podrudja zbog izdasnosti turistickih resursa i atrakcija trazi
da se jos jace naglasi vaznost integriranja prostorno-ekoloske, kulturne i prometne
politike s turizmmom.

Turisticki resursi na krizevackom podrucju su zasticeni krajolik, Sumske povrsine, jezera,
i drugi prirodni resursi. Brdski krajolik uz etnolosku tradiciju i kulturno-povijesnu bastinu
urbane gradske jezgre osnova su za ponudu integralne turisticke ponude. Uz seoski-
agroturizam postoje predispozicije za razvoj izletnickog, eko turizma, eno-
gastronomskog, sportsko-rekreacijskog, tranzitnog, kamping, kulturnog, vjerskog,
lovnog, ribolovnog, eno-gastronomskog i drugih oblika turizma, sve vezano na opisane
znacajke turisticke atrakcijske osnove kojom raspolaze Sire krizevacko podrucje.

| 6.1. Organizacijski oblici i sadrzaji turizma

Svi korisnici u Projektu, kako postojeci, tako i novi poslovni subjekti (poduzetnici,
pojedinci, institucije, lokalna samouprava, drustva) izrazili su interes za bavljenje
turizmom na ovom podrudju, direktno ili kao organizatori turisticke ponude i opcih
atrakcija. Temeljem uvida u stanje potencijala na terenu i popunjenih prijava — Upisnika,
korisnici su stekli mogucénost ukljuCivanja u Projekt, Sto znaci da organizirano ulaze u
ovaj sustav. Broj zainteresiranih korisnika je 135, sto je vidljivo iz priloZzenog popisa.

U sklopu ovog Projekta koncipirani su glavni pravci turisticke ponude/vrste turizma koje
proizlaze iz iskazanih interesa upisanih korisnika, te resursima ovog podrucja, a to su:

6.1.1. Agroturizam

6.1.2. Eko turizam

6.1.3. Kulturni turizam

6.1.4. Vjerski turizam

6.1.5. Sportsko-rekreacijski turizam
6.1.6. Izletnicki i kamping turizam
6.1.7. Lovni i ribolovni turizam
6.1.8. Eno-gastronomski turizam
6.1.9. Manifestacije i zabavni sadrzaji
6.1.10.Poslovni i tranzitni turizam
6.1.11.0stalo
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6.1.1. Agroturizam

Agroturizam bi, kao novi oblik turisticke ponude ovog podrucdja, trebao odigrati bitnu
ulogu u poticanju poljoprivrednih aktivnosti na relativno malim seoskim domacinstvima
ovog kraja, jer na podrudju turizma omogucava bavljenje dodatnom djelatnoscu i
stjecanje dodatnih prihoda.

Krizevacki kraj posjeduje visoke razvojne potencijale agroturizma koji su sukladni novim
trendovima na trziStu, a uklapaju se u jedinstven i miran krajolik, kulturno-povijesnu
bastinu i specificnost ambijenta.

Efekti od agroturizma su viSestruki — obnavljaju se gospodarstva, klijeti i ostali objekti,
valoriziraju se autohtoni i ostali poljoprivredni proizvodi, poti¢e njegovanje obiCaja i
ocuvanje kulturne bastine, oplemenjuje cjelokupni turisticki proizvod kraja i omogucéava
stjecanje ekonomskih koristi.

Da bi se mogao razvijati ovakav oblik turizma, ukupna destinacija mora biti atraktivna,
kao i pojedino agroturisticko gospodarstvo. U ovom Projektu predstavilja se turisticka
ponuda sela s 36 obiteljskih gospodarstva koja se Zele ukljuciti u Projekt kroz cetiri
godine.

Agroturizam se kroz ovaj Projekt sagledava kao poseban i znacajan turisticki proizvod
ovog kraja, sto je sadrzano u tocki 8.8. Projekta.

6.1.2. Eko turizam

Zasticena prirodna podrucja ovog kraja sa znacajnim prirodnim atraktivnhostima
potencijal su za razvoj eko-turizma i odmora tijekom cijele godine.

Prepreke su u nepripremljenosti podrucja tih vrijednosti za prihvat i kvalitetan boravak
gostiju. Razvojem infrastrukture i adekvatnog sadrzaja uz ocuvanje prirodne bastine i
razvojem eko poljoprivredne proizvodnje znacajno bi se unaprijedio ovaj turisticki
potencijal i ujedno ocuvala priroda.

Eko i ruralni turizam se nadopunjuju i znace povratak prirodi i autohtonim vrijednostima.
Gostu je ovo idealan nacin bijega od ubrzanog ritma svakodnevnog Zivota vecih sredina,
gdje je ovdje u okruzju netaknute prirode i druzenja s domacim ljudima.

Uvazavajuci specificnosti ovog prostora aktivni eko-ruralni turizam moze obuhvatiti:

- odmor u prirodi,

- pjeSacenje i obilazak znamenitosti naselja,

- rekreacija (jahanje, seoske igre),

- sport (planinarenje, biciklizam i dr.),

- kretanje medu domacim Zzivotinjama i biljnim svijetom,

- aktivni rad na domacdinstvu i upoznavanje s radom na imanju,

- ponudu ekoloskih proizvoda,

- autohtonu domacu kuhinju s ponudom zdrave hrane (voce, povrée, med, sir, itd.),

- bavljenje raznim aktivnostima, od berbe i proizvodnje vina, pecenja rakije, berbe
kestena, gljiva, ljekovitog bilja itd.

Krizevacko podrucéje ima potencijale za ekolosku poljoprivrednu proizvodnju koja bi
dodatno obogatila turisticku ponudu, uz pretpostavku dodatnih ulaganja i pomodi
obiteljskim gospodarstvima u plasmanu proizvoda kroz turizam.
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Za agro-eko ponudu turizma zainteresirano je 2 obiteljskih gospodarstava s
proizvodnjom janjadi, peradi i kuni¢a, voca, povréa i mlije¢nih proizvoda te uzgojem
autohtonih Zivotinjskih pasmina, dok je znacajniji broj zainteresiranih i za davanje drugih
vrsta usluga i boravka u prirodi.

6.1.3. Kulturni turizam

Kulturni turizam ovog kraja sadrzi vrijedne urbane, arhitektonske, kiparske, slikarske,
glazbene, knjizevne i druge elemente ponude.

Krizevci se ovim resursima svrstava u krug slikovitih povijesnih gradi¢a s impresivnim
brojem crkava, tradicionalnim manifestacijama i vrijednim muzejskim i arheoloskim
zbirkama. Najstariji je grad u Zupaniji s najbogatijom spomenickom bastinom.

U kulturnu bastinu ukljuceno je i tradicijsko graditeljstvo na okolnom ruralnom prostoru
kao i vrijedne ruralne cjeline sa specificnim krajobrazom. Osim visoko vrednovanih
povijesnih gradevina (crkvi, kapela, kurija) kulturnu bastinu ¢ine i skromna ostvarenja
tradicijske stambene arhitekture - klijeti.

U dijelu kulturne ponude Projekta uklju¢ena su i kulturno-umjetnicka drustva, institucije
te pojedinci koji promicu kulturne i povijesne znamenitosti krizevackog kraja,
organiziraju koncerte, izlozbe, manifestacije, likovna dogadanja te imaju ponudu etno-
suvenira.

Medutim, kulturna ponuda nedovoljno je predstavljena i organizirana. PoboljSanjem
oznacavanja kulturno-povijesnih gradevina, spomenika i obiljezja, postavljanjem
informativnih znakovlja i kvalitetnim predstavljanjem dogadaja omogucilo bi se stavljanje
kulturnog turizma u organizirani sustav ponude.

Ovim aktivnostima te uredenjem, ponajprije urbane jezgre grada, Krizevci i okolica
zasigurno bi mogli postati atraktivno odrediste gradsko-kulturnog turizma u
sjeverozapadnoj Hrvatskoj.

6.1.4. Vjerski turizam

Na ovom podruéju postoje potencijali za razvoj vjerskog turizma. Krizevci su rodno
mjesto sveca Sv. Marka Krizev¢anina kojeg katolicka Crkva slavi 7. rujna kao priznatog
mucenika.

Za blagdan Svetog Marka Krizev€anina u Krizevce pohodi nekoliko tisu¢a hodocasnika iz
okolice i okolnih zZupanija. Blagdan je obiljezen misnim slavljem u Kapeli Sv. Marka, te
drugim sadrzajima.

Bitno znacajnijeg razvoja vjerskog turizma kroz masovne hodocasnicke pohode realno
nema, iako se vjerski turizam temelji i na postojanju marijanskih svetista kojih na ovim
prostorima ima u Gornjoj Rijeci, Glogovnici i Krizevcima.

No, obzirom da su vjerska i kulturna dimenzija isprepli¢u, tako su i Krizevci i okolica
mjesta brojnih i vrijednih sakralnih sadrZaja koji Cine nerazdvojni dio kulturne ponude
kraja, gdje dolaze posjetitelji u manjim grupama ili pojedinacno.

Ponuda sakralnih sadrzaja uklju¢uje upoznavanje s povijesc¢u i razgledavanje graditeljskih
i umjetnickih vrijednosti kod 18 ukljucenih sakralnih objekata u Projekt.
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6.1.5. Sportsko-rekreacijski turizam

Sportsko-rekreacijska ponuda temelji se ve¢im dijelom na prirodnim resursima podrucja.

U postojecoj ponudi sporta i rekreacije ukljuceno je:

- nekoliko planinarskih staza od Krizevaca prema Kalniku, Apatovca prema Kalniku, te
u Gornjoj Rijeci do slapa Sopot,

- brojna obiljezena planinarska sportska penjalista na Kalniku,

- poucna staza, posebno endemskih biljaka od 5 km na Kalniku,

- sportskog i natjecateljskog paragliding letenja na Kalniku i kod Gornje Rijeke,

- teniski tereni u Krizevcima, Majurcu i Sv. Ivanu Zabno,

- sportski sadrzaji uz konjicka natjecanja u Krizevcima,

- odrZavanje moto-trke za prvenstvo Hrvatske u Krizevcima,

- ribolovna natjecanja na jezerima u Ravenskoj Kapeli i Cabrajima,

- sportsko-rekreacijski sadrzaji na gradskima bazenima u Krizevcima, atletskim
terenima na Gradskom stadionu, Sportskoj dvorani u Krizevcima i nogometnim
terenima u gotovo svima naseljima,

- Setacke-trim staze u $umi Zupetnica i na planini Kalnik,

- Setnice u parkovima Krizevaca i kod jezera Cabraji i Ravenska kapela,

- rekreativno jahanje kod Klostra Vojakovackog, Sv. Petra Orehovca i Ledine

- bocanje u Krizevcima

Daljnji razvoj sportsko-rekreacijskog turizma moze se, pored postoje¢e ponude, razvijati
na lokalitetima s aktivnostima/sadrzajima koje su naznacene u Projektu.

Prije svega, kroz formiranjem 14 biciklistickih cesta (to¢. 8.7. ovog Projekta), Setackim
stazama u $umi Kostura¢ kod Sv. Ivana Zabno, rekreativnim ribolovom na jezeru Buk
kod Rascana, off-road terenske staze na pravcu Vratno-Voj. Osijek-Grujice-Stupe-
Mrdakovec-Vratno i brdskom biciklistickom stazom oko vrha Kalnika.

U sklopu ove vrste turizma-ponude ukljucuje se 10 korisnika Projekta.

6.1.6. Izletnicki i kamping turizam

Krizevacko podrucje pogodno je za izletnicki i kamping turizam, posebno na kalnickom
gorju i oko jezera Cabraji, Ravenska Kapela i Buk kod Rasc¢ana.

Izletnicki turizam zasniva se na ponudi planinarskih i izletnickih staza na planini Kalnik,
te drugim sportsko-rekreativnim sadrzajima.

Krizevci i okolica, posebno kalnicko podrucje, bili su i do sada destinacija pretezito
izletnickog turizma, zbog blizine vecih urbanih centara - Zagreba, Varazdina, Bjelovara i
Koprivnice. Broj statistiCki registriranih izletnika koji organizirano dolaze na jednodnevna
putovanja krece se oko 2 tisuce godisnje, a posjecuju kulturne znamenitosti i ostale
sadrzaje u Krizevcima, te na planini Kalnik.

Osim toga, zastupljeni su i individualni izletnici, obitelji, planinari i sportasi, posebno na
Kalniku, te ostali izletnici koji dolaze u vlastitom aranZmanu ili po programima
planinarskih, lovackih ili sportskih drustava. Za ovaj segment izletnika ne postoje podaci,
osim procjene od oko 10 tisu¢a godisnje.

Cilj je daljnjeg razvoja izletnickog turizma u povecanju broja jednodnevnih putovanja
tijekom vikenda ili broja vikend putovanja.

Ponuda izletni¢kog turizma temelji se na:
- infrastrukturnom ili fizickom poboljSanju postojecih izletnickih i sportskih terena,
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- boljem oznacavanju/signalizaciji turistickih puteva i staza,

- uvodenju dodatnih sadrzaja poput ugostiteljskih usluga, iznajmljivanja rekvizita,
ponude suvenira, turistickih vlakiéa i sl.,

- mogucnosti za produzenje boravka na vikend ili nekoliko dana kroz ponudu nocenja u
sobama, apartmanima i ku¢ama za odmor.

Izletnicke i rekreativne sadrzaje poput piknika i Setnji u prirodi, planinarenja, jahanja,
ribolova ili sl. moguce je osmisliti i u okviru vlastite ili druge ponude, za Sto je interes
izrazilo 14 korisnika.

Kamping turizam nije do sada bio znacajnije prisutan, osim kroz prvosvibanjske
manifestacije na Kalniku, gdje je veliki dio mladih iz Sire regije organizirao druzenja u
prirodi i u okviru izvidackih aktivnosti. Potencijali za razvoj ove vrste turizma postoje,
posebno u organizaciji izvidackih kampova ili drugih organiziranih grupa na Kalniku.

6.1.7. Lovni i ribolovni turizam

Prirodne ljepote, bogatstvo i raznolikost ovog kraja pruzaju moguénosti za razvitak
lovstva i lovnog turizma. Razvoj lovstva poceo je unatrag 50-tak godina, na inicijativu
lovaca formiranjem lovackih drustava. Od tada su izgradeni mnogi lovno-gospodarski
objekti koji mogu ponuditi kompletnu gastronomsku ponudu divljaci. Potraznja za lovnim
turizmom je prisutna, pogotovo skupina lovaca iz Italije, koji u Krizevce dolaze vec niz
godina, a taj vid turizma znacajnije je bio prisutan pred 15 - 20 godina.

Na krizevackom podrucju aktivno je 13 lovackih drustava koji gospodare s 45 tisu¢a ha
lovista i imaju oko 600 lovaca.

U lovistima najvecdi lovni fond je s niskom divljaci, od zecCeva i fazana, ali i s dosta srnece
divljaci, te jelena i divljih svinja.

Ponuda ribolovnih sadrZaja obuhvadaju jezera nastala izgradnjom umjetnih brana -
Cabraji 10 ha, Ravenska Kapela 16 ha i Buk kod Rasc¢ana od 8,5 ha.

Od riba zastupljen je pretezito Saran, amur, smud, Stuka te ostale vrste poput soma i
podusta.

Vece turisticke ponude u ribolovnom turizmu, posebno u organiziranom obliku nema,
iako se organiziraju takmicenja u sportskom ribolovu. Ipak, postoji dio sadrzaja kroz
individualne posjetitelje jezerima u ribolovu, pikniku, Setnjama i slicnim aktivnostima.

Uz nuznu pretpostavku smjestajne ponude za goste koji dolaze u lov, a lovci najéesée
dolaze i s vlastitim lovackim psima kojima se treba osigurati smjestaj, daljnji razvoj lova
i ribolova podrazumijeva sustavna ulaganja u nabavku divljaci i pomladivanje lovnog i
ribolovnog fonda, kao i suvremeno odrzavanje lovista i ribolovista.

U postojecoj ponudi lovacka drustva imaju 12 lovackih kuca i domova od kojih neki
zahtijevaju uredenje za pruzanje gastronomskih usluga. Osim lovackih i 1 ribolovnog
drustva koji su ukljuCeni u Projekt, za usluge lovnog i ribolovnog turizma, kao pratece
sadrzaje u okviru vlastite ponude na imanjima, zainteresirana su 3 korisnika - obiteljska
gospodarstva.

6.1.8. Eno-gastronomski turizam
Kako je ovaj kraj tradicionalno vinorodno podruéje s brojnim vinogradima i tipi¢nom,

ocCuvanom tradicijskom arhitekturom - klijetima, postoje veliki potencijali za razvoj
vinskog turizma kroz uspostavu vinskih cesta. Vinske ceste nalaze se u okruzenju
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autentiCnosti i ljepote seoskog okoliSa, uz nezaobilazne elemente narodne tradicije i
posebnosti vinorodnog podrucja, kao i kulturno-povijesnih sadrzaja.

Vinsku cestu Cine i organiziraju proizvodaci vina, od obiteljskih gospodarstva i drugih
subjekata - koji imaju ponudu vlastitih proizvoda, posebice vina i rakije te drugih
domacih specijaliteta.

Domacinstvo koje se bavi proizvodnjom vina sudjelovanjem u vinskim cestama ima
povoljne mogucénosti ukljucivanja u agroturisticku ponudu. Degustacije vina ili vinske
probe organiziraju se za grupe posjetitelja u sklopu izleta i posjeta podrucjima i vinskim
cestama na pojedinoj lokaciji i to u klijetima ili vinskim podrumima.

Uvazavajuc¢i mogucnosti razvoja eno-gastronomskog turizma kroz ocCuvane stare klijeti,
vinogradarstvo i podrumarstvo, te upisane korisnike, planira se organizirati 3 vinske
ceste na podrucjima opisanim u toc. 8.7. ovog Projekta.

U ponudi vinskih cesta moguca je ponuda specijaliteta domace kuhinje - tradicionalna
jela ovog kraja - domaci kruh i proizvodi slicni kruhu, domadi sir, Sunka i ostali
suhomesnati domaci proizvodi, mlije¢ni proizvodi uglavhom od kravljeg mlijeka, Strukli,
gulasi — vinski i lovacki, te drugi specijaliteti.

U Projektu ima 33 zainteresiranih, od agroturistickih domacinstava, trgovackih drustava,
obrta i ostalih poduzetnika.

6.1.9. Manifestacije i zabavni sadrzaji

Najpoznatije manifestacije kulturnog i zabavnog karaktera su Krizevacko veliko
spravis¢e, blagdan Sv. Marka Krizevéanina i Martinje po Krizevackim Statutima u
Kriievcimav, Uncutarije na Kalniku, Dani plemstva u Gornjoj Rijeci i Svetoivanjski dani u
Sv. Ivanu Zabno.

Ponuda znacajnijih manifestacija prikazana je kroz godisnji kalendar dogadanja, prema
uzem podrucju destinacije i s opisom sadrzaja kako slijedi:

6.1.9.1. Grad Krizevci

VRIJEME .
NAZIV MANIFESTACIJE ODRZAVANJA MJESTO SADRZAIJI
1) VALENTINOVO 14. veljace Hotel Kalnik - zabavni sadrzaji
2) FASNIK veljaca Centar grada, - mimohod ulicama
hotel Kalnik Grada i izbor najbolje
maske
3) KRIZEVACKO VELIKO 1. vikend u Centar grada, - kulturni i zabavni
SPRAVISCE lipnju Krizevci sadrzaji, koncerti,
izlozbe, manifestacije
4) MOTO-TRKE potkraj lipnja Gornji Grad, - motociklisticka utrka

Krizevci Grada Krizevaca uz
popratne zabavne
sadrzaje
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5) DAN SV, MARKA
KRIZEVCANINA

6) OBRTNICKI I
GOSPODARSKI SAJAM

7) MARTINJE PO
KRIZEVACKIM
STATUTIMA

6.1.9.2. Opcina Kalnik
NAZIV MANIFESTACIJE

1) UNCUTARIJE

2) DANI KALNICKIH
SLIIVARA

6.1.9.2.

NAZIV MANIFESTACIJE

1) SIDONIJIN DAN

2) DANI PLEMSTVA

6.1.9.3.

NAZIV MANIFESTACIJE

2) DANI HMELJA

07. rujan

1. vikend u
listopadu

11. studeni

VRIJEME
ODRZAVANIJA

viSednevna
manifestacija
povodom 1.
svibnja

rujan, Miholje

Opc¢ina Gornja Rijeka

VRIJEME
ODRZAVANIJA

veljaca

12.-15. kolovoza

Opcina Sv. Petar Orehovec

VRIJEME
ODRZAVANJA

kolovoz

Kapela Sv.
Marka,
Krizevci
Sportska
dvorana,
Krizevci
Krizevci i
okolne klijeti

MJESTO

Kalnik

Kalnik

MJESTO

Gornja Rijeka

Gornja Rijeka

MJESTO

Gregurovec

- kulturni i vjerski
sadrzaji,
hodocascenje

- gospodarska i
kulturno-zabavna
dogadanja

- krstenje mosta po
Krizevackim
Statutima

SADRZAJI

- kulturno- umjetnicka
drustva, pucke igre,
zabavni sadrzaji,
koncerti

kulturno-zabavni
program, pucke
igre, sportski i ostali
sadrzaji

SADRZAJI

- koncerti ozbiljne
glazbe, povijesni
plesovi, plemic¢ki bal

- kulturno-umjetnicki
program, povijesni
plesovi, izlozbe,
zabavni program

SADRZAJI

- kulturno-zabavni
program, posjet
hmeljarniku
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6.1.9.4. Opdcina Sv. Ivan Zabno

VRIJEME .
NAZIV MANIFESTACIJE ODRZAVANJA MJESTO SADRZAII
1) SVETOIVANISKI DANI lipanj Sv. Ivan - kulturno-zabavni
Zabno program, smotra
folklora, stoCarska
izlozba

Uz spomenute manifestacije, u turistickoj ponudi destinacije su i ostali zabavno-
rekreacijski sadrzaji, izleti, izloZzbe starina, koncerti, plesnih veceri i druga dogadanja
koja organiziraju kulturno-umjetnicka, sportska i druga drustva te pojedinacni ponuditelji
- korisnici Projekta.

6.1.10. Poslovni i tranzitni turizam

Razvoj poslovnog turizma na ovom podrucju, iako do sada nije postojao, mogu¢ je kroz
oblikovanje ponude tzv. «incentive» i «team-building» programa. To su poticajno-
rekreacijski programi za poslovnu klijentelu za koje je interes na trziStu potraznje sve
veci. Tvrtke i organizacije potrazuju ovakve programe radi edukacije i stvaranja
uspjesnih timova.

Pretpostavka realizacije ovakvih programa bio bi razvoj adekvatnih smjestajnih
kapaciteta za smjestaj grupa, u pravilu do 40 osoba te posebnih rekreacijskih sadrzaja u
prirodi koji bi nadopunili postojecu ponudu sporta i rekreacije (primjerice «paint-ball»).
Za edukacijske potrebe ovakvih timova treba osmisliti adekvatne prostore/dvorane s
modernom tehnickom opremom i ostalom ponudom, primjerice u hotelu, motelu,
pansionu, boljem restoranu ili sl., za Sto postoje mogucnosti.

Tranzitni turizam vezan je uz cestovne pravce koji ovo podrucje povezuju sa Zagrebom,
Varazdinom, Bjelovarom, Koprivnicom i Republikom Madarskom.

Potencijali za ovakav vid turizma postoje na temelju ve¢ postojece tranzitno-turisticke
ponude, ali uz pretpostavku rasta prometne potraznje gdje treba planirati unaprjedenje i
ostalih servisnih sadrzaja, poput benzinskih postaja, motela, ugostiteljskih sadrzaja,
trgovina i sl.

6.1.11. Ostalo
U kategoriji ostalih oblika turizma zastupljeni su iznajmljivaci soba i apartmana, ponudaci
servisnih usluga - turistickog posredovanja, oglasavanje, kozmeticke usluge, etno-

suveniri, ustanove za opce sadrzaje i druge usluge.

U ovom Projektu ukljuceno je 15 korisnika-poduzetnika, od ¢ega su 2 putnicke agencije i
2 proizvodaca suvenira, 6 iznajmljivaca, te 5 ostalih.
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| 6.2. Oblici poduzetni$tva u turizmu

Cilj Projekta je poticanje nedovoljno razvijenih oblika turisticke ponude, unapredenje
kvalitete postojece kroz obnovu kapaciteta i sadrzaja, te ukljuCivanje obiteljskih
gospodarstava u razvoj turizma.

Korisnici projekta su poduzetnici - trgovacka drustva, zadruge, obrtnici i fizicke osobe u
slobodnim zanimanjima, kao i obiteljska poljoprivredna gospodarstva u pruzanju
turistickih usluga.

Poduzetnici se uklju¢uju u turizam u okviru osnovne ili dopunske djelatnosti kroz
realizaciju svojih programa, a u Projekt su ukljuCene i turisticke zajednice, ostale
institucije, ustanove, udruge i ostali subjekti.

Kroz ovaj Projekt utvrduju se slijededi oblici poduzetnistva u turizmu:

6.2.1. Obiteljsko gospodarstvo u agroturizmu

6.2.2. Usluge smjestaja

6.2.3. Eno-gastronomske usluge

6.2.4. Vlastita proizvodnja za turisticku ponudu

6.2.5. Eko proizvodnja

6.2.6. Organizacija manifestacija, zabavnih i drugih sadrzaja
6.2.7. Usluzno zanatstvo u turizmu

6.2.8. Servisne i ostale usluge u funkciji turizma

6.2.9. Agencijske usluge

6.2.1. Obiteljsko gospodarstvo u agroturizmu

Specifican oblik usluga koji u perspektivi moze imati velik znacaj za ovo podrucje je
agroturizam, a po iskazanom interesu je po cijelom prostoru destinacije. Za njegov
razvoj tek treba intenzivnije ulagati, ne samo financijska sredstva vec i organizacijske i
promotivne napore.

Agroturizam objedinjuje dvije osnovne djelatnosti - poljoprivrednu (agro) i turisticku
(turizam). Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo koje je wupisano u Upisnik
poljoprivrednih gospodarstava, i koje pruza izvorni turisti¢ki proizvod ili uslugu stjece
status “turistickoga seoskog obiteljskog gospodarstva”. Turizam na obiteljskom
gospodarstvu dopunska je djelatnost vlasnika gospodarstva i njegove obitelji.

Takvo domacdinstvo mora u prvom redu biti sposobno prihvatiti turiste, te zadovoljiti
minimalne tehnicke, higijenske i druge uvjete propisane pravilnikom o pruzanju usluga u
seljackom domacinstvu.

Svako organizirano turisticko seosko domacinstvo moze razvijati razliCite oblike turisticke

ponude, medu kojima su najcesce:

- smjesStaj gostiju na vlastitom gospodarstvu u sobama, apartmanima (do ukupno
najvise 10 soba ili 20 postelja),

- kampiranja na posjedu (do 10 smjestajnih jedinica ili 30 gostiju istodobno),

- usluge dorucka, polupansiona i pansiona uz ponudu vlastitih proizvoda i jela iz
pretezito vlastite proizvodnje te usluzivanje pic¢a i napitaka,
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- ponuda pica iz vlastitog podruma, degustiranje vina i rakije,

- ponuda vlastite hrane, posebno iz domace kuhinje

- organizacija izleta u okolicu,

- pruzanje ostalih usluga prema najavi za najviSe 50 osoba ili grupu.

Znacaj ove vrste turizma je prije svega u kvaliteti proizvoda i usluga. Domacinstvo mora
biti vodeno na nacin da stavi u funkciju i upotrijebi svoje raspolozive potencijale putem
kojih se kreira ponuda uz zadovoljstvo gosta.

6.2.2. Usluge smjestaja

Klasi¢ne usluge smjestaja predstavljaju manji dio ovog Projekta. Smjestajna usluga u
osnovnim kapacitetima nije dominantna, vec¢ su to komplementarni smjestajni kapaciteti
u sobama, apartmanima, ku¢ama, klijetima i kuéama za odmor te ostalim smjestajnim
jedinicama.

Okosnica oko koje se formira ovaj sustav jos uvijek su turisti koji dolaze na jednodnevne
ili vikend izlete. Cilj je poveéanje broja poludnevnih ili dnevnih putovanja, posebno
tijekom vikenda i produzenje turistickog boravka na vikend i viSsednevna putovanja kroz
ponudu nocenja.

Subjekti koji se javljaju u sustavu smjestajnih usluga su iznajmljivaci - poduzetnici ili
gradani, obiteljska domacinstava kojima je turisticko-ugostiteljska djelatnost sporedna,
te ostali poduzetnici kojima je glavna djelatnost ugostiteljstvo, ili turisticke i druge
agencije.

6.2.3. Eno-gastronomske usluge

Jedan od glavnih oblika turisticke ponude ovog kraja je vinska i gastronomska ponuda.
Vinska ponuda stvara se na vinskim cestama koje se kombiniraju s elementima gastro-
ponude, te dodatnim sadrzajima poput biciklizma, jahanja, lova i ribolova te drugim
oblicima turisticke ponude.

Na vinskoj cesti ugostiteljske usluge mogu pruzati fizicke i pravne osobe od:

- proizvodaca grozda i vina i drugih proizvoda od grozda i vina

- seljacka turisticka domacinstva,

- ostali ugostiteljski objekti - hoteli, restorani, gostionice, kréme, vinoteke, klijeti i
drugi ugostiteljski objekti, koji Zele obavljati ugostiteljsku uslugu na vinskoj cesti.

U znacajnijem razvoju vinske ponude presudan je veéi broj registriranih proizvodaca vina
te razvijanje vinskih sorti s oznakom kontroliranog i geografskog porijekla.

Gastronomska ponuda s proizvodima iz pretezno vlastite proizvodnje plasira se kroz
vinski turizam i na obiteljskim gospodarstvima, s pretezito tipicnim jelima lokalnog
podruc¢ja. Uklju¢ivanje subjekata u ovaj oblik ponude ima za cilj odrzavanje i
unapredenje kulinarske tradicije kao jednog od kljuénih elemenata identiteta kraja i
turistickog imidza.

Uz uredenje objekata i postizanje kvalitete ovih usluga, potrebno je osmisljavati dodatne
sadrzaje poput izleta, upoznavanje s obicajima i kulturom kraja, sudjelovanje u
manifestacijama i ostale sadrzaje.
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6.2.4. Vlastita proizvodnja za turisticku ponudu

Cilj ukljucivanja obiteljskih domacinstava u turizam prije svega je plasman proizvoda,
pretezito vlastite hrane i pica, kroz ugostiteljske i druge usluge.

Pod pretezito vlastitom proizvodnjom podrazumijevaju se:

- poljoprivredni proizvodi proizvedeni isklju¢ivo na domacinstvu koje pruza usluge,

- poljoprivredni proizvodi proizvedeni na drugom seljackom gospodarstvu s ovog
podrucja, a s kojim se zakljucuje razmjena proizvoda,

- gljive, samoniklo bilje, Sumski proizvodi, divljac itd.

Poljoprivredni proizvodi mogu biti samo autohtoni proizvodi tog podrucja koji su potrebni
kako bi se upotpunio proizvod seljackog domadinstva koje je registrirano za pruzanje
ugostiteljskih ili drugih usluga.

Sva agroturisticka domacdinstva koja su ukljucena u ovaj Projekt nude proizvode iz
vlastite proizvodnje, a od proizvoda najvise zastupljeni su meso i perad, voce i povrce,
mlije¢ni i suhomesnati proizvodi, vino i rakija i dr.

6.2.5. Eko proizvodnja

Jedna od znacajnih ponuda u turizmu mozZe biti ekoloSka proizvodnja visoko kvalitetnih
poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda, s moguénoséu prepoznavanja njihovog
zemljopisnog podrijetla i tradicionalnog nacina proizvodnje malog obujma na obiteljskim
gospodarstvima.

Stvarni ekoloski proizvod oznacen je “znakom ekoloSkog proizvoda", sto znadi da je
proizveden sukladno propisima o ekoloskoj proizvodnji poljoprivrednih i prehrambenih
proizvoda. Eko-proizvodaci su pravne ili fizicke osobe koje su upisane u upisnik
proizvodaca ekoloSke proizvodnje poljoprivrednih i prehrambenih proizvoda.

U Projektu ima zainteresiranih za ovakvu vrstu proizvodnje i ponudu u turizmu, Sto
pretpostavlja da se i ovaj vid ponude moze prosirivati, obzirom da je ovo podrucje
slobodno od genetski modificiranih organizama.

6.2.6. Organizacija manifestacija, zabavnih i drugih sadrzaja

U podrucju kulturno-zabavnih sadrzaja i organizacije manifestacija cilj je unapredenje
postojecih i uvodenje novih sadrzaja, te razvoj pratecih usluga kroz promociju ovog
podrucja na trzistu radi prodaje “kulturno-gospodarsko-zabavnog paketa” krizevackog
kraja.

Sadrzaji kreiraju i omogucuju dozivljaje, od “Stiha proslosti” kroz nasljede kulturnog
izrazaja umjetnosti, puckih igara i obi¢aja, starih zanata i dr., pa do zabavno-
rekreacijskih sadrzaja ponude glazbe, plesa, sportskih igara, rekreacije itd.

Pretpostavke vecée kvalitete sadrzaja i posjecenosti manifestacija i drugih sadrzaja su:

- promocija i informiranje o kulturnim, gospodarskim i zabavnim dogadanjima, koja se
stavljaju u kalendar dogadanja i «pakiraju» s ponudom ugostitelja i agroturistickih
domacdinstava,

- spremnost za medusobno partnerstvo medu ponuditeljima u osmisljavanju i
nadopunjavanju sadrzaja
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- razvoj dodatnih proizvoda (natjecanja, izlozbe, gastro-ponude i sl.), aktivnosti i
dogadanja na otvorenom (koncerti, kulturno-umjetnicki programi, crkvene procesije,
prikazivanje starih zanata i obicaja i dr.)

- adekvatna organizacija lokacije gdje se odrzava dogadaj - uredenje info-punktova,
dijeljenje turistickih letaka/brosura, organizacija parkirnih mjesta, oznacavanje
natpisa koje posjetitelje usmjeravaju prema sadrzajima, zastupljenost kvalitetne
kulturne, ugostiteljske i trgovacke ponude, prijevoz turistickim vlaki¢ima, pokloni
posjetiteljima i sli¢no.

Organizatori ovih sadrzaja su grad i opcine, turisticke zajednice kroz operativnu pripremu
i provedbu, udruge, kulturno-umjetnicka, sportska i druga drustva, te pojedinacni
ponuditelji - poduzetnici kroz gospodarske i zabavno-rekreativne sadrzaje.

6.2.7. Usluzno zanatstvo u turizmu

Kako je ovo tradicionalno poljoprivredni i obrtnicki kraj, sastavni dio kulturne ponude je
demonstracija kulture zivota i rada u gradu i na selu kroz tradicijske obrte i ostalo
usluzno zanatstvo.

Stari zanati osnova su za suvremeno kreiranje proizvoda i stvaranje zanimljive ponude
autenti¢nih suvenira. Kako posjetitelji Cesto traze zadovoljstvo u stjecanju autohtonih
prakticnih znanja starih zanata, moguce je organizirati demonstracije proizvodnog
procesa u takvim radionicama.

Aktivnosti Projekta na objedinjavanju ove ponude su:

- identificirati i okupiti osobe koje mogu znanje o tradicijskim nacinima obavljanja
pojedinih starih zanata demonstrirati i prenijeti na mlade

- organizirati savjetovanja o mogucénostima ulaganja i odrzavanja tradicijskih i
autohtonih elemenata u turistickoj ponudi i izradi tipi¢nih suvenira krizevackog kraja

- poticati na formiranje etnografskih zbirki, npr. prese za vino, tradicijski poljoprivredni
alati, kola i ostala poljoprivredna pomagala, plugovi, kola, bacve, korita, skrinje za
Zitarice, starinski namjestaj i kuc¢ni predmeti, loncarija itd.

Uz postojecih nekoliko etno-zbirki moguce je na pojedinim agroturistickim domadinstvima
razgledavanje starina, te proizvodnja tipicnih etno-suvenira krizevackog kraja.

6.2.8. Servisne i ostale usluge u funkciji turizma

Osnovne turisticke informacije o krizevackom podruc¢ju mogu se dobiti u uredima
turistickih zajednica u Krizevcima i Kalniku (npr. atrakcije, ugostiteljske ponude i sl.).
Cjelovitost ovih informacija ne zadovoljava kao niti postojeci turisticki materijali, jer se
radi o nekoliko letaka i broSura, a ne postoje ni turisticke karte.

Informacije i servisne usluge te kvalitetniji turisticki boravak i jaci prodor na turisticko
trziSte moze se objediniti kroz aktivnosti srediSnjeg turistickog ureda/info-punkta na
poticanju turistickih posrednika, agencija i drugih subjekata koji se ukljucuju u pratece
usluge organizacije izleta, informacijske, vodi¢ke i animatorske sluzbe, iznajmljivanja
rekvizita ili prijevoznih usluga, organizacija i prodaja drugih sadrzaja i sl.
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6.2.9. Agencijske usluge

Na podrucju Grada Krizevaca dvije se turisticke agencije bave receptivnim turistickim
posrednistvom. Jedna se od njih specijalizirala za organizaciju boravka i razgled
Krizevaca i Kalnika, a druga uz organizaciju boravka nudi i prijevoznicke usluge.

Projektom se pokrece inicijativa za ukljucivanje viSe turistiCkih agencija u prodaju
buduc¢ih aranzmana, i to drugih lokalnih agencija na podrucdju Zupanije, te posebno
turistickih agencija na glavnim emitivnim trzistima (Zagreb, Varazdin, Bjelovar i dr.).

| 6.3. Infrastruktura - organizacija destinacije

Pri osmisljavanju projekata kojima ¢e se realizirati vizija turistickog razvoja ovog
podrudja vazno je naglasiti da je, za potpunu realizaciju ovog Projekta, potrebno
opredjeljenje lokalnih zajednica za turizam. Turizam postaje prepoznat tek kad se shvati
da dinamican i intenzivan turisticki sektor nudi ukljucivanje prihoda od turizma u lokalnim
proracunima.

Kako bi se planirani razvoj realizirao mora se osigurati efikasno rukovodenje, pocevsi od
gradske i opcinskih uprava, poduzetnistva, pojedinaca, pa sve do udruga i drustvenog
sektora. Takoder, u proracunskim planovima lokalnih zajednica moraju se osigurati
nuzne investicije u prometnu, komunalnu i drugu infrastrukturu podrucja.

Provedba Projekta podrazumijeva i dugoro¢no organizirano rad strucnog tijela - odbora
za turizam za sve lokalne samouprave zajedno, koji bi imao za cilj unapredenje
poslovnog okruzenja razvoja turizma uz angaziranje ljudskih i drugih resursa.

Pored toga, lokalne samouprave trebaju organizirati svoje struc¢no tijelo — odbor za
turizam, koji bi koordinirao potrebne aktivhosti s korisnicima Projekta, posebno u
stvaranju poduzetnicke klime i provedbi Projekta.

Pretpostavka stvaranja uspjesne turisticke destinacije je kvalitetna organizacija iste, a
sadrzana je u slijedecem:

6.3.1. Ulaganja u turisticku infrastrukturu

6.3.2. Turisticka obiljezja - signalizacija

6.3.3. Ulaganje i financiranje vlastitih projekata
6.3.4. Osposobljavanje za turisti¢ko trziste

6.3.5. Osposobljavanje turistickih vodic¢a i animatora
6.3.6. Savjetodavna i stru¢na pomo¢

6.3.1. Ulaganja u turisticku infrastrukturu

Investicije u infrastrukturu klju¢ne su za uspjeSan razvoj turizma i zahtijevaju
uklju¢ivanje javnog sektora i poduzetnicke inicijative, kao i privlacenje potencijalnih
investitora u turisticki sektor.
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Kroz ovaj Projekt dvije su grupe ulaganja:

1) ulaganja u infrastrukturne objekte (ceste, prilaze, itd.), uredenje gradske i
ruralnih jezgri, javnih povrSina i izgleda prostora, zbrinjavanje otpada,
uredenje postojecih turistickih resursa i ulaganja u nove (npr. biciklisticke i
vinske ceste, Setalista, i sl.), organizaciju obiljezavanja turistiCkih resursa i
interpretaciju znamenitosti i dr. - Sto je zadaca lokalnih zajednica, Zupanije
i drzavnih tijela

2) ulaganja u pojedinacne poduzetnicke programe i infrastrukturu, kroz
uredenje i opremanja prostora i sadrzaja, te dovodenja istih u funkciju
turizma - Sto je zadaca poduzetnika, odnosno korisnika

Realizaciji ovih ulaganja treba prié¢i planskim stimuliranjem poduzetnistva kroz poticajne
mjere koje se provode organizirano za turizam.

Poticajnim se mjerama:

- potice razvoj i raznolikost turisticke ponude i sadrZaja, Sto dovodi na viSu kvalitetu i
ujedno razvija taj sektor i lokalnu sredinu

- razvija sekundarni sektor - turisticke usluge, trgovina unutar turistickih destinacija,
plasman proizvoda ruralnog stanovnistva, proizvodi namijenjeni posjetiteljima, od
suvenira i sl.

6.3.2. Turisticka obiljezja — signalizacija

Kvalitetna turisticka obiljezja pretpostavka su brzog snalaZenja posjetitelja u dolasku
turistickim destinacijama, posebno individualnih posjetitelja. Isto tako turisticka
signalizacija ukazuje da je to podrucje orijentirano na turizam.

Za kvalitetno obiljezavanje turistickih sadrzaja potrebno je provesti mjere za poboljSanje
turisticke signalizacije:
a) na glavnim prometnicama i ulazima u grad/opcine organizirati natpise koji bi
trebali sadrzavati obiljeZja vlastitog podrucja s povijesnim grbom ili slicno,
b) na gradskim i seoskim prometnicama i u neposrednoj blizini atrakcija treba
postaviti medunarodno prihvacene «smede putokaze»,
c) unutar same gradske jezgre i uzeg lokaliteta atrakcija postaviti putokaze koji
sluze kao vizualan vodi¢ do atrakcija (npr. povezuju Setnice i biciklisticke i
vinske rute, obiljezavaju uze podrucje sa sadrzajima i sl.), te interpretacijske
plo¢e/panoe s osnovnim informacijama o atrakcijama.

Ovi znakovi, informacijske table i putokazi moraju biti vizualno uskladeni s ostalim
elementima ovog podrucja (arhitektura, rasvjeta, opremljenost i sl.), gdje bi pored
arhitekata-prostornih planera trebalo ukljuciti stru¢ne osobe iz kulture i povijesti, turizma
i dizajna.

Za izvedbu turistickih obiljezja potrebno je izraditi poseban projekt po strucnim
institucijama.
6.3.3. Ulaganja i financiranje vilastitih projekata

Poduzetnicki potencijal Cine korisnici koji su izrazili interes i spremnost za ukljucivanje u
turisticki razvoj ovog podrucja putem vlastitog programa/projekta.
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Kroz podatke iz Anketnog lista i Upisnika, obilaska na terenu i razgovora sa
zainteresiranim korisnicima, te ocjenom pojedina¢nih mogucénosti, dobiveni su podaci
okvirnog potencijala Projekta kroz Cetiri godine.

No, uz osmisljavanje ukupne koncepcije Projekta, realizacija pojedinacnih poduzetnickih
zamisli nece se dobrim dijelom mocdi ostvariti bez financijske pomodi.

Upravo je slijede¢a faza Projekta provedbena - djelom i investicijska, u kojoj korisnici
svoja ulaganja ostvaruju pod povoljnim uvjetima, gdje se financiraju investicije za
objekte ili infrastrukturu, za ulaganja u proizvodnju koja je u funkciji turizma, kao i u
projekte kojima ¢e se pruzati turisticke i druge servisne usluge.

6.3.4. Osposobljavanje za turisticko trziste

Razvojni koncept turizma ovog kraja opcenito, a posebice u ovoj pocetnoj fazi, mora se
putem osposobljavanja za turisticko trziSte pribliziti najprije samim nositeljima djelatnosti
- korisnicima Projekta.

Takoder, o turizmu je potrebno educirati i lokalne kadrove kako bi preuzeli ulogu
nositelja upravljanja razvojem i osiguravali realizaciju glavnih ciljeva Projekta.

Osposobljavanje se provodi kroz seminare i radionice za ciljne grupe korisnika (npr.
obiteljska gospodarstva, ugostitelje, iznajmljivace, proizvodace vina, lokalnu samoupravu
itd.), a program se prilagodava pocetnicima ili je namijenjen usavrSavanju postojecih
subjekata.

U prvoj fazi osposobljavanja programi obuhvacaju osnovne aspekte poduzetnistva, poput
pravne regulative, oblika registracije djelatnosti, financiranja i poreznih obveza, trzista,
minimalnih tehnickih uvjeta, organizacije djelatnosti - prodaje turisticke ili druge usluge,
servisiranja boravka u ugostiteljskim objektima, osmisljavanja turisticki zanimljivih
kulturnih, sportsko-rekreacijskih, zabavnih, izletnickih i drugih programa i sl.

U kasnijim fazama korisnici se osposobljavaju za svoje uze podrucje bavljenja turizmom,
kao i za ukupne aktivnosti i povezanost s Projektom, a prema posebnim programima,
kako bi Projekt sazivio u cijelosti.

U edukativno-promotivne svrhe predvidena je i organizacija studijskih putovanja za ciljne
grupe koja imaju za cilj ucenje o slicnim iskustvima turistickog razvoja u drugim
sredinama.

6.3.5. Osposobljavanje turistickih vodica i animatora

Organizacija vodi¢ke sluzbe sastavni je dio turisticke infrastrukture destinacije i bitna je
za kvalitetno provodenje Projekta.

Turisticki vodic¢i objasnjavaju i pokazuju turisticke znamenitosti i interpretiraju povijesne
dogadaje i osobe vezane uz odredene lokalitete, gradevine ili povijesna razdoblja.
Takoder daju informacije o pojedinim mjestima i podrucéjima te aktualnim gospodarskim i
drugim zbivanjima odredenog podrucja. Vodici obi¢no predvode grupe turista i pruzaju im
potrebne informacije na domacem ili nekom od svjetskih jezika i pri tome trebaju
suvereno vladati podacima koje pruzaju posjetitelju.

Turisti¢ki pratioci daju posjetiteljima informacije uzeg podrucja, obavljaju operativne
poslove u vodenju i pra¢enju turista te daju osnovne obavijesti i organiziraju posjetitelje.
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Turisticki animatori organiziraju se neposredno u okviru atrakcija/lokaliteta, animiraju i
vode posjetitelje u bavljenju razli¢itim aktivnostima, od rekreativnih, sportskih i dr.

Trenutno na krizevackom podrucju postoji 2 turisticka vodi¢a i nekoliko turistickih
pratioca/animatora, Sto je nedovoljno za realizaciju ovakvog Projekta, te je neophodno
za svako od podrucja - lokalnu samoupravu organizirati veci broj takvih osoba.

6.3.6. Savjetodavna i stru¢na pomoc¢

Savjetodavna i stru¢na pomo¢ neophodna je korisnicima u Projektu i jedna je od niza
pogodnosti koju ¢e organizirati i provoditi Krizevacki poduzetnicki centar d.o.o. (KPC).

Te savjetodavne i konzultantske usluge servis su za poduzetnike, gdje mogu dobiti
pomo¢ u izradi poslovnih planova, informacije o programima podrske, struc¢ne savjete
vezane uz pitanja pravne regulative, trziSne aspekte, financiranje poslovanja, vodenja
poslovnih knjiga itd.

Isto tako, kroz KPC se provode edukativni programi i stru¢no osposobljavanje
poduzetnika za turisticku aktivnost, ¢ime se Zeli pripremiti poduzetnika i druge korisnike
Projekta u fazu kvalitetne i organizirane provedbe i osposobljenost za trziste.

Strucnu i savjetodavnu pomo¢ korisnicima u Projektu davati ¢e i nadlezne institucije kao i
lokalna samouprava kroz stru¢ne osobe, sto se utvrduje ovim Projektom.

7. TRZISTE I MARKETING

Za definiranje marketinske strategije i kvalitetne provedbe ovog Projekta, posebno kroz
nastup na trzistu, bitna je procjena realnog trziSnog potencijala.

U prostoru kojeg Cini razlika dosadasnje turisticke realizacije i trziSnog potencijala iz
Projekta, a uz pretpostavku nuznih investicija, moguce je trziSno opravdanje turizma
ovog podrucja kroz povecanje broja turista i nocenja te potrosnje od turizma.

U Projektu je posebno ucdinjena analiza turisticke potraznje na trzistu kroz anketiranje i
razgovore s turistickim agencijama. Od preko 30 anketiranih putnickih i turistickih
agencija iz kontinentalnog dijela Hrvatske, njih 25 su izrazile podrsku ovom Projektu te
interes da u svoju ponudu uvrste i krizevacko podrucje kao jednu od zanimljivih
destinacija kontinentalnog turizma.

Kroz ispunjene anketne upitnike od 18 znacajnijih agencija dobiveni su pokazatelji o
pretpostavkama turistiCke potraznje za ovo podrucje; od ¢ega su 12 s podrucja Grada
Zagreba i Zagrebacke zupanije, 3 iz Koprivnic¢ko-krizevacke zupanije, te po jedna iz
Varazdinske, Bjelovarsko-bilogorske i Karlovacke zupanije.

Zainteresirane agencije pretezito su orijentirane na emitivni turizam-ponudu turistickih
destinacija u inozemstvu i Hrvatskoj, a na podrucju Hrvatske za Jadran. Na kontinentalni
turizam tih agencija u strukturi je do 25% od ukupnog prometa.

Samo dvije agencije u svojoj ponudi imaju vecéim dijelom kontinentalne destinacije
unutar Hrvatske, a njihova turisticka ponuda odnosi se na usluge kongresnog turizma i
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organizaciju poslovnih seminara, poticajnih (incentive) programa, te team-buildinga i

rekreacijskih programa za poslovnu klijentelu.

Prema misljenju agencija neke od osnovnih pretpostavki turisticke potraznje su:
- razvijanje jedinstvene turisticke ponude destinacije s ciljem privlacenja gostiju -

marka ili «brand»,
- dobar sadrzaj i destinacijski management,

- dobar marketing koji obuhvaca izradu promotivnih brosura i oglasavanje u medijima i

stru¢nim casopisima, te nastup na sajmovima,

- adekvatni smjestajni kapaciteti u skladu sa standardom pruzanja ovih usluga,

- dobra ugostiteljska i druga usluzna ponuda,

Djelatnost putni¢kih agencija unutar ponude kontinentalnog turizma ve¢inom se odnosi
na realizaciju putovanja na upit, odnosno prema Zeljama klijenata, Sto govori u prilog

potrebi za dobrim marketingom i jedinstvenoj turistickoj ponudi.

| 7.1. Podruéja dolaznih destinacija potencijalnih gostiju

Iz anketnih upitnika agencija dobiveni su podaci o moguéim dolaznim destinacijama -
podrucjima iz kojih bi agencije dovodile turiste, sto je vidljivo iz slijede¢eg grafikona:

PODRUCIA DOLAZNIH DESTINACIJA

H(7) 10%

@(6) 10%

a®5) 7%

m(4) 7%

BQ3) 7%
a(2) 10%

o(1) 49%

O(1) Grad Zagreb i
Zagrebacka Zupanija

O (2) Krapinsko-zagorska
Zupanija

B (3) Varazdinska Zupanija

E (4) Medimurska zupanija

O (5) Karlovacka Zupanija

O (6) Bjelovarsko-
bilogorska Zupanija

B (7) Koprivni¢ko-
krizevaCka Zupanija

Podrucja dolaznih destinacija potencijalnih gostiju ve¢inom se odnose na Grad Zagreb i
Zagrebacku zupaniju, te manjim dijelom na podrucéje Krapinsko-zagorsku, Bjelovarsko-

bilogorsku i Koprivni¢ko-krizevacku Zupaniju.
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| 7.2. Struktura potrazZnje po vrstama programa - ponude

Po popunjenim podacima agencije su iskazale interes za slijedecée vrste turisticke ponude

- vrste turizma:

POTRAZNJA AGENCIJA PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE

H
o

BROJ AGENCIJA
[
N

=
o
!

O(1) Agroturizam -13
M (2) Eko turizam - 8

O (3) Sportsko-rekr. - 10
O (4) Izleti u prirodu - 8
E(5) Lovni - 3

O(6) Ribolovni - 2

B (7) Vinski - 10

O (8) Gastronomski - 9
B (9) Zdravstveni - 6
O(10) Kulturni - 8
O(11) Vjerski - 7
O(12) Zavicajni - 6
E(13) Kamping - 2

l (14) Ostalo - 6

1 VRST PONUDE

U odnosu na vrstu programa - ponudu kontinentalnog turizma, uklju¢ene agencije

zainteresirane su vecinom za:

- agroturizam i aktivni odmor,

- vinski i gastro-turizam,

- ekoturizam,

- kulturni i povijesni turizam,

- vjerski turizam,

- sportsko - rekreacijski turizam i “wellness” programe,
- izlete, ekskurzije i sl.

| 7.3. Sadrzaji po duljini boravka turista

U pocetnoj fazi Projekta agencije su najviSe zainteresirane za jednodnevne i vikend
aranzmane u razliite sadrzaje i ponudu destinacije, a neke bi ukljucile ovo podrucje i u

vlastitu ponudu upoznavanja gostiju s atrakcijama za duZe boravke.

Pretpostavka duljeg boravka veéih grupa su organizirani sadrzaji i kvalitetna ponuda
destinacije, posebno ugostiteljskih kapaciteta s adekvatnim smjestajem.
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POTRAZNJA AGENCIJA PREMA DUZINI BORAVKA TURISTA

§ 14

512 B Jednodnevni turisti

2 10 |

- E Vikend turisti

S s

S EBoravak 3-7 dana
4 - E Boravak vise od 7
2 dana
0 _|

1 VRST BORAVKA

7.4. Organizacija i nacin dovodenja turista

U strukturi potraznje prema vrstama programa kontinentalnog turizma najvise su
zastupljena individualna putovanja s gotovo 50% potraznje, zatim dacke i ucenicke
ekskurzije s 20%, a ostalih 30% cine programi aktivhog odmora, sportsko-klupski
programi i poslovni seminari.

Ocekivana struktura turista pokazuje najveée uceSce jednodnevnih gostiju i vikend
turista s gotovo 90%, a viSednevni turisti s oko 10% potraznje.

Obzirom na strukturu potraznje prema vrstama programa i gostiju za ocekivati je najveci
broj dolazaka osobnim prijevozom, a zatim organizirano i autobusima za grupe gostiju.

7.5. Uloga lokalnih turistickih agencija, zajednica i ureda |

Osim samih poduzetnika-korisnika Projekta za razvoj i vodenje turizmma na ovom prostoru
velika je uloga jedinica lokalne samouprave, te sustava turistickih zajednica, zajedno a
Turistickom zajednicom Koprivnicko-krizevacke Zupanije.

Lokalne turisticke zajednice nemaju niti potrebne ljudske ni financijske resurse, kao ni
potreban utjecaj na sve subjekte koji se trebaju ukljuciti u ovaj proces. Prepustanje
operativne odgovornosti iskljuCivo turistickim zajednicama realno bi znaclio ostanak
turizma na dosadasnjem nivou.

Ovaj Projekt predstavija opredjeljenje lokalne zajednice za turizam kroz «turisticki
biznis», Sto znaci da se osigurava suradnja svih sudionika uklju¢enih u razvoj turizma i
privlaéi novi investicijski kapital. To znadi na razini odlucivanja izdvajanje dodatnih
sredstava za ukupni turisticki razvoj, a na operativnoj djelovanje institucije ili stru¢nog
tijela koje bi bilo odgovorno za provedbu razvojnih aktivnosti u turizmu.

Ovakav razvojni koncept podrazumijeva formiranje profesionalnog ureda za turizam na
razini destinacije. To bi mogao biti sredisnji turistiCki razvojni centar, koji bi funkcionirao
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unutar mreze turistickih zajednica i ureda. Njegove zadace bi bile organizacija destinacije
i koordinacija sadrzaja, kreiranje novih turistickih proizvoda, turisticko posrednistvo za
destinaciju - poveznica atrakcija i turistickih zajednica na ovom podrucju s trzistem -
turistickim agencijama i drugim posrednicima, promidzba i marketinska strategija
destinacije. Isto tako preuzeo bi ulogu koordinatora - operativnhog nositelja i izvrsitelja
Projekta koji bi s korisnicima stvorio sustav zajednic¢kog proizvoda za trziste, ukupno za
destinaciju - u formi clustera.

PostojeCe turisticke zajednice Krizevaca, Kalnika i Sv. Petra Orehovca s turistickim
uredima u Krizevcima i Kalniku, kao i buduce u opé¢inama Gornja Rijeka i Sv.Ivan Zabno
vezale bi se na novoformirani srediSnji turistiCki razvojni centar, ¢ime bi se i ponuda i
organizacija koordinirano vodila.

7.6. Obrada trzista, promidzba i marketing

Kroz uclinkovit marketing potrebno je stvoriti imidz turizma krizevackog kraja kao
atraktivne turistiCke destinacije s ciljem povecanjem broja turistickih dolazaka na ovo
podrucje.

Za potrebe promidzbe Projekta potrebno je izraditi:

1) glavni promidzbeni slogan destinacije - realan, uvjerljiv, ima «nit vodilju», razlikuje
se od ostalih destinacija, stvara Zelju za posjetom;

2) marketinski slogan - tema vodilja za sve marketinske akcije; naglasak na iskustvo i
spoznaju kroz dozivljaj;

3) vizualni identitet nove «marke» ovog kraja - izraduje se u suradnji s profesionalcima
(dizajner/reklamna agencija) i koristi na promotivnim materijalima.

Marketing Projekta treba obuhvatiti nekoliko razlicitih strategija:

a) marketing atrakcija i usluga posjetiteljima - izuzetno vazno u prvoj fazi Projekta, s
obzirom na nedostatak sadrzaja i informiranosti na samoj destinaciji, sto je glavni
nedostatak trenutacCne turisticke ponude - broSure i turisticke karte, info-punktovi i
sl.;

b) direktni marketing potrosacima koriste¢i masovne medije - za domace turiste koji su
relativho upoznati s ovim proizvodom te dolaze u individualnoj organizaciji - npr.
nagradne igre, besplatni telefon i sl.

¢) marketing za nova, segmentirana trzista gdje smo nepoznata destinacija — treba se
bazirati na distributivne kanale - «putnicke agencije» za koje je potrebno izraditi
poseban plan marketinga i promocije s kataloSkom ponudom atraktivnih paketa - npr.
paketa za «kratki odmor» (agroturisticka ponuda, vinske i biciklisticke ceste itd.),

d) marketing putem Interneta - kao sve vaznijeg komunikacijskog medija s ciljnim
trzistima.

Medutim, potrebno je napomenuti da efikasan marketing podrazumijeva stru¢no vodenje
i izdvajanje financijska sredstava za promociju destinacija, a time i lokalne samouprave.
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8. STRATESKI TURISTICKI PROIZVODI - PROJEKTI KRIZEVACKOG KRAJA

Turisticki imidz krizevackog kraja koji je do sada imao djelomic¢nu prepoznatljivost
pozitivnog predznaka (Krizevacko veliko spravisée, Sv. Marko Krizevcéanin, Stari grad
Kalnik, Kalni¢ko gorje), definira se vizijom razvoja i strateSkim turistickim proizvodima u
ovom Projektu.

VIZIJA

Krizevacki je prepoznatljiva prirodnih proizvoda -
kraj jedna od kao mjesto ljepota i prihvatljiva je
vodecih iznimnog gostoljubivosti posjetiteljima
izletnickih kulturno- Zitelja, uz kao
destinacija povijesnog pruzZanje destinacija s
sjeverozapadne naslijeda i atraktivnih jedinstvenim
Hrvatske - tradicijskog sadrzaja i iskustvom i

graditeljstva, turistickih dozivljajem.

REALIZACIJA VIZIJE PO FAZAMA

FAZA CIL] KAKO

- znacajno povecati potraznju, - usavrSava se postojeci proizvod

osobito za izletnike gradske jezgre u Krizevcima, te
i vikend posjetitelje Kalnika ¢ime se postize Zivost

u Krizevcima A : ; .
- povecava se i unapreduje marketing

i na Kalniku

- povecanje jednodnevnih posjeta -  razvijaju se novi proizvodi i atrakcije

i potrosnje jednodnevnih - povecana potraznja stimulira razvoj
- posjetitelja poduzetnistva te se otvaraju nove
5 . - stimuliranje visednevnog, mogucnosti ponude (ugostiteljstvo,
cjelokupnoj . ! . - .
. posebno vikend boravka i razvoj trgovacka ponuda, servisne usluge)
destinaciji vy . . L . -
smjestajnih kapaciteta - razvijaju se objekti stacionarnog tipa
- specijalizirani trziSni segmenti: kao nadopuna ponude - agroturizam,
biciklizam, eno-gastro ture, lov i kuce i stanovi, vikendice za odmor i sl.
ribolov i dr. - povecano se ulaze u marketing
III- 2005. - povecanje broja jednodnevnih i - razvijaju se nove atrakcije
i dalje visednevnih posjeta - unapreduju se kapaciteti
- daljnji razvoj turizma specijalnih | - nude se razni «paketi» usluga
na interesa - ulaze se u marketing novih proizvoda

- destinacija je prepoznatljiva i

cjelokupnoj etablirana na trzistu

destinaciji
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Realizacija VIZIJE planira se u tri faze.

U PRVOJ FAZI polaziste je u vec postojec¢em turistickom proizvodu krizevackog podrucja
koji se ozZivljava dogadanjima te intenzivnije promovira s ciljem povecanja potraznje,
osobito stimuliranja jednodnevnih posjeta domacih turista tijekom vikenda. U ovoj fazi
aktivnosti se koncentriraju unutar postojecih atrakcija i lokaliteta.

Povecani broj posjetitelja stimulira lokalno poduzetnistvo na pruzanje niza dodatnih
usluga poput ponude vlastitih proizvoda, ugostiteljstva, trgovine i usluznih djelatnosti, a
za viSednevnog posjeta pruzanje smjestajnih usluga.

U DRUGOJ FAZI cilj je povecati potrosnju jednodnevnih posijetitelja, stimulirati njihovu
ponovnu posjetu te potaknuti viSednevni boravak. Turisticke aktivnosti sada se Sire na
cjelokupno podrucje destinacije - ostale opcine, gdje pojedini poduzetnici nude niz
dodatnih ugostiteljskih i drugih sadrzaja poput izleta u prirodu, voznje kocijama,
iznajmljivanja sportskih rekvizita i sl.

Kako broj posijetitelja raste, potrebno je dodavati nove atrakcije koje ¢e privuci i nove
trziSne segmente te dalje stimuliranje povecanja potrosnje i broja nocenja, Sto je cilj
TRECE FAZE ostvarenja vizije.

Turisticki proizvodi koji se razvijaju podrzavaju viziju razvoja, a istovremeno su u skladu
s oCekivanjima posjetitelja i ekonomski su isplativi.

Pri tome je u prvoj fazi realizacije naglasak na turistickim uredima i zajednicama koje su
zaduZene za stvaranje kriticne mase atrakcija, ¢ime se stvara dojam da se uvijek nesto
dogada.

U kasnijim fazama razvoja obveze se prenose na poduzetnike koji moraju osmisliti nove
proizvode komplementarne osnovnom imidzu destinacije, dok na turistickim djelatnicima
ostaje odgovornost za efikasno i kreativno pakiranje ovih proizvoda i atrakcija za trziste,
te njihovo ucinkovito promoviranje.

Za ostvarenje postavljene VIZIJE, izmedu ostalog, koncipiraju se nekoliko znacajnijih -
STRATESKIH TURISTICKIH PROIZVODA ovog kraja:

8.1. Krizevacko veliko spravisce
8.2. Krizevacki statuti

8.3. Krizevci - stari kraljevski grad
8.4. Stari grad i planina Kalnik

8.5. Potkalnicko plemstvo

8.6. Vinske ceste

8.7. Biciklisticke ceste

8.8. Agroturizam
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8.1.

Krizevacko veliko spravisce

CILj: Ocuvanje tradicije - starih obi¢aja i unapredenje prepoznatljivog

kulturno-zabavnog proizvoda Krizevaca

Krizevacko veliko spravis¢e prepoznatljiv je turisticki proizvod Krizevaca kao velika

turi

sticka i gospodarsko-kulturna manifestacija. Iako je duze vrijeme prisutna, Cinjenica

je da cjelokupni dojam manifestacije treba podiéi na viSu razinu koja moze zadovoljiti
kulturoloske i druge interese posijetitelja.

Osnovna ideja je ocuvanje tradicije “Krizevackih statuta” kroz obicaje i tradiciju te
stvaranje novog dozZivljaja Krizevaca razvojem mini-atrakcija i uli¢cnih dogadanja koji
posjetiteljima omogucavaju dozivljaj “Sarma” proslih vremena.

PREPORUKE:

Da

bi se navedeno postiglo, postojedi turisticki proizvod treba unaprijediti kroz:

oCuvanje tradicije “Krizevackih statuta” koji su okosnica Spravisca i legende o pomirbi
“krizevackih purgera” i “kalnickih Sljivara-plemenitasa” kroz igrokaz;

nastavljanje smotre folklora i njegovanja drugih obicajnih tradicija ovog kraja,

razvoj “Strukljade” - kroz takmicenja u spravljanju tradicionalnog kolaca,

promjenu “Stiha” trgovacke i ugostiteljske ponude na Standovima -ponudu
povecati/ograniCiti na etno-elemente - suvenire, stare krizevacke razglednice,
pecCenje i prodaju starinskih peciva i kolaca (Strukli, perica, kukuruznjaca, purgerski
krafli, makovnjace, orehnjace i sl.), na posebno uredenim Standovima u tradicijskom
stilu (kukuruzovina, plodovi jeseni i sl.),

organiziranje izlozbi narodnih nosnji i ru¢nih radova, koje se mogu predstavljati u
starinskim Skrinjama,

predstavljanje starih zanata na otvorenom,

prikazivanje seoskih poslova koji su se obavljali na tradicijski nacin,

organizaciju starinskih puckih igara ovog kraja,

organizaciju posebnog vinskog punkta na gradskom trgu - starinskog tocionika iz
kojeg “mestar” toci vino u bilikume koji se moraju ispijati iskljuc¢ivo po “regulama”,
uvodenje kostimiranih Setaca iz proslih vremena (purgerske frajle u haljinicama za
Setnju i suncobranom ili pak krinolinama, krizevacki purgeri u svecanim odijelima - s
kojima se posjetitelji mogu prigodno slikati,

organizaciju “popodnevnog valcera” koji se odrzava na trgu;

uvodenje prigorskih melodija i tamburasa ispod ugostiteljskih Satora;

znacajniju promidzbu na podruc¢ju Zagreba, uz obaveznu organizaciju turistickog
vlaka Zg-Kz s organiziranom ponudom mini turisticko-gastro paketa za Zagrepcane -
ulaznica za muzej, ruc¢ak i pice, spelancija po Statutima za grupe - izvan pozornice,
posjet agroturistickim domacdinstvima uz degustaciju proizvoda, voznja kocijama i sl.
uvodenjem stalnog postava turistickih vlakié¢a i voznje kocijama za posjetitelje,
profiliranje pojedinih programa npr. Prvi pljesak u zaviCajne melodije, kao i odabira
izvodaca - humorista, glazbenika i ostalih,

osmisljavanje dodatnih zabavnih sadrzaja koji su u skladu s tradicijom,

organizaciju izlozbi ili kreativnih radionica za djecu

osmisljavanje posebnog programa za mladu populaciju koji se za vrijeme Spravisca
odvija u posebnim prostorima - klubovima i kafi¢éima tijekom dana i navecer
(umjetnicki postavi, prikazivanje art filmova, koncerti mladih sastava i sl.).



PROJEKT: RAZVO] TURIZMA KRIZEVACKO-KALNICKE REGIJE 79

8.2. Obicaji po Krizevackim statutima

CILJ: Ocuvanje tradicije i unapredenje prepoznatljivog kulturnog proizvoda
Krizevaca i krizevackog kraja

Obicaji po Krizevackim Statutima jedno su od najznacajnijih obiljezja odnosno elemenata
koji utjeCe na prepoznatljivost grada i ovog podrucja, a koji se u drugim sredinama ne
javlja. RijeC je o pravilima tj. "regulama" ponasSanja u drustvu i pri stolu, koji potjecu
unatrag 700 godina, a zapisani su u 19. i 20. stolje¢u, te njeguju narodne obicaje i znak
su prepoznatljivosti Krizevaca.

Statuti su danas prisutni kao turisti¢ki proizvod, ali su nedovoljno iskoristeni, pogotovo za
vrijeme Martinja. Martinjske proslave se organiziraju, ali se i sve vise iskoristavaju u
drugim sredinama, ¢ak i onima gdje to nije izvorna tradicija.

Mogucnosti unapredenja Krizevackih Statuta i Martinja kao proizvoda su razlicite i to kroz
cjelogodisnju turisticku ponudu, odnosno organizaciju martinjskih festi prema najavi za
grupe tijekom mjeseca listopada i studenog.

PREPORUKE:
Elementi turisticke ponude po Krizevackim Statutima mogu biti:

1/ Odvijanje rucka/vecere po «Krizevackim sStatutima» - omoguditi svim grupama koje
su na dnevnom ili viSednevnom boravku u gradu i imaju u organiziranu prehranu. U tu
svrhu treba organizirati ekipu izvodaca u povijesnim kostimima i tamburase za program.
Takoder, treba utvrditi ugostiteljske objekte u kojima se moZe odvijati takav program, a
da svojim izgledom i unutarnjim uredenjem te «Stihom» odgovaraju upravo ovakvoj vrsti
programa.

Organizacija ru¢kova/vedera po «Statutima» bila bi i ponuda za krizevacke poduzetnike,
koji bi ih priredivali za svoje poslovne partnere, prigodne prezentacije, godiSnja
okupljanja i slicno. Osim toga, program bi se nudio i drustvima, udrugama i drugim
grupama za prigodne skupove.

2/ Martinjske zabave s obi¢ajima krStenja mosta po «Krizevackim Statutima»
organizirale bi se za cjelodnevne ili dvodnevne grupe na vinskim cestama, u restoranima,
klijetima i na agroturistickim domacinstvima, ukljucujué¢i mogucénost noc¢enja u uredenim
objektima.

3/ Sredisnja proslava Martinja mogla bi se organizirati na nekom od gradskih trgova ili
drugom javnom prostoru kao svojevrsno «Jesensko Spravis¢e», a ukljucivala bi kulturno-
umjetnicki program s poznatim izvodacima, humoristima i kulturno-umjetnickim
drustvima, uz adekvatnu gastronomsku i vinsku ponudu s degustacijom mladog vina te
ostale zabavne sadrzaje.

Ono Sto bi u programskom osmisljavanju Martinja moglo podi¢i manifestaciju je
organizacija raznovrsnih sadrzaja poput:

- takmicenje u drzanju zdravica i ispijanju najveéeg bilikuma prema Statutima,

- izbor najljepSe pjesme o vinu, odnosno najboljeg pjevaca izvodaca, pokretanje
festivala «Martin-festa» s pjesmama na temu vina, vinograda i sl.,

- organizacija vinskih izlozbi i itd.
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8.3. Krizevci — stari kraljevski grad

CILJ: Unaprijediti kulturni turisticki proizvod grada KriZzevaca

Grad Krizevci mjesto su bogatog kulturno-povijesnog nasljeda, grad «Krizevackih
Statuta» i rodno mjesto Sv. Marka Krizev€anina, a uz pretpostavku dodatnih ulaganja i
uredenja svoje urbane jezgre mogao bi postati jednim od najatraktivnijih destinacija
sjeverozapadne Hrvatske.

Iako je urbana jezgra Krizevaca s brojnim crkvama - 7 tornjeva, najatraktivniji element
turisticke ponude grada, Cinjenica je da ovi sadrzaju mogu razgledati u relativno kratkom
vremenu, te posjetitelji, jednom kad prosetaju gradom, posjete muzej i obidu crkve,
nemaju previse sadrzaja koji bi ih dulje zadrzali u gradu ili potaknuli na ponovni posjet.

Ovaj turisticki proizvod podrazumijeva niz manjih projekata koji se medusobno
nadopunjuju i stvaraju imidz Krizevaca kao zivopisnog i lijepo uredenog gradi¢a bogatog
kulturom i povijes¢u koji posjetiteljima nudi «drugaciji dozZivljaj».

PREPORUKE:
Osnovni proizvod Krizevaca, Krizevci — stari kraljevski grad, realizirao bi se kroz projekte:

1/ Interpretacije turistickih obiljezja unutar same gradske jezgre i atrakcija:

- postavljanjem putokaza na raskrséa s natpisima (muzej, katedrala itd.), a koji
sluze kao vizualan vodic od atrakcije do atrakcije (npr. povezuju urbanu jezgru sa
Setnicama i biciklistickim i vinskim stazama ili sl.);

- uvodenjem interpretacije kljucnih atrakcija/znamenitosti postavljanjem
plo¢a/panoima s osnovnim informacijama o znamenitostima - uz ili na sakralne
objekte postaviti male prikladne legende s nazivom objekta/crkve s osnovnim
podacima o spomeniku na hrvatskom i engleskom jeziku;

2/ Uredenja gradske jezgre:

- uredenjem i obnovom zida na mjestu nekadasnjih gradskih vrata i mosta koji je
dijelio Gornji i Donji grad,

- uredenjem trgova, fasada, dvorista, odrzavanjem Ccistoce i hortikulture,
organizacijom akcija (npr. «najljepSi balkon») uvodenjem pjeSackih zona,
tipiziranih natpisa/tabli na trgovinama i drugim lokalima s njihovim nazivom,
osvjetljenja i sl. sve u cilju stvaranja jedinstvenog ugodaja;

3/ Unapredenja postojecih proizvoda - nove «krizevacke pri¢e» - odredenog tipa price za
svaki pojedini sakralni ili drugi kulturni objekt u gradu koja se mora svima jednako
«prodati» te umjesto staticnog prikaza povijesnih podataka sve to pretociti u pricu o
zivotu i radu, koja provocira, potice mastu; na taj nacin obogacuje se dozivljaj - od
promatranja do Setnje ulicama, dvoristima, posjetom ku¢ama znamenitih osoba,
obitelji i sl.

4/ Organizacijom destinacije:

- kroz info-punktove, dijeljenjem turistickih karata kao i informativnih letaka o
gradu koji bi se dobili o svakom pojedinom objektu;

- postavljanjem suvremenog informatickog pulta/kioska sa svim podacima o
spomenicima i njihovoj lokaciji ucrtanoj na karti grada;

- organizacijom ugostiteljske i trgovacke ponude (npr. suveniri) i pratecih
usluga, uz nastojanje da se u lokalima u centru organiziraju sadrzaji koji imaju
veze s kulturnim nasljedem i obi¢ajima ovoga grada;
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5/ Razvoja dodatnih proizvoda:
- osmiSljavanjem novih  turisticko-gastronomskih, sportskih i zabavnih
manifestacija, natjecanja, izlozbi, i sl. vezanih uz tradiciju ovog kraja;
- mini paket-aranzmana koji objedinjavaju kulturu i eno-gastronomsku ponudu;
- osmiSljavanjem projekta: «Krizevacka razglednica»;
- razvojem aktivnosti i dogadanja na otvorenom:
koncerata,
kostimiranih Setaca,
uli¢nih sviraca,
demonstracije starih zanata u kostimima,
crkvenih procesija,
prikazivanje filmova na otvorenom,
programa urbane kulture mladih.

O O0OO0OO0OO0OO0OO

Ukupna kulturna ponuda objedinjena je u godisSnjem kalendaru koji je tiskani reklamni
materijal te postoji na Internetu. Aktivhosti na otvorenom organiziraju se vikendima, u
svibnju, lipnju i prvoj polovini srpnja te druge polovini kolovoza, rujnu i listopadu.

8.4. Stari grad i planina Kalnik

CILJ: Turisticka revitalizacija kalnickog podrucja,
kao najatraktivnije destinacije u okolici

Kalnicka gora sa Starim gradom - utvrdom Kalnik i potkalnicko podrucje predstavljaju
najatraktivniji izletnicki prostor ove destinacije i Sire.

Turisticku ponudu ove destinacije koja je lako dostupna za podrucje Zagreba, Varazdina,
Bjelovara i Koprivnice cine, pored prirodnih znamenitosti, kulturno-zabavni sadrzaji,
ponuda sporta i rekreacije u kombinaciji s planiranim novim proizvodima - vinskim
cestama, biciklistickim stazama i agroturistickom ponudom na obiteljskim
domacinstvima.

Kalnicka Utvrda nezaobilazna je toCka svakog turistickog itinerara i danas je simbol kraja,
a svojom pozicijom na stijeni Cini poseban vizualni doZivljaj. Da bi se unaprijedila kao
turisticki proizvod nuzno je osmisliti dodatne pratece sadrzaja koji kvalitativho obogacuju
boravak, te realizirati odredena ulaganja u zastitu objekta i infrastrukturu destinacije.

PREPORUKE:

Podrucje kalnickog gorja moze se, osim ponude postojeéih prirodnih i drugih resursa,
znacajnije ukljuciti u atraktivan turisticki proizvod s nizom aktivnosti/projekata:

1/ Valorizacija Utvrde - Starog grada Kalnika kao turisticke atrakcije;
a) na cestovnim prilazima podrucju Kalnika iz glavnih emitivnih smjerova postaviti
putokaze «Stari grad Kalnik»
b) predstaviti samu Utvrde postavljanjem info-punkta podno Utvrde s obiljezjima
zasticenog podrucja
c) urediti Stari grad i prilaze (prilazne ceste, okretiSte za autobuse, pjeSacke staze i
dr.) na nacin dostupan posjetiteljima
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d) zavrsiti sanaciju/rekonstrukciju same Utvrde, kao znacajnog objekta nulte
kategorije

e) urediti i zastititi Sire podruéje oko Utvrde s uredenjem Planinarskog doma,
kamping i izvidackih terena, planinarskih staza, poucne staze i dr., te isto uklopiti
u jedinstveni sadrzaj i dozivljaj

f) organizirati sadrZzaje i manifestacije koje imaju srednjovjekovnu tradiciju (npr.
strelicarstvo, bacanje koplja u metu, pustanje zmaja i sl.), ili srednjovjekovnih
igara/natjecanja (kostimirani Setaci koji docekuju goste; primjerice Bela 1V,
kalnicki plemici, kalni¢ki trgovci u srednjovjekovnim nosSnjama), organizirati
fotografiranje gostiju u viteSkom oklopu ili u srednjovjekovnoj odori, osmisliti za
ucenicke skupine razli¢ite igre znanja o srednjem vijeku i sl.

g) organizirati prigodom prvosvibanjskih dogadanja scenski prikaz napada Tatara na
Kalnik, podno same Utvrde

h) organizirati prijevoz turista kocijom od sela Kalnik do Staroga grada

i) ponuditi tradicijske napitke kraja, kalni¢ke Sljivovice, ¢ajeva od kalnickih biljaka i
dr.

j) organizirati posebna gastronomska dogadanja (tjedan divljaci, tjedan gljiva,
tjedan domaceg sira i sl.) koja ¢e asocirati na vrijeme kada se Zzivjelo u Starom
gradu i moguénostima tadasnje prehrane,

k) organizirati dodatne sadrzaje i gastronomsku ponudu za grupe s obilaskom
agroturistickin domadinstva, klijeti i dr.

I) organizirati potrebne info-punktove kod Starog grada i u naselju Kalnik s
ponudom autohtonih kalni¢kih suvenira, brosSura, letaka (mini-povelja Bela IV.) i
dr.

m) organizirati i druge manifestacije koje okupljaju veliki broj gostiju (npr. dani
kampera na nivou Hrvatske, dani letaca paraglidingom, dani planinara,
organizacija djecjih Skolskih ekskurzija u obilasku poucne staze i drugih prirodnih
znamenitosti, rekreativnih i sportskih sadrzaja, susreta izvidaca, kampiranja i dr.)
i isto povezati sa Sirim podrucjem Kalnika

2/ Organizacija sportsko-rekreativnih sadrzaja;

a)

b)
)
d)

e)

f)

9)

organizirano ponuditi planinarenja na kalni¢kim stijenama (oznaceno 130 smjerova),
pjeSacenja i slobodno penjanje, u segmentu izletnickog i sportsko-rekreacijskog
turizma, s dodatnim sadrzajima, natjecanjima i sl.

organizirati sportska i rekreativna letenja jedrilicama (engl. «paragliding») s uzletista
podno vrha Kalnika, te Malog Kalnika kod Gornje Rijeke za pocetnike

pripremiti brdsku stazu za brdski biciklizam za sportase i rekreativce, s godisnjom
organizacijom takmicenja

organizirati takmicCenje - manifestaciju «Extreme Cup» s ciljem unapredenja
ekstremnih sportova (penjanje, paragliding, brdski biciklizam i sl.), kao dijela
turisticke ponude Kalnika

organizirati takmicenja u sanjkaskim i skijaskim sportovima, uz prethodno
pripremanje i ulaganje u skijasko/sanjkaske terene podno Utvrde Kalnik i
sjeverozapadnom dijelu vrha Kalnika (iznad Vojnovca)

organizirati i druge sportsko-rekreativne sadrzaje, te pripremiti infrastrukturu koje bi
gorsko podruéje Kalnika dovelo do prepoznatljivosti kao znacajnijeg sredista
Sjeverozapadne Hrvatske (visinske pripreme sportasa, druzenje rekreativaca
biciklista, ljubitelja prirode, eko-ture obilaska Sireg podrucja i kuSanja zdrave hrane
kod seoskih gazdinstava i dr.)

organizirati punktove za iznajmljivanje potrebne opreme i rekvizita kojim bi se
navedeni sportsko-rekreativni sadrzaji mogli odvijati, kao i info-punktove s
organizacijom i predstavljanjem ponude mogucih sadrzaja (katalozi, vodici i dr.)
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3/ Organizacija znacajnijih manifestacija;

a)

b)

poboljSati organizaciju prvosvibanjske manifestacije «Uncutarija» (preporuka:
pronaci adekvatniji marketinski naziv) - kojom se, vec nekoliko godina trodnevna
manifestacija okupljanja, posebno mladih (kampiranje, kulturno-zabavni i sportski
sadrzaji) treba podi¢i na visi nivo, a posebno zbog ocuvanja viSedesetljetne
tradicije prvosvibanjskog okupljanja izletnika iz Zagreba i Citave sjeverozapadne
Hrvatske.

prosSiriti organizaciju manifestacije «Dani kalnickih Sljivara» - na viSednevna
dogadanja povijesno-kulturnog i zabavnog sadrzaja, kojom se treba naznaditi
uloga kalnickih Sljivara u proslosti

PREPORUKE za poboljSanje manifestacija kao turistickog proizvoda mogu biti kroz
infrastrukturna poboljSanja i unapredenja sadrzaja;

postavljanjem putokaza, kvalitetnim uredenjem i organizacijom parkiraliSnih
mjesta, uredenjem mjesta za kampiranje i dr.

kroz organizaciju puckih igara na kojima se osniva prepoznatljivost sadrZaja
manifestacija,

predstavljanjem povijesnih dogadaja kroz scenski prikaz i glazbu,

predstavljanjem starih obrta i tradicije Zivota na selu potkalnickog kraja,

ponudom sporta i rekreacije kao cjelovitog proizvoda (planinarenje, letenje,
penjanje, voznja biciklima, maraton Krizevci-Kalnik, nogomet, Sah, mogucénost za
izvidaCka natjecanja i sl.),

kombiniranjem ostalih elemenata turisticke ponude vezanih uz kalni¢ku Utvrdu,
poboljSanjem ugostiteljske ponude kroz ukljucivanje ponude agroturistickih
domacinstava, kao i ponudom domacdih proizvoda ispred kuéa koje se nalaze na
putu do samog odredista kod Starog grada,

organizacijom sadrzaja na buducoj vinskoj cesti — gdje bi posjetitelje docekivali
domacini u svojim klijetima/vikendicama i nudili im svoje proizvode;
uspostavljanjem informativnog punkta i ponude kalnickih suvenira i dr.

ostalim sadrzajima koji su naznaceni kroz organizaciju oko same Utvrde Kalnik i
sportsko-rekreativne sadrzaje

Pored svih navedenih sadrzaja gorskog podrucja Kalnika, a da bi destinacija dala cjelovit
turisticki proizvod, neophodno je ukljuciti i ostale korisnike upisane u Projekt, kako bi
kroz svoju ponudu povecali potraznju na trzistu, prije svega u sadrzajima i smjestajnim
kapacitetima obiteljskih gazdinstava, sadrzajima na novim vinskim i biciklistiCkim
cestama, te u gastronomskoj ponudi domacih proizvoda.

U tom cilju bilo bi korisno izraditi poseban Projekt te ponude, a u cilju stvaranja
prepoznatljivog turistickog proizvoda Starog grada i planine Kalnik.

8.5.

8.4.

Potkalnicko plemstvo

Potkalnicko plemstvo

CILJ: Oluvanje kulturno-povijesnih znamenitosti

kroz tradicije potkalnickog plemstva
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Slikoviti potkalni¢ki kraj u ovom Projektu razvija novi turisticki proizvod pod nazivom
Potkalni¢cko plemstvo. Osnove za razvoj ovog proizvoda prisutne su ve¢ nekoliko godina
kroz manifestacije «Sidonijin dan» (veljaca) i «Dani plemstva» (kolovoz) u Gornjoj Rijeci,
s ciljem ocuvanja uspomene na tradiciju plemstva potkalnickog kraja, te znacaj poznate
grofice Sidonije Rubido Erdody koja je Zivjela u Dvorcu Gornja Rijeka.

Obiljezavanjem dana Sidonije Rubido Erdody odaje se pocast prvoj hrvatskoj opernoj
primadoni, koja je kao glazbenica u hrvatskoj povijesti ostala zabiljezena i kao istaknuta
¢lanica Ilirskog pokreta. Za Gornju Rijeku veze je i ¢injenica da je pokopana u kripti ispod
crkve BDM u Gornjoj Rijeci.

PREPORUKE:

Ovaj proizvoda moze postati turisticki vrlo znacajan, jer njegovanje tradicije i obicaja
potkalnickog plemstva vraca posjetiteljima dozivljaje koji se u malo mjesta Hrvatske na
ovakav nacin obiljezavaju. Pored podsjecanja na plemstvo kroz ove dvije manifestacije
moze se prosiriti i na Citav potkalnicki kraj i cjelogodisnje obiljezavanje, gdje su
dodijeljenim plemstvom mnoge poznate obitelji dale povijesni znac¢aj ovom podrucju.

U tom cilju potrebno je osmisliti ovaj proizvod kroz poseban Projekt potkalnickog
plemstva sa slijede¢im naznakama:

- organizirati festival plemstva koji bi se organizirao s ciljem popularizacije postignuca
ilirskog preporoda na glazbenom i drugom nivou (grofica Sidonija Rubido Erdody),

- organizacija koncerata glazbe tog perioda u autenticnom ambijentu Dvorca Gornja
Rijeka s ciljem prerastanja u stalnu manifestaciju koja okuplja, posebno operne
pjevace i glazbenike,

- organizacija povijesnih simpozija koji bi se odrzavali s ciljem otkrivanja povijesne
grade i rasvjetljavanja nastanka potkalnickog plemstva,

- stavljanje Dvorca u funkciju mjesta dogadanja kulturno-povijesnih i turistickih
manifestacija Sireg znacaja

- ustrojavanje pocasnih povijesnih postrojbi potkalnickog kraja,

- izvodenje povijesnih plesova i pjesama (zborovi) u kostimima,

- organizacija plemickih balova i susreta,

- organizacija tematskih igrokaza,

- organizacija natjecanja u starim sportovima (gadanje lukom i strijelom, jahanje i sl.)
ili viteskih turnira,

- prezentacija starih zanata i obicaja s etnografskim elementima,

- organizacija izlozbi i slikarskih kolonija,

- organizacija drugih gastronomskih, sportskih i zabavnih sadrzaja koji upotpunjuju
postojeci proizvod, a u duhu su tradicije (npr. izbor naj-plemkinje i naj-plemica i sl.)

- organizacija drugih dogadanja tijekom godine koji su vezani uz plemstvo i dvorac,

- ponuda autohtonih suvenira potkalni¢kog kraja i drugih artikala (npr. plemkinje u
krinolinama, plemicka priznanja, minijature - Sidonijin ru¢ni rad i sl.).

- intenzivna promidzba radi etabliranja proizvoda na trzistu.

Potkalni¢ko plemstvo, kao turisticki proizvod, moZe se vezati uz podrucje lokalnih
samouprava Gornje Rijeke, Sv. Petra Orehovca i Kalnika.
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8.6. Vinske ceste

CILJ: Stavljanje vinorodnih podrucja u funkciju turizma
i stvaranje marke vina krizevackog kraja

Krizevacki kraj kao tradicionalno vinorodno podrucje brojnim vinogradima i autenti¢nim
klijetima podno Kalnika ima idealne uvjete za organizaciju vinskih cesta. Vinske ceste
predstavljaju osmisljenu turisticku atrakciju/proizvod koji upotpunjuje ukupnu turisti¢ku
ponudu i bazira se na gastronomskoj i kulturnoj ponudi, elementima tradicije i folkloru te
drugim vrijednim resursima.

Projekt vinskih cesta, kao novog proizvoda, predstavlja turisticki i razvojno-poljoprivredni
projekt. Vino je sredisnji proizvod u lancu od vinogradarstva preko proizvodnje
vina/vinarstva do plasmana vina kroz lokalno ugostiteljstvo. Proizvodnja vina moze se
organizirati u obiteljskim domacinstvima za vlastite potrebe uz plasman trzisnih viskova,
te u pogonima - vinarijama. Pretpostavka razvoja ovakvog turistickog proizvoda je
ukljucivanje u Projekt znacajnijeg broja registriranih proizvodaCa vina. Da bi se to
postiglo nuzna su ulaganja u podizanje vinograda, organizaciju i opremanje obiteljskih
gospodarstava koji zaokruzuju asortiman poljoprivrednih proizvoda i plasiraju vlastite
proizvode, ulaganja u izgradnju, modernizaciju i opremanje vinskih podruma te otvaranje
specijaliziranih ugostiteljskih objekata - degustacijskih prostora.

U ponudi vinskih cesta moguca je ponuda specijaliteta domace kuhinje - tradicionalna
jela ovog kraja - domaci kruh i proizvodi sli¢ni kruhu, domadi sir, Sunka i ostali
suhomesnati domaci proizvodi, mlijeCni proizvodi uglavnom od kravljeg mlijeka, strukli,
gulasi - vinski i lovacki, te drugi specijaliteti.

Na vinskoj cesti povezuju se vinogradari - poljoprivredna gospodarstva i drugi
proizvodaci vina koji imaju ponudu vlastitih proizvoda, posebice vina i rakije te
specijaliteta domace kuhinje. Vino se degustira i prodaje u vlastitom podrumu ili
kuSaonicama uz pratecu gastronomsku ponudu, u skladu sa starim tradicijama po
“Krizevackim Statutima”.

PREPORUKE:

Uvazavajuci pretpostavke i mogucénosti podrucja u sklopu ove faze Projekta moguce je
formirati 3 vinske ceste, i to:

1) 8.6.1. Gornja Brckovcina-Gornje Krizevcine-Pesek-Gornje Vine (VC-1), duzine 7 km.
2) 8.6.2. Erdovec-Dijankovec-Salamunovec-Cerovec-Gus¢erovec (VC-2), duzine 5 km.

3) 8.6.3. Kamesnica-Kalnik-Sopron- Borje-Obreske kleti-Vukovec-Gornja
Rijeka-Prascevine (VC-3), duzine 14 km.

Kroz ove 3 vinske ceste moguce je, osim ponude razgledavanja tradicijskih klijeti,
degustacija pi¢a i hrane i ostalih pratecih sadrzaja, staviti na koristenje veéi broj klijeti i
kuca za odmor upisanih korisnika za iznajmljivanje.

Preporuka je izraditi poseban Projekt vinskih cesta koji treba obuhvatiti:

- obiljezavanje vinskih cesta, njihove rute, popis proizvodaca vina i drugih sadrzaja koji
¢ine proizvod "vinske ceste», izrada turistickih karti vinskih cesta,

- standarde uredenja otvorenog i zatvorenog prostora, izgled objekata i sadrzaje
(arhitektonsko, gradevinsko, prostorno i pejzazno rjesenje),
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- zakonsku regulativu, prostorne planove i dr.

- plan medusobnog povezivanja clanova (kriteriji za clanstvo, radno vrijeme,
standardizirani sustav oznacavanja i sl.),

- plan promidzbe vinskih cesta,

- otvaranje krizevacke vinoteke,

- organizacija turistiCko-gospodarskih priredbi od strane proizvodaca vina, zadruga,
tvrtki, op¢ina/grada - izlozbi vina, manifestacije "berba grozda", Vincekovo i sl.

- plan povezivanja s vinskim cestama u susjednim zupanijama.

8.7. Biciklisticke ceste

CILJ: Ponuda sportsko-rekreacijskih sadrzaja destinacije
kroz biciklizam

Biciklisticke ceste su novi turisticki proizvod i ¢ine sastavni dio ponude krizevackog kraja
kao sportsko-rekreativne turisticke destinacije u segmentu izletnickog turizma.
Kombinacija ugodne klime, oCuvane prirode, prekrasnog prigorskog krajolika i kulturnih
zanimljivosti idealna je za bicikliste, ne samo profesionalne, ve¢ rekreativce svih uzrasta
koji u vozniji biciklom pronalaze idealan nacin druzenja i zabave.

PREPORUKE:

Preporuka je za ovaj turisticki proizvod, koji je prisutan na cjelokupnoj destinaciji, izraditi

poseban Projekt biciklistickih cesta, gdje su, pored pretpostavki organiziranog

pristupa mnogih sudionika, potrebna infrastrukturna ulaganja u:

- biciklisticke trake

- biciklisticke staze - ceste (asfaltirane povrsine)

- odmorista/okrijepne stanice

- parkiralista za bicikle - odlaganje bicikala na odmoristima, nadomak atrakcija,
pjesackih zona i sl.

- ponudu bicikala za iznajmljivanje (cestovnih, mjeSovitih - tzv. «city bike») na
nekoliko punktova u gradu i opéinama, kao i servisa bicikala i dr.

U sklopu ovog Projekta planira se za Citavo podrucje formirati 14 biciklistickih cesta koje
se dijelom nadopunjuju i s vinskim cestama, te drugom ponudom upisanih korisnika, i to:

1) 8.7.1. - KriZevci-Sv. Helena-Zibrinovec-Dedina-Kames$nica-Kalnik (BC-1), duzine
17 km (jedan pravac)

2) 8.7.2. - Krizevci-Glogovnica-Apatovec (BC-2), duZine 16 km

3) 8.7.3. - Krizevci Ivanec Vojakovacki-Jezero Cabraji (BC-3), duzine 11 km

4) 8.7.4. - Krizevci-Bukovje-Sv. Ivan Zabno (BC-4), duZine 10 km

5) 8.7.5. - Krizevci-Koruska-Pesek-Gornji grad-Krizevci (BC-5), duzine 8 km (kruzna)

6) 8.7.6. - Krizevci-Pesek-Erdovec-Dijankovec-Cerovec-Gornje vine-Krizevci (BC-6),
duzine 12 km (kruzna)

7) 8.7.7. - Krizevci-Gornje vine-GuSCerovec-Mikovec-Kalnik (BC-7), duzine 16 km

8) 8.7.8. — Sv. Ivan Zabno-Sv. Petar Cvrstec (BC-8), duZine 8 km

9) 8.7.9. - Sv. Ivan Zabno- Predavec-Lovacka kuc¢a Novakusa- Sv. Ivan Zabno (BC-9),
duzine 10 km (kruzna)
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10) 8.7.10. - Sv. Petar Orehovec-Guscerovec-Cerovec (BC-10), duzine 5 km

11) 8.7.11. - Sv. Petar Orehovec-Vukovec-Obreske kleti (BC-11), duzine 5 km
12) 8.7.12. — Sv. Petar Orehovec-Crncevec-Mikovec-Kalnik (BC-12), duzine 8 km
13) 8.7.13. - Gornja Rijeka-Vukovec-Obreske kleti (BC-13), duzine 4 km

14) 8.7.14. - Kalnik-Borje-Obreske kleti (BC-14), duZine 6 km

U cilju marketinga i promidzbe ovog turistickog proizvoda potrebno je:

- tiskati promotivne letke i biciklisticke karte s detaljnijim informacijama o svakoj stazi
(polazna tocka, krajnja tocka, duZina staze, visinska razlika, najvisa tocka, vrijeme
voznje, tezinski faktor, tip staze, lokacije odmorista itd.)

- organizirati biciklijade, biciklisticke ture i slicne manifestacije u suradnji s
biciklistickim klubovima (npr. na Dan planeta zemlje 22.04., Dan zastite okoliSa
05.06. ili sl.)

- promovirati prednosti biciklizma (tjelovjezba, zdravlje, ekoloski i jeftin prijevoz sl.)

- organizirati i educirati vodice biciklistickih tura

- povezati se s drugim udrugama - npr. planinarima kroz promo-akcije uredenja
okolisa ili sl.

Kao posebne proizvode moguce je razvijati tzv. “trekking” koji se bazira na uglavnom
cestovnoj voznji s povremenim "lutanjima" blazim makadamima i prirodom, a koji je vrlo
popularan turisti¢ki proizvod u nekim sredinama.

Za brdski biciklizam natjecateljskog tipa postoji mogucénost uredenja profesionalne staze
na planini Kalnik, a osim toga postoji i mogucénost rekreativnog brdskog biciklizma, Sto bi
znacilo svaku voznju na brdskom biciklu u prirodi, po svakom terenu koji nije asfaltna
podloga (tzv. “off-road voznja”).

8.8. Agroturizam

CILJ: Razvoj turisti¢kog proizvoda obiteljskih gospodarstava
u plasmanu vlastite proizvodnje ili usluga

Agroturizam na krizevackom podrucju ima veliki razvojni potencijal koji je u skladu s
trendovima suvremene turisticke potraznje, a uklapa se u jedinstven i miran krajolik,
kulturnu bastinu i specifi¢cnost ambijenta. Obzirom da se radi o novom proizvodu koji tek
treba uvesti na trziSte, predstavlja najslozeniji i najosjetljiviji strateski proizvod ovog
podrucja.

Stvaranje ovog turistickog proizvoda za krizevacki kraj ima mnoge korisne ucinke kroz:

- revitalizaciju ruralnih sredina i stvaranje mogucnosti za dodatne prihode lokalnom
stanovnistvu,

- obnavljanje i stavljanje u funkciju turizma autohtonih objekata tradicijske arhitekture,

- plasman poljoprivrednih i ostalih proizvoda kroz ugostiteljske i duge usluge,

- njegovanje obicaja i ocuvanje kulturne bastine ruralnog podrudja,

- obogacivanje ukupne turisticke ponude destinacije.

Kroz agroturizam, kao sporedne djelatnosti obiteljskih gospodarstava, pruzaju se razliciti
oblici turistickih usluga - prehrana, smjestaj, sadrzaji na obiteljskom imanju, izleti i drugi
sadrzaji. Ovaj turisticki proizvod temelji se na jednodnevnim i vikend boravcima, sto
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znaci da se, u komplementarnim smjestajnim kapacitetima - domacinstvima, ku¢ama za
odmor i klijetima, uz konzumaciju hrane i pica postupno pocinju ostvarivati i turisticka
noc¢enja. Ciljne skupine turista u ovom segmentu turizma su organizirane grupe,
pojedinci i obitelji kao jednodnevni i vikend turisti.

Ponuda agroturizma ovog kraja koncipirana je na temelju upisanih korisnika u Projekt, a
prema vrsti ponude, procjeni atraktivnosti i infrastrukturne opremljenosti te kapaciteta
pojedinog obiteljskog gospodarstva, C¢ime su stvoreni preduvjeti za strateski turisticki
proizvod ovog podrudja.

Klasi¢ni agroturisticki proizvod, kao formu agroturizma nudi 36 od 49 obiteljskih
gospodarstva, dok ostali nude druge sadrzaje.

Od 36 gazdinstva u agroturizmu s podrucja Krizevaca su 4, Kalnika 11, Gornje Rijeke 9,
Sv. Petra Orehovca 7 i Sv. Ivana Zabno 5 korisnika.

BROJ OBITELJSKIH GOSPODARSTVA U AGROTURIZMU

o) -5
o@)-4
m@4)-7 K

O(1) Krizevci

H (2) Kalnik

O(3) Gornja Rijeka

E(4) Sv. Petar
Orehovec _

O(5) Sv. Ivan Zabno

n@E)-9 EQ)-11

Iz iskazanog interesa najvedi dio ponude je kombinacija smjestaja s uslugom domacde
hrane i pi¢a, njih 27, a 8 ih je ponudilo ostale usluge.

Od vlastitih proizvoda u ponudi su proizvodi od stoke i peradi, voéa i povréa, mlijecni i
suhomesnati proizvodi, vino, rakija, tradicionalni koladi i slastice, te izrada nakita i
suvenira.

U ponudi hrane i pi¢a zastupljena je autenticna gastronomska ponuda ovog kraja,
spravljanje jela po starinskim receptima - tradicionalne vrste jela, strukli, mlijecni
proizvodi (sir, vrhnje, prgice), voce i povrée, meso i suhomesnati proizvodi — Sunka,
kobasice, degustacije vina i rakije, kolaci i slastice.

Osnovni sadrzaji na imanjima su upoznavanje s proizvodnjama gazdinstva, te sa
Zivotinjama, posebno s autohtonim hrvatskim pasminama; kokosi Hrvatice, svinje,
zagorski purani, dravske guske, krave buse, ovce i koze, kao i moguénost aktivnog
odmora kroz rad na imanjima.

Ostali ponudeni sadrzaji su sportsko i rekreativno jahanje, biciklizam, voznje kocijama,
organizacija izleta i jednodnevnih piknika u prirodi, kampiranje, ribolov, pecenje rakije i
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rad u vinogradarstvu i vocarstvu, te razgledavanje starina i etnografski zbirki, starih
klijeti, oruda, alata, opreme ili proizvoda.

Smjestaj koji pruzaju obiteljska gospodarstva organiziran je u smjestajnim jedinicama -
obiteljskih kuca, vikendicama-kuéama za odmor, klijetima i bungalovima. Pojedine klijeti
i kuce za odmor mogucée je iznajmiti u cijelosti. SmjeStaj je ukupno ponudilo 27
domacdinstava, od Cega na podrucju Krizevaca - 2, Kalnika - 8, Gornje Rijeke - 7, Sv.
Petra Orehovca - 5 i Sv. Ivana Zabno -5 korisnika, s ukupno 177 lezaja.

Stanje gotovosti, posebno smjestajnih kapaciteta, iskazalo je 6 korisnika gdje se sadrzaj
moze odmabh ili uz relativno manja ulaganja staviti u funkciju, 26 korisnika bi se ukljucilo
2005., a ostala 4 u slijedece dvije godine.

Planirana ulaganja temelje se na potrebnim investicijama u infrastrukturu domacinstava,
izgradnju, dogradnju, adaptaciju ili opremanje smjestajnih kapaciteta, te druge sadrzaje,
Sto treba realizirati putem dodatnog financiranja - kreditima i potporama.

PREPORUKE:

Agroturizam, kao novi turisticki proizvod, moze biti znacajan za ovo podrucje, te se
preporuca izraditi poseban Projekt razvoja agroturizma u kojem bi se poblize utvrdile
mogucénosti, nacin organiziranja, osposobljavanje korisnika i marketinski nastup na
trziStima obiteljskih gospodarstava.

Turisticka potraznja u ovom segmentu visoko je zahtjevna i temelji se na pojedina¢nim
posjetama ili u manjim grupama. Iako turisti traze netaknutu, izvornu prirodu i ruralnu
arhitekturu, potrebno im je osigurati minimalni komfor na koji su navikli stanujuéi u
urbanim sredinama. Stoga agroturisticka domacdinstva moraju biti adekvatno
infrastrukturno opremljena za prihvat gostiju i zadovoljavati minimalne zakonske uvjete.

Prema vrsti usluga u Projektu dva su tipa domadinstava; izletnicka i smjestajna.
Izletnicka nude uslugu pripremanja i usluzivanja hrane i pi¢a, sportsko-rekreacijski ili
neki drugi sadrzaj, a smjeStajna na vlastitom imanju ili drugom objektu sadrzaje
smjesStaja, nocenja s doruckom, polupansiona ili pansiona s prate¢im sadrzajima na
imanju (sudjelovanje gosta u domacinskim svakodnevnim poslovima i sl.).

Sva domacdinstva, osim konzumacije u objektu, trebala bi organizirati prigodnu prodaju
vlastitih proizvoda koje posjetitelji mogu ponijeti kuéi. Spomenuti sadrzaji ukljuceni su i
kroz vinske ceste, a mogu se kombinirati s izletima u prirodu, sportom i rekreacijom
(planinarenje, voznja biciklima u prirodi, jahanje i dr.), upoznavanjem kulturnih sadrzaja,
manifestacijama i dr.
U razvoju strateskog proizvoda agroturizma bitno je nekoliko elemenata:
- edukacija i osposobljavanja upisnih obiteljskih gospodarstava,
- realizacija investicijskih ulaganja u objekte i turisticke proizvode, s naglaskom na
tradicijske elemente
- povezivanje domadinstava u jedinstvenu ponudu i poticanje na partnerstvo u
pruzanju usluga kroz eno-gastro ture (npr. rucak na jednom imanju, degustacija vina
iz podruma na vinskoj cesti, jahanje na trecoj destinaciji i sl.),
- intenzivna promidzba i organizirana prodaja kapaciteta u agroturizmu kroz:
o izradu kataloga domacdinstava koja pruzaju usluge u agroturizmu, na nacin
da ¢e prikazivati svako domadinstvo zasebno sa svim mogucnostima i
sadrzajima koji se pruzaju posjetiteljima,
o sudjelovanje na turistickim sajmovima u zemlji i inozemstvu
o reklamu na Internet stranicama
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Il. FAZA

9. PLAN PROVEDBE PROJEKTA 2004.-2007. GODINA

| 9.1. Sadrzaji turisticke ponude po destinacijama s kartama

Sadrzaji turisticke ponude krizevackog kraja proizlaze iz Upisnika i ponuda potencijalnih
korisnika, te znacajnijih resursa/atrakcija iz poglavlja 4., 6. i 8. ovog Projekta.

U ovom Projektu upisano je 135 korisnika, od ¢ega na podrucju lokalne samouprave
Krizevaca - 55, Kalnika - 25, Gornje Rijeke - 20, Sv. Petra Orehovca - 20 i Sv. Ivana
Zabno 15 korisnika.

PRIKAZ BROJA UPISANIH KORISNIKA
PO JEDINICAMA LOKALNE SAMOUPRAVE

o) - 15
H(4)- 20 )

O(1) Krizevci

H (2) Kalnik

O(3) Gornja Rijeka
E(4) Sv. Petar

Orehovec
O(5) Sv. lvan Zabno

O(@3)- 20

B 25 o) - 55

U utvrdivanju osnovnih sadrzaja polazilo se od pretpostavki «pretezite ponude» upisanog
korisnika koja je i statistiCki unesena u nastavne tablice. Prema istom modelu unijeti su i
resursi na pripadajué¢im kartama i lokacijama i to sa zaklju¢no 2007. godinom, do kada je
ova Studija obuhvacena u Projektu.

U tablicama i kartama unijeti su zbirni podaci, od 135 upisanih korisnika, ukupno za
destinaciju prema vrsti turisticke ponude (po pretezitoj ponudi korisnika) i planu
ukljucivanja korisnika u Projekt po godinama.
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UKUPNO - BROJ KORISNIKA PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE
(PO PRETEZITOJ PONUDI)

VRST GRAD/OPCINA
TURISTICKE
5 Sv.
PONUDE KRIZEV- KALNIK GORNJA  PETAR  SV.IVAN UKUPNO
cI RIJEKA  OREHOV-  ZABNO
EC
1. | 6.1.1. 4 11 9 7 5 36
AGROTURIZAM
2. 6.1.2 2 0 0 0 0 2
EKO TURIZAM
3.  6.1.3. 5 0 1 0 0 6
KULTURNI
4. | 6.1.4. 7 0 1 2 0 10
VIERSKI
5.  6.15. 6 2 0 1 1 10
SPORTSKO-
REKREACIISKI
6. 6.1.6. _ 0 0 2 1 1 4
IZLETNICKI I
KAMPING
7. 6.7 5 0 1 3 2 11
LOVNI I
RIBOLOVNI
8. | 6.1.8. 12 10 3 4 4 33
ENO-
GASTRONOM-
SKI
9.  6.1.9. 2 2 1 1 1 7
MANIFESTACIJE
I ZABAVNI
10. = 6.1.10. 1 0 0 0 0 1
POSLOVNI I
TRANZITNI
11.  6.1.11. 11 0 2 1 1 15
OSTALO

UKUPNO 55 25 20 20 15 135
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Re
dni
br.

10.

11.

GRAFICKI PRIKAZ BROJA KORISNIKA
PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE

O(1) Agroturizam

O (2) Ekoturizam

0O(3) Kulturni

0O(4) Vjerski

B (5) Sportsko-rekrec.
0(6) Izletnicki i kamping
B (7) Lovni i ribolovni
0O(8) Eno-gastronomski
B (9) Manifestacije

B (10) Poslovni i tranzitni
O(11) Ostalo

40+
357/
307/
251
207/
157
101
Y
0
PLAN UKLJUéIVANJA KORISNIKA PO GODINAMA
5 PLAN UKLJUEIVANIA PO GODINAMA
VRST TURISTICKE
PONUDE
2004. 2005. 2006. 2007. UKUPNO
6.1.1. 6 25 4 2 36
AGROTURIZAM
6.1.2. 1 1 0 0 5
EKO TURIZAM
6.1.3. 6 0 0 0 6
KULTURNI
6.1.4. 10 0 0 0 10
VIERSKI
6.1.5. 6 3 1 0 10
SPORTSKO-REKREACIJISKI
6.1.6. _ 3 1 0 0 4
IZLETNICKI I KAMPING
6.1.7. 10 1 0 0 11
LOVNI I RIBOLOVNI
6.1.8. 13 17 3 0 33
ENO-GASTRONOMSKI
6.1.9. 6 1 0 0 7
MANIFESTACIJE I ZABAVNI
6.1.10. 0 1 0 0 1
POSLOVNI I TRANZITNI
6.1.11. 8 6 0 1 15
OSTALO
UKUPNO 69 55 8

3 135
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UKUPNO - BROJ KORISNIK!-\ PREMA VRSTI REGISTRACIJE
(PODUZETNICKE AKTIVNOSTI)

AT GRAD/OPCINA

PO OBLIKU . SV.
REGISTRACIJE KRIZEV- KALNIK GORNJA PETAR SV.IVAN UKUPNO

cI RIJEKA OREHOV- ZABNO
EC

TRGOVACKA 8 4 2 0 2 16
DRUSTVA
ZADRUGE 0 0 0 1 0 1
OBRTI 6 4 1 1 2 14
OBITELJSKA 11 10 12 11 5 49
GOSPODARST.
IZNAJMLIIVACI 13 3 0 0 1 17
NEREGISTRIR.
USTANOVE/ 2 2 1 1 1 7
LOK. SAMOUPR.
UDRUGE I 9 2 3 4 2 20
OSTALO
ZUPE 6 0 1 2 2 11
UKUPNO 55 25 20 20 15 135

B (1) Trgovacka drustva

O(2) Zadruge

0O(3) Obrti

O (4) Obiteljska gospodarstva

@ (5) Iznajmljivaci/neregistrirani

0O(6) Ustanove/lokalna
samouprava

B (7) Udruge i ostalo

0(8) Zupe
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UKUPNO - BROJ SMIESTAINIH KAPACITETA

GRAD /OPCINA

1. KRIZEVCI

2. KALNIK

3. GORNJA
RIJEKA

4. SV. PETAR
OREHOVEC

5. SV. IVAN
ZABNO

UKUPNO

m@4)-8

SMIESTAINI KAPACITETI
BROJ

KORISNIKA

21

16

11

65

BROJ SOBA/
APARTMANA

110

86

29

22

40

287

PRIKAZ BROJA UPISANIH KORISNIKA
PO SMJESTAINIM KAPACITETIMA

|:|(5)-11—\

o@)-21

m(2)- 16

BROJ LEZAJA

258

163

62

46

90

619

O(1) Krizevci

H (2) Kalnik

O(3) Gornja Rijeka
E(4) Sv. Petar

Orehovec
O(5) Sv. lvan Zabno
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9.1.1. Grad Krizevci
U Gradu Krizevcima upisano je 55 korisnika, a prema vrsti ponudi i lokacijama iz
slijedecih tablica:
VRST TURISTICKE PONUDE PO LOKACIJAMA(KORISNICIMA)
Re VRST LOKACIJA (BROJ KORISNIKA)
d. TURISTICKE UKU
br. PONUDE 2004. 2005. 2006. 2007. PNO
1. 6.1.1. MARINOVAC (1) | CABRAIJI (2), - -
AGROTURIZAM MAJUREC (1) 4
2. 6.1.2. MARINOVAC (1) | VOJAKOVAC (1) | - -
EKO TURIZAM 2
3. 6.1.3. KRIZEVCI (5) - - -
KULTURNI 5
4, 6.1.4. DUBOVEC (1), - - -
VJERSKI GLOGOVNICA 7
(1), KRIZEVCI
(5)
5. 6.1.5. KRIZEVCI (1), KRIZEVCI (1), VELIKI RAVEN -
SPORTSKO- MARINOVAC LEDINA (1), (1) 6
REKREACIJSKI (1), KLOSTAR
VvOJ. (1)
6. 6.1.6. - - - -
IZLETNICKI I (1}
KAMPING
7. 6.1.7. BUKOVIJE (1), - - -
LOVNI I KRIZEVCI (2), 5
RIBOLOVNI PODGAJEC (1),
RUSEVAC (1),
8. 6.1.8. BRCKOVCINA CUBINEC (1), KRIZEVCI (1) - 12
ENO- (1), ERDOVEC DIJANKOVEC
GASTRONOM- (1), GORNJE (1), KRIZEVCI
SKI VINE (1), (3)
KRIZEVCI (2),
VUKOVEC (1)
9. 6.1.9. KRIZEVCI (2) - - -
MANIFESTACI- 2
JE I ZABAVNI
10. | 6.1.10. - KRIZEVCI (1) - -
POSLOVNI I 1
TRANZITNI
11. | 6.1.11. KRIZEVCI (5), KRIZEVCI (4) - KRIZEVCI
OSTALO MARINOVAC (1) (1) 11
UKUPNO 36 16 2 1 55
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12+

10

BROJ KORISNIKA PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE

O(1) Agroturizam

O (2) Ekoturizam

0O(3) Kulturni

0O(4) Vjerski

B (5) Sportsko-rekrec.

O (6) Izletnicki i kamping
B (7) Lovni i ribolovni

0O (8) Eno-gastronomski
B (9) Manifestacije

B (10) Poslovni i tranzitni
O(11) Ostalo

PREGLED SMJESTAINIH KAPACITETA 2004.-2007.

VEST OBJEKTA

1. HOTEL/MOTEL

2. PANSION
3. OBITELISKA

KUCA

4. VIKENDICA/

KLIJET
5. OSTALO

UKUPNO

SMJESTAINI KAPACITETI

BROJ
KORISNIKA

21

BROJ SOBA/
APARTMANA

33

24

29
14

10

110

BROJ LEZAJA
76

57

72
33

20

258
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9.1.2. Opdcina Kalnik

U opcini Kalnik upisano je 25 korisnika, a prema vrsti ponudi i lokacijama iz slijedecih
tablica:

10.

11.

VRST TURISTICKE PONUDE PO LOKACIJAMA(KORISNICIMA)

VRST
TURISTICKE
PONUDE

6.1.1.
AGROTURIZAM

6.1.2.
EKO TURIZAM

6.1.3.
KULTURNI

6.1.4.
VJERSKI

6.1.5.
SPORTSKO-
REKREACIJSKI

6.1.6. |
IZLETNICKI I
KAMPING

6.1.7.
LOVNI I
RIBOLOVNI

6.1.8.

ENO-
GASTRONOM-
SKI

6.1.9.
MANIFESTACI-
JE I ZABAVNI

6.1.10.
POSLOVNI I
TRANZITNI

6.1.11.
OSTALO

UKUPNO

2004.

KALNIK (1)

KALNIK (1)

KALNIK (2)

KALNIK (2)

LOKACIJA (BROJ KORISNIKA)

2005.

KALNICKI
POPOVEC (1),
KALNIK (1),
KAMESNICA
(2), OBREZ (2),
SOPRON (2),
VINODOL (1)

VINODOL (1)

BORIJE (2),
KALNIK (3),
SOPRON (1),
VINODOL (1)

19

2006.

SOPRON (1)

VINODOL (1)

UKU
PNO

11

10

25
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BROJ KORISNIKA PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE

12
O(1) Agroturizam
10_/_ 0 (2) Ekoturizam
0O(3) Kulturni
8_/_ 0O(4) Vjerski
B(5) Sportsko-rekrec.
/_ 0(6) Izletnicki i kamping
61 B (7) Lovni i ribolovni
/— 0O (8) Eno-gastronomski
44 B(9) Manifestacije
/— @ (10) Poslovni i tranzitni
21 O(11) Ostalo
0 -
PREGLED SMJESTAINIH KAPACITETA 2004.-2007.
SMJIESTAINI KAPACITETI
VRST OBJEKTA BROJ BROJ SOBA/ .
KORISNIKA APARTMANA BROJ LEZAJA
1. HOTEL/MOTEL 5 27 50
2. PANSION 1 7 15
3. OBITELISKA
KUCA 7 33 61
4. VIKENDICA/ 5 9 17
KLIJET
5. OSTALO 1 10 20

UKUPNO 16 86 163
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9.1.3. Op¢ina Gornja Rijeka
U opcini Gornja Rijeka upisano je 20 korisnika, a prema vrsti ponudi i lokacijama iz
slijededih tablica:
VRST TURISTICKE PONUDE PO LOKACIJAMA(KORISNICIMA)
Re VRST LOKACIJA (BROJ KORISNIKA)
d. TURISTICKE UKU
br. PONUDE 2004. 2005. 2006. 2007. PNO
1. 6.1.1. GORNJA RIJEKA | DEKLESANEC SUDOVEC (1)
AGROTURIZAM (1) (1), 9
DROPKOVEC
(1), FAJEROVEC
(1), GORNJA
RIJEKA (1),
KOSTANJEVEC
RIJECKI (3),
2. 6.1.2. - - - -
EKO TURIZAM 0
3. 6.1.3. GORNJA RIJEKA | - - -
KULTURNI (1) 1
4. 6.1.4. GORNJA RIJEKA
VJERSKI (1) 1
5. 6.1.5. - - - -
SPORTSKO- 0
REKREACIISKI
6. 6.1.6. GORNJA RIJEKA | GORNJA RIJEKA | - -
IZLETNICKI I (1) (1) 2
KAMPING
7. 6.1.7. DROPKOVEC - - -
LOVNI I (1) 1
RIBOLOVNI
8. 6.1.8. GORNJA RIJEKA | GORNJA RIJEKA | GORNJA RIJEKA | -
ENO- (1) (1) (1) 3
GASTRONOM-
SKI
9. 6.1.9. GORNJA RIJEKA | - - -
MANIFESTACI- (1) 1
JE I ZABAVNI
10. | 6.1.10. - - - -
POSLOVNI I 0
TRANZITNI
11. | 6.1.11. GORNJA RIJEKA | GORNJA RIJEKA | - -
OSTALO (1) (1) 2
UKUPNO 8 10 2 0 20
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BROJ KORISNIKA PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE

9/

E O (1) Agroturizam
81| @ (2) Ekoturizam
7-/ 0O (3) Kulturni
6-/_ 0 (4) Vjerski
5_/— B (5) Sportsko-rekrec.

- O (6) Izletnicki i kamping

4-/ B (7) Lovni i ribolovni
3_/_ 0O(8) Eno-gastronomski
2_/— B (9) Manifestacije

n B (10) Poslovni i tranzitni
0

PREGLED SMJESTAINIH KAPACITETA 2004.-2007.

SMJESTAINI KAPACITETI

VRST OBJEKTA BROJ BROJ SOBA/ .
KORISNIKA o o Na  BROJLEZAJA

1. HOTEL/MOTEL 0 0 0

2. PANSION 1 9 20

3. OBITELISKA
i 4 13 28

4. VIKENDICA/ 4 7 14
KLLJET

5. OSTALO 0 0 0

UKUPNO 9 29 62
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9.1.4. Opdcina Sv. Petar Orehovec

U opcini Sv. Petar Orehovec upisano je 20 korisnika, a prema vrsti ponudi i lokacijama
iz slijededih tablica:

VRST TURISTICKE PONUDE PO LOKACIJAMA(KORISNICIMA)

Re VRST LOKACIJA (BROJ KORISNIKA) UKU
CCHy RIS EKE 2004. 2005. 2006. 2007. PNO
br. PONUDE
1. 6.1.1. GUSCEROVEC BOCKOVEC (1), | GORICA BOCKOVEC
AGROTURIZAM (1) SELA MIHOLECKA (1) | (1), KAPELA 7
RAVENSKA (1), RAVENSKA
SELANEC (1) (1)
2. 6.1.2. - - - -
EKO TURIZAM 0
3. 6.1.3. - - - -
KULTURNI 0
4, 6.1.4. MIHOLEC (1), - - -
VIERSKI SV. PETAR 2
OREHOVEC (1)
5. 6.1.5. SV. PETAR - - -
SPORTSKO- OREHOVEC (1) 1
REKREACIISKI
6. 6.1.6. GREGUROVEC - - -
IZLETNICKI I (1) 1
KAMPING
7. 6.1.7. GREGUROVEC KAPELA - -
LOVNI I (1), SV. PETAR RAVENSKA (1) 3
RIBOLOVNI OREHOVEC (1)
8. 6.1.8. GREGUROVEC VINAREC (1) - -
ENO- 1, . 4
GASTRONOM- GUSCEROVEC
SKI (2),
9. 6.1.9. SV. PETAR - - -
MANIFESTACI- OREHOVEC (1) 1
JE I ZABAVNI
10. | 6.1.10. - - - -
POSLOVNI I 0
TRANZITNI
11. | 6.1.11. - GORNJE VINE - -
OSTALO (1) 1
UKUPNO 11 6 1 2 20
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BROJ KORISNIKA PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE

O (1) Agroturizam

B(2) Ekoturizam

0O(3) Kulturni

0O(4) Vjerski

B (5) Sportsko-rekrec.

O (6) Izletnicki i kamping
B (7) Lovni i ribolovni
0O(8) Eno-gastronomski
B (9) Manifestacije

B (10) Poslovni i tranzitni
O(11) Ostalo

e L N <R L
\\\\I\\\

PREGLED SMJESTAINIH KAPACITETA 2004.-2007.

SMJESTAINI KAPACITETI

VRST OBJEKTA BROJ BROJ SOBA/ .
KORISNIKA o o N BROJLEZAJA
1. HOTEL/MOTEL 0 0 0
0
2. PANSION 0 0
3. OBITELISKA
e 4 15 32
4. VIKENDICA/ 3 5 10
KLLJET
5. OSTALO ) 5 4

UKUPNO 8 22 46



107

v

v

v

PROJEKT: RAZVO] TURIZMA KRIZEVACKO-KALNICKE REGIJE

e . ™
elioeisajuen [

fezny [

onslieypei6 oysfiopell [
isojusweuz exysooug =]
Huswodg [F]

2igipais oyRIusElopoy <
uejsowes/eny] =)
egejedpeiong j
epinn/pesb ueis (K|
19)eno] Hgojoawy ]
euyalo euequn eusgngez T

VNILSVE YNAENLINA

- J/
i@ E}S90 BYQUSIMINE maunn o
EISB0 BjSUlp, — —
JEUSD pisfioeuuojul pRRsUNL 7]
wezunjoiby

sfonupod ounojoqu afiuzen [i§]
afrupod ouno) sfiuzep [=|
JBAOHIPIA [

pods piifuoy ]
wezipjoig [¥]
sluaseuiuerd [§]

1uaus) pigevjlues/iseis [¥]
1us13) pisfioeaniay [
e8] pispods [
wwazeqraisiedny ;]
aigligali=oydor [¥]
uesojsajjuoisued [ji]

Wop DRREAO|/DISIEUIUE]  [v3]

dwey fM

[Slow/isioy =]

YINOVHOAaVYN YHOLLSIHNL
- /
' N

alpnipod oyspiq ojuaweuz [
alorupod oysuiueid cuagnsez ]
eunej Buagisez [~

ealupalez eulliq Buspnsez [|
eduniaioqry B

ewns euagnsez [

alprupod owsenzow ousisez [~
slonipod oupoiouin [4]
#oropondels (]

seuepyuofuey Y

isojuaweuz euslisy (3]

YNLLSYE YNAOHIdd
p oy

p
(200Z-"+00Z) R

rom_>0_._m_~._0 dvl3d _,_..u._>w\_




PROJEKT: RAZVO] TURIZMA KRIZEVACKO-KALNICKE REGIJE 108

9.1.5. Opéina Sv. Ivan Zabno

U op¢ini Sv. Ivan Zabno upisano je 15 korisnika, a prema vrsti ponudi i lokacijama iz
slijededih tablica:

VRST TURISTICKE PONUDE PO LOKACIJAMA(KORISNICIMA)

Re VRST LOKACIJA (BROJ KORISNIKA) UKU
CCHy RIS EKE 2004. 2005. 2006. 2007. PNO
br.  PONUDE
1. | 6.1.1. PREDAVEC CIRKVENA (1), | BREZOVLIANI
AGROTURIZAM | KRIZEVACKI (1) | KUSTANI (1), | (1), 5
PREDAVEC (1)
2. | 6.1.2. - - -
EKO TURIZAM 0
3. | 6.1.3. - - -
KULTURNI 0
4. | e.14. - - -
VIERSKI 0
5. | 6.15. SV. IVAN - -
SPORTSKO- ZABNO (1) 1
REKREACIISKI
6. | 6.16. SV. IVAN - -
IZLETNICKI I ZABNO (1) 1
KAMPING
7. | 6.1.7. SV. IVAN - -
LOVNI I ZABNO (1), SV. 2
RIBOLOVNI PETAR
CVRSTEC (1)
8. | 6.1.8. SV. IVAN CEPIDLAK (1), | -
ENO- ZABNO (1) SV. PETAR 4
GASTRONOM- CVRSTEC (2)
SKI
9. | 6.1.9. SV. IVAN - -
MANIFESTACI- | ZABNO (1) 1
JE T ZABAVNI
10. | 6.1.10. - - -
POSLOVNI I 0
TRANZITNI
11. | 6.1.11. PREDAVEC - -
OSTALO KRIZEVACKI (1) 1
UKUPNO 8 6 1 15
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BROJ KORISNIKA PREMA VRSTI TURISTICKE PONUDE

O(1) Agroturizam

O (2) Ekoturizam

0O(3) Kulturni

0O(4) Vjerski

B (5) Sportsko-rekrec.

O (6) Izletni¢ki i kamping
B (7) Lovni i ribolovni
0O(8) Eno-gastronomski
B (9) Manifestacije

B (10) Poslovni i tranzitni
O(11) Ostalo

PREGLED SMJESTAINIH KAPACITETA 2004.-2007.

SMJESTAINI KAPACITETI

VRST OBJEKTA BROJ BROJ SOBA/ .
KORISNIKA o oouana  BROJLEZAJA

1. HOTEL/MOTEL 0 0 0

2. PANSION 4 22 45

3. OBITELISKA
U, 6 16 41

4. VIKENDICA/ 1 2 4
KLLJET

5. OSTALO 0 0 0

UKUPNO 11 40 90
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[ 9.2. Program mjera za korisnike Projekta

Za ostvarenje postavljenog cilja iz Projekta, razvoja ovog podrucéja kroz turizam i
dovodenja upisanih korisnika do trziSta, potrebna su ne samo financijska sredstva, vec i
kvalitetno organiziranje korisnika uz osposobljavanje za trziSte, te opcenito dovodenje
destinacije kao poZeljnog turistickog proizvoda do potrosaca-gosta.

Najvecu ulogu imaju jedinice lokalne samouprave, koje uz suradnju sa Zupanijskim i
drzavnim tijelima i drugim institucijama trebaju voditi provedbu II faze Projekta.

Pored toga PREPORUKA je formiranje zasebne institucije-trgovackog drustva u
vlasnistvu jedinica lokalne samouprave iz ovog Projekta koje ¢e operativno provoditi niz
aktivnosti za korisnike.

Prijedlog je osnovati Turisti€ki razvojni centar (TRC) koji ¢e povezivati i organizirati
upisane korisnike iz Projekta, posebno u organizacijskom, marketinskom i
informacijskom smislu k stvaranju «zajednickog turistickog proizvoda» (u formi Clustera)
i nastupa na trzistu.

Nositelji mjera za korisnike Projekta, kao i suradnici koji su direktno ili indirektno
ukljuceni u sufinanciranje ili organizaciju provedbe ovog Projekta su:

1) jedinice lokalne samouprave ovog podrucja

2) zupanija Koprivnicko-krizevacka

3) nadlezna ministarstva i druge drzavne institucije
4) zupanijska turisticka zajednica

5) turisticke zajednice i uredi ovog podrucja

6) Turisticki razvojni centar (TRC)

7) Krizevacki poduzetnicki centar (KPC)

8) ostale institucije/ustanove i drugi iz Projekta

Korisnicima iz Projekta omogucuje se niz povoljnosti kako bi ostvarili svoje poduzetnicke
zamisli, od:

a) direktnih i indirektnih bespovratnih potpora

b) indirektnih poticajnih mjera preko organizatora/izvrsitelja provedbe

c) povoljnih kreditnih sredstava za ulaganja u projekte korisnika i destinaciju
d) povoljnosti u olakSicama lokalnih poreza, komunalnih doprinosa i naknada
e) povezivanja s domacim i medunarodnim institucijama i fondovima

f) ostalih mjera, posebno u opremanju turisticke i ostale infrastrukture

Uvjet za ostvarenje svih poticajnih mjera je upis korisnika u Upisnik Projekta razvoja
turizma krizevackog kraja.

9.2.1. Potpore

U cilju kvalitetnije provedbe Projekta upisanim korisnicima omogucdit ¢e se dijelom kroz
davanje bespovratnih potpora realizacija njihovih poduzetni¢kih zamisli. Potpore mogu
biti direktne sa sredstvima prema korisnicima - poduzetnicima ili preko odredenih
institucija u svrhu stavljanja korisnika u povoljniji polozaj na trzistu.
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POTPORE ZA KORISNIKE PROJEKTA
MJERA OPIS-NAZIV MJERE NOSITEL) MJERA ORGANIZATOR
/IZVRSITEL]
9.2.1.1. Dovodenje destinacije/objekata Grad/opc’inav Nositelj
i infrastrukture u funkciju (indirektno Zupanija)
turisticke ponude
9.2.1.2. Uredenje objekata, interijera i Grad/op¢ina Nositelj
okolisa te sadrzaja u (indirektno Zupanija)
tradicijskom stilu
9.2.1.3. Izrada autohtonih suvenira i Grad/opdina, Nositelj, TRC
ostalih proizvoda namijenjenih ministarstva
za turizam na nadin starih (indirektno Zupanija)
zanata
9.2.1.4. Plasman vlastitih eko proizvoda Grad/opcina, Nositelj
(hrane i pic¢a) kroz turisticku (indirektno Zupanija)
ponudu
9.2.1.5. Izrada investicijskih projekata i Grad/opc’inav Nositelj, KPC
elaborata za ulaganja u (indirektno Zupanija)
destinaciju
9.2.1.6. Izrada idejnih projekata i Grad/opcina, Nositelj, TRC
vréenje nadzora nad uredenjem (indirektno Zupanija)
tradicijskih objekata i okolisa uz
ocuvanje bastine
9.2.1.7. Rekonstrukcija i oCuvanje Grad/op¢ina Nositelj, TRC

tradicijske i kulturne bastine
(autohtonih zgrada, interijera,
opreme, alata, obicaja i sl.)

(indirektno Zupanija)

Kao nositelji mjera jedinice lokalne samouprave trebaju donijeti posebne kriterije prema
kojima ce se pristupiti realizaciji dodjele potpora, a sukladno prijedlogu Odbora. U tim se
kriterijima za svaku mjeru utvrduju uvijeti i visina sredstava za korisnike.

Za ostale mjere organizatori/izvrsitelji trebaju saciniti godisSnji program aktivnosti prema
kojima ¢e nositelji/suradnici mjera financirati mjeru, odnosno korisnika Projekta.

9.2.2. Poticajne mjere

Poticajne mjere osiguravaju indirektno korisnicima Projekta preduvjete za povoljnije
uvjete na trzistu, sto se omogucava kroz provedbu mjera putem odredenih institucija.

POTICAINE MJERE ZA KORISNIKE

MJERA OPIS-NAZIV MJERE NOSITELJ MJERE ORGANIZATOR
/IZVRSITEL]
9.2.2.1. Izobrazba i osposobljavanje Grad/op¢ina KPC

korisnika za turizam (indirektno Zupanija)
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9.2.2.2. Strucna i savjetodavna pomo¢ Krizevacki KPC
u pripremi i dovodenja korisnika | poduzetnicki centar
do faze trzista
9.2.2.3. Marketing, izrada kataloga i Grad/op¢ina TRC, turisticke
prospekata turisticke ponude i (indirektno Zupanija) zajednice (uredi)
sl.
9.2.2.4. Nastup korisnika na sajmovima, Grad/opc’inav TRC, KPC,
manifestacijama i sl. (indirektno Zupanija) turisticke
zajednice (uredi)
9.2.2.5. Organizacija dovodenja turista, TRC, turisticke TRC, turisticke
vodicka sluzba i dr. zajednice (uredi) i dr. | zajednice (uredi)
i agencije
9.2.2.6. Informaticko i organizacijsko Turisticki razvojni TRC
povezivanje te umrezavanje centar
korisnika u povezivanju s
trziStem
9.2.2.7. Koordinacija u provedbi Projekta | Turisti¢ki razvojni TRC
izmedu nositelja/suradnika i centar
korisnika
9.2.2.8. Provedba natjecanja u Grad/opcina, TRC, Grad/opcina,

godisnjem izboru najbolje
uredenog naselja, ulice, zgrade,
okoliSa, pruzatelja turisticke
ponude i dr. u cilju promocije
turizma

9.2.3. Kreditna sredstva za ulaganja

turisticke zajednice
(uredi)

TRC, turisticke
zajednice (uredi)

Korisnicima upisanim u Projekt omogudit ¢e se povoljnije financiranje za potrebna
ulaganja namjenskim kreditima.

Mjere zajedni¢ki provode jedinice lokalne samouprave iz Projekta i Zupanija koje
sufinanciraju poduzetnike-korisnike kroz subvenciju kamata, odnosno drugih troSkova
kredita, a u sklopu kreditnih linija koje organiziraju/provode nadlezne institucije
(ministarstva, HBOR i drugi) u suradnji s poslovhim bankama, odnosno poslovne banke ili
druge financijske institucije.

Korisniku kredita subvencionirati ¢e se kamata kod poslovnih banaka okvirno od 1-4%
poena od utvrdenih kamatnih stopa prema posebnim programima za turizam, kako bi za
poduzetnike-korisnike Projekta kamata bila izmedu 1-4% godisnje.

Kriterije za subvenciju kamate i troSkove kredita, visinu i namjenu kreditnih sredstava, te
ostale uvjete kreditiranja usvojiti ¢e poglavarstvo/vijece jedinice lokalne samouprave i
Zupanije na prijedlog Odbora.
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9.2.4. Olaksice lokalnih poreza, doprinosa i naknada

S ciljem kvalitetnije pripreme korisnika Projekta za trziSte omoguciti ¢e se kroz olaksice
lokalne samouprave odredene povoljnosti u smanjenju lokalnih poreza, doprinosa i

naknada.

Grad/opcine donijeti ¢e preko svojih predstavnickih tijela potrebne odluke kojima ¢e se

provesti mjere.

OLAKSICE LOKALNIH POREZA, DOPRINOSA I NAKNADA ZA KORISNIKE

PROJEKTA

MJERA NAZIV - OPIS MJERE KRITERIJI U ODLUCI NAPOMENA
9.2.4.1. Olaksice u placanju 1) 75% - za 1. godinu Ukljuceni samo
komunalne naknade 2) 50% - za 2. godinu objekti koji su u

3) 25% - za 3. godinu funkciji turizma

9.2.4.2. Olaksice pla¢anja 1) 75% - za gradevine u Ukljuceni samo
komunalnog doprinosa tradicijskom stilu objekti koji su u

2) 50% - za ostale objekte | funkciji turizma

9.2.4.3. Olaksice pla¢anja poreza 1) 75% - za 1. godinu Obiteljska

na tvrtku 2) 50% - za 2. godinu gospodarstva i

3) 25% - za 3. godinu iznajmljivaci ne

placaju
9.2.4.4. Oslobadanje od poreza Za vrijeme bavljenja Prema izdanim

na kucée za odmor turizmom

(vikendice, klijeti i sl.)

rjesenjima
nadleznih tijela

9.2.5. Ostale mjere za korisnike Projekta

Osim povoljnosti za korisnike Projekta kroz prije naznacene mjere, a da bi se Projekt -
destinacija pripremila za turizam, nositelji Projekta i ostale institucije organizirati ¢e i
provesti niz drugih mjera i aktivnosti u kojima ¢e biti indirektno ukljuceni i korisnici
Projekta, a ¢cime se osigurava mogucénost korisnicima za uspjesno bavljenje turizmom. To
su slijedec¢e mjere/aktivnosti:

1) 9.2.5.1. - Donosenje prostornih i izvedbenih urbanistickih planova lokalne
samouprave

2) 9.2.5.2. - Projektiranje i obiljezavanje turistiCke signalizacije (smeda signalizacija, te
ostali putokazi i obiljezja)

3) 9.2.5.3. - Uredenje posebno gradske jezgre Krizevaca i podrucja planine Kalnik, kao i
ostalih turisti¢kih naselja i destinacija navedenih kroz opce sadrzaje i
lokacije

4) 9.2.5.4. - Uredenje vinskih cesta s okoliSem i obiljezjima korisnika, ukljuCujudi i
organizaciju sadrzaja korisnika na vinskim cestama

5) 9.2.5.5. - Uredenje biciklisti¢kih staza s okoliSem i obiljezjima korisnika, ukljuc¢ujudi i
organizaciju sadrzaja korisnika na biciklistickim stazama

6) 9.2.5.6. - Ukljuc¢ivanje Projekta u medunarodne programe europskih integracija i
poslovno povezivanje poduzetnika kroz ove programe, a radi dobivanja
financijskih sredstva iz raspolozivih donatorskih fondova EU
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| 9.3. Nadin provedbe Projekta |

Projekt razvoja turizma krizevackog kraja temelji se na ovoj Studiji kao razvojnom
dokumentu (faza I) i provedbenim aktivnostima Planu provedbe Projekta (faza II) koja se
odvija u razdoblju od 2004.-2007. godine i dalje.

Provedba Projekta podrazumijeva povoljniju poduzetnicku klimu za turisticke aktivnosti,
¢ime se stvara destinacija kao pozeljan turisticki proizvod, a odvija se uz pretpostavke i
na nacin da se:

a) u proracunima jedinica lokalne samouprave iz Projekta i drugih suradnika
osiguravaju sredstva nuzna za ulaganja u turisticku infrastrukturu, poticajne
mjere korisnicima-poduzetnicima u Projektu, promotivne aktivnosti i logistiku
turizmu - podrSku aktivnostima turistickih ureda i zajednica i obrazovanju
kadrova za turizam,

b) korisnici Projekta ukljuce ili nastave turisticku djelatnost pod povoljnijim uvjetima,
uz dizanje kvalitete, koristeci financijske potpore, a prema kriterijima Projekta,

c) korisnike kontinuirano osposobljava za turizam i struc¢no savjetuje o vodenju
poslovanja u djelatnosti turizma te povezivanju s trzistem,

d) resurse/atrakcije i korisnike medusobno povezuje u okviru zajednic¢kog proizvoda
- «clustera», s trzistem - turistickim agencijama i drugim institucijama,

e) kontinuirano u okviru utvrdene marketinSke strategije vrsi promidzba turistickih
mogucnosti, a posebice novih turistickih proizvoda ovog kraja, uz organizaciju
dovodenja potrosaca-turista

Kroz ovu provedbu Projekta (II Faze) utvrduju se OBVEZE/PREPORUKE svih sudionika
koji ovaj Projekt i ovu destinaciju mogu dovesti do postavljenog cilja, a u korist upisanih
korisnika i razvoja ovog kraja.

9.3.1. Obveze jedinica lokalne samouprave

Nositelji Projekta - jedinice lokalne samouprave organizirati ¢e niz aktivnosti kako bi se
predviden Plan provedbe Projekta ostvario.

Te aktivnosti i mjere naznacene su u prethodnom dijelu ovog Projekta, a ovdje su
prikazane u provedbenom dijelu.

OBVEZE JEDINICA LOKALNE SAMOUPRAVE

OPIS MJERE/ NACIN &

- E AKTIVNOSTI PROVEDBE S ROR

9.3.1.1. Potpore korisnicima za Donosenje Nositelj X1/
dovodenje destinacije/ kriterija na (indirektno 2004.
objekata i infrastrukture u poglavarstvu/ Zupanija) +I mj.
funkciju turisticke ponude vije¢u na prijedlog u godini

Odbora (KPC)

9.3.1.2. Potpore korisnicima za DonoSenje Nositelj X1/
uredenje objekata, kriterija na (indirektno 2004. +
interijera i okolisa te poglavarstvu/ Zupanija) Imj.u
sadrzaja u tradicijskom stilu | vijecu na prijedlog godini

Odbora (KPQC)
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9.3.1.3. Potpore korisnicima za Donosenje Nositelj X1/
izradu autohtonih suvenira i | kriterija na (indirektno 2004. +
ostalih proizvoda za turizam | poglavarstvu/ Zupanija), TRC | I mj.
na nacin starih zanata vijecu na prijedlog u godini
Odbora (KPC)
9.3.1.4. Potpore korisnicima za Donosenje Nositelj X1/
ponudu vlastitih eko kriterija na (indirektno 2004. +
proizvoda (hrane i pica) poglavarstvu/ Zupanija) Imj.u
kroz turizam vije¢u na prijedlog godini
Odbora (KPC)
9.3.1.5. Potpore korisnicima za Donosenje Nositelj X1/
izradu investicijskih kriterija na (indirektno 2004. +
projekata i elaborata za poglavarstvu/ Zupanija),KPC I mj.
ulaganja u destinaciju vijecu na prijedlog u godini
Odbora (KPC)
9.3.1.6. Potpore za izradu idejnih Donosenje Nositelj X1/
projekata i vrSenje nadzora kriterija na (indirektno 2004. +
nad uredenjem tradicijskih poglavarstvu/ Zupanija), TRC | I mj.
objekata i okolisa uz vije¢u na prijedlog u godini
oCuvanje bastine Odbora (KPC)
9.3.1.7. Potpore korisnicima za Donosenje Nositelj X1/
rekonstrukciju i oCuvanje kriterija na (indirektno 2004. +
tradicijske i kulturne poglavarstvu/ Zupanija), TRC | I mj.
bastine (autohtonih zgrada, | vije¢u na prijedlog u godini
interijera, opreme, alata, Odbora (KPC)
obicaja i sl.)
9.3.1.8. Potpore za izobrazbu i Usvajanje Krizevacki X1/
osposobljavanje korisnika godisnjeg poduzetnicki 2004. +
za turizam programa KPC centar I mj.
u godini
9.3.1.9. Potpore za strucnu i Usvajanje Krizevacki X1/
savjetodavna pomoc¢ u godisnjeg poduzetnicki 2004. +
pripremi i dovodenja programa KPC centar I mj.
korisnika do faze trzista u godini
9.3.1.10 @ Potpore za marketing, Usvajanje god. TRC, turisticke X1/
izradu kataloga i prospekata | programa TRC, zajednice/uredi | 2004. +
turisticke ponude i sl. turistickih (TzZ/V) I mj.
zajednica/ureda u godini
9.3.1.11 @ Potpore za nastup korisnika DonoSenje Nositelj X1/
na sajmovima, kriterija na (indirektno 2004. +
manifestacijama i sl. poglavarstvu/ Zupanija), I mj.
vijecu na prijedlog | TRC, KPC, u godini
Odbora (KPQC) TZ/U
9.3.1.12  Potpore za organizaciju Usvajanje god. TRC, turisticke X1/
dovodenja turista, vodicke programa TRC, zajednice/uredi | 2004. +
sluzbe i dr. turistickih I mj.
zajednica/ureda u godini
9.3.1.13 | Potpore za informaticko i Usvajanje TRC 111/
organizacijsko povezivanje i | godisnjeg 2005
umrezavanje korisnika i programa TRC Imj.u
povezivanje s trziStem godini
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9.3.1.14  Potpore za koordinaciju u Usvajanje TRC 111/
provedbi Projekta izmedu godisnjeg 2005 i
nositelja/suradnika i programa TRC I mj.u
korisnika godini
9.3.1.15 | Olaksice u pla¢anju Donosenje odluke Nositelj X1/
komunalne naknade na predstavnickom | Projekta 2004
tijelu +XI mj.
u godini
9.3.1.16 | Olaksice placanja Donosenje odluke Nositelj X1/
komunalnog doprinosa na predstavnickom | Projekta 2004
tijelu +XI mj.
u godini
9.3.1.17 Olaksice pla¢anja poreza na = DonosSenje odluke Nositelj X1/
tvrtku na predstavnickom | Projekta 2004
tijelu +XI mj.
u godini
9.3.1.18 @ Oslobadanje od poreza na Donosenje odluke Nositelj X1/
kuce za odmor (vikendice, na predstavnickom | Projekta 2004
klijeti i sl.) tijelu +XI mj.
u godini
9.3.1.19  DonosSenje prostornih i Usvajanje na Nositelj 2004. -
izvedbenih urbanistickih predstavnickom Projekta 2007.
planova tijelu (prema
potrebi)
9.3.1.20 | Projektiranje i obiljezavanje | Usvajanje projekta @ Nositelji - X11/
turisticke signalizacije i izvedbe na koordinirano 2004 -
(smedi putokazi) poglavarstvu/ (indirektno X1/
vijecu Zupanija) 2005.
9.3.1.21 @ Uredenje gradske jezgre Usvajanje Nositelji - 1/2005.
Krizevaca, podrucja planine | projekata i koordinirano - XII/
Kalnik, te ostalih izvedbe na (indirektno 2007.
turistickih naselja i poglavarstvu/ Zupanija)
destinacija navedenih kroz vijecu
opce sadrzaje i lokacije
9.3.1.22 | Uredenje vinskih cesta s Usvajanje Nositelji - X11/
okolisem i obiljezjima projekata i koordinirano 2004 -
korisnika, ukljucujudi i izvedbe na (indirektno XI11/
organizaciju sadrzaja poglavarstvu/ Zupanija) 2005.
korisnika na vinskim vijecu
cestama
9.3.1.23 = Uredenje biciklistickih staza | Usvajanje Nositelji - XI1/
s okoliSem i obiljezjima projekata i koordinirano 2004 -
korisnika, ukljucujudi i izvedbe na (indirektno XI11/
organizaciju sadrzaja poglavarstvu/ Zupanija) 2005.
korisnika na biciklisti¢kim vijecu
stazama
9.3.1.24  Sufinanciranje kamata DonoSenje Nositelj X1/
korisnicima na kredite kod kriterija na (indirektno 2004. i
poslovnih banaka poglavarstvu/ Zupanija i prema
vijecu na prijedlog | nadlezna progra-
Odbora KPC) ministarstva) mima
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9.3.1.25

9.3.1.26

9.3.1.27

Provedbe natjecanja u Donosenje Grad/op¢ina, ITI-IX
godisnjem izboru najbolje kriterija na TRC, turisticke | 2005. i
uredenog naselja, ulice, poglavarstvu/ zajednice ITI-IX
zgrade, okolisa, pruzatelja vijecu (uredi) mjesec
turisticke ponude i dr. u svake
cilju promocije turizma godine
Ukljucivanje Projekta u Donosenje odluka Grad/opcina, 2004. -
medunarodne programe i provedbenih TRC, KPC 2007.
europskih integracija, akata na
fondova EU i dr. poglavarstvu/
vijecu
Sklapanje ugovora s Temeljem odredbi Nositelj - X-XI
korisnikom o provedbi iz Upisnika u nadlezni 2004. i
Projekta tekstu po upravni odjel po
prijedlogu Odbora potrebi

9.3.2. Obveze lokalnih turistickih zajednica i ureda

Kako bi korisnici Projekta unaprjedivali i razvijali svoju ponudu i sadrzaje neophodne su
povecane aktivnosti lokalnih turistickih zajednica/ureda, posebno kroz:

poticanje, osmiSljavanje i organiziranje opc¢ih sadrzaja i manifestacija
destinacije, od kulturnih, umjetnickih, gospodarskih, sportskih i drugih priredbi
koje pridonose obogacivanju turisticke ponude,

poticanje, unapredivanje i promicanje izvornih vrijednosti (tradicija, obicaji,
kulturno i etnolosko blago i dr.) turistickog podrudja,

suradnju i koordinaciju s poduzetnicima, institucijama, ustanovama, udrugama i
dr., a koje su neposredno ili posredno ukljuCene u turisticki promet, radi
zajednic¢kog utvrdivanja i provedbe razvoja turizma i njegove promidzbe,
vodenje jedinstvene evidencije turista za podrudje opcine/grada, te
umrezavanje podataka, posebno radi kontrole naplate boravisne pristojbe
prikupljanje i obrada podataka o turistickom prometu na podrucju turisti¢kih
mjesta opcine/grada i turisticke zajednice u cjelini, kao i svih drugih pokazatelja
bitnih za pracenje izvrSenja postavljenih ciljeva i zadacda iz Projekta

organizacija i provodenje aktivnosti promocije turistickog proizvoda
opcine/grada sukladno smjernicama ovog Projekta i godiSnjem programu rada,
medusobna suradnja svih turistickih zajednica/ureda ovog podrucja, kao i sa
Zupanijskom turistickom zajednicom

suradnja i povezivanje s turistickim/putnickim i drugim agencijama iz Projekta,
kao i ostalim turistickim agencijama u zemlji i inozemstvu radi dovodenja turista

Pored navedenih opcih obveza lokalne turisticke zajednice/uredi duzne su provoditi i

posebne

mjere iz prethodnog dijela ovog Projekta, a odnose se na organizaciju,

izvrSavanje i sufinanciranje slijedec¢ih mjera:

1) 9.3.1.
2) 9.3.1.
3) 9.3.1.
4)9.3.1.

10. - za marketing, izradu kataloga i prospekata turisticke ponude i sl.
11. - za nastup korisnika na sajmovima, manifestacijama i sl.
12. - za organizaciju dovodenja turista, vodicke sluzbe i dr.

25. - za natjecanja u godisnjem izboru najbolje uredenog naselja, ulice, zgrade,
okolisa, pruzatelja turisticke ponude i dr. u cilju promocije turizma
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9.3.3. Obveze Turistickog razvojnog centra (TRC)

Postojecée loSe stanje u provodenju turistickih aktivnosti ovog podrucja, neorganiziranost
poslovnih i drugih subjekata oko turisticke ponude, a i swot-analiza, ukazuju na potrebu
drugacijeg pristupa provedbi ovog Projekta. U izlasku iz ovakvog stanja novoformirani
Turisticki razvojni centar preuzeo bi koordinirajucu provedbenu ulogu II faze Projekta.

Turisti¢ki razvojni centar postavlja se kao nositelj «clustera» za sve upisane korisnike
Projekta, posebno u stvaranju zajednickog turistickog proizvoda/destinacije krizevackog
kraja u kojem ¢e se uspostaviti sustav medusobnog povezivanja svih korisnika i drugih
institucija, posebno agencija radi nastupa na trzistu.

Dio tih zajednickih aktivnosti za sve jedinice lokalne samouprave - nositelje Projekta,
turisticke zajednice/urede i druge izvrSitelje organizacijski bi se provodilo u koordinaciji
svih mjera utvrdenih u ovom Projekta, a okvirno kroz:

- stvaranje zajednicke baze podataka o turizmu ovog podrucja kroz informaticko
povezivanje korisnika s turistickim zajednicama/uredima u dijelu informiranja o
turistickoj ponudi i povezivanja s trzistem,

- organiziranje, vodenje i koordinaciju ukupnih turistickih programa/dogadaja koji
pridonose obogacivanju turisticke ponude destinacije,

- poticanje, unapredivanje i promicanje izvornih vrijednosti turistickog podrucja i
stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko koristenje,

- razvoj novih turistickih proizvoda koji nadopunjuju i dizu kvalitetu postojece
turisticke ponude destinacije s pripremom za trziste,

- povezivanje s trziStem kroz suradnju s turistickim posrednicima - putnickim i
turistickim agencijama i ostalima, a radi organiziranog dovodenja turista na
destinaciju,

- organizaciju vodicke sluzbe na destinaciji,

- pracenje i azuriranje plana razvoja korisnika iz Projekta kroz provedbu godisSnjih
provedbenih planova lokalne samouprave

- promociju turistickih programa destinacije s ukljuCivanjem Projekta u
promidzbene aktivnosti turizma Hrvatske i Zupanije

- trazenje povoljnih sredstava za korisnike te nositelje Projekta, posebno od
drzavnih i medunarodnih institucija

- organiziranje i drugih aktivnosti koje doprinose razvoju turizma ovog podrucja, a
po programima i projektima koje ¢e utvrditi osnivaci

Pored navedenih opcih i drugih zadaca Turisticki razvojni centar organizirao bi se za
provodenje slijedec¢ih mjera:

1) 9.3.1.3. - za organizaciju korisnika kod izrade autohtonih suvenira i ostalih proizvoda
za turizam na nacin starih zanata, posebno za trazenje sredstva od
nadleZznog ministarstva ili iz drugih izvora

2) 9.3.1.6. - za organizaciju korisnika kod izrade idejnih projekata i organizaciju vodenja
nadzora nad uredenjem tradicijskih objekata i okoliSa uz ocuvanje bastine

3) 9.3.1.7. - za organizaciju korisnika kod rekonstrukcije i ocuvanje tradicijske i kulturne
bastine (autohtonih zgrada, interijera, opreme, alata, obicaja i sl.)

4) 9.3.1.10. - za marketing, izradu kataloga i prospekata turisticke ponude i sl.
5) 9.3.1.11. - za organizaciju nastupa korisnika na sajmovima, manifestacijama i sl.
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6) 9.3.1.13. - za informaticko i organizacijsko povezivanje i umrezavanje korisnika i
povezivanje s trziStem

7) 9.3.1.12. - za organizaciju dovodenja turista, vodicke sluzbe i dr.
8) 9.3.1.14. - za koordinaciju u provedbi Projekta izmedu nositelja/suradnika i korisnika

9) 9.3.1.25.- za provedbu natjecanja u godiSnjem izboru najbolje uredenog naselja,
ulice, zgrade, okoliSa, pruzatelja turisticke ponude i dr. u cilju promocije
turizma

10) 9.3.1.26. - za ukljuc¢ivanje Projekta u medunarodne programe europskih integracija,
fondova EU i dr.

9.3.4. Obveze Krizevackog poduzetnickog centra (KPC)

U Projektu su utvrdene obveze Krizevackog poduzetnickog centra kao izvoditelja Studije
- osnovnog razvojnog dokumenta s dugoro¢nom koncepcijom razvoja turizma na ovom
podrucju (I faze), kao i u implementaciji i provedbi Projekta II faze, a posebno kroz:

- kontinuirano osposobljavanje i izobrazbu korisnika Projekta u cilju realizacije
poduzetni¢kih programa u turizmu, te kadrova koji ¢e upravljati ili biti uklju¢eni u
turisticki razvoj ovog podrucja

- struénu pomoc¢ i savjetovanja o mogucnostima financiranja kroz poticajna i
kreditna sredstva te raznim aspektima poslovanja (racunovodstvo, porezi, pravna
i strucna turisticka regulativa itd.)

- konzultantske usluge i izradu poslovnih planova/investicijskih programa i pracenje
realizacije kod poslovnih banaka,

- savjetodavnu pomoc¢ za izradu proizvoda ili usluga namijenjenih turizmu, te
dovodenja korisnika do faze trzista,

- promotivne aktivnosti vezane uz «turistiCki proizvod» krizevackog kraja koje
imaju za cilj upoznavanje javnosti i turistickih posrednika o mogucnostima
Projekta

- marketing, izradu kataloga i prospekata, nastup na sajmovima i izlozbama, itd.

- pracenje Projekta u inicijalnoj fazi provedbe koji se vrSe usporedno s
implementacijom na terenu

Pored navedenih opcih zadaca Krizevacki poduzetnicki centar izvrSavao bi potrebne
aktivnosti u provedbi mjera iz ovog Projekta.

U utvrdivanju stru¢nih podloga priprema potrebne kriterije za nositelje Projekta kod
slijede¢ih mjera:

1) 9.3.1.1. - za potpore korisnicima za dovodenje destinacije/ objekata i infrastrukture u
funkciju turisticke ponude

2) 9.3.1.2. - za potpore korisnicima za uredenje objekata, interijera i okolisa te sadrzaja
u tradicijskom stilu

3) 9.3.1.3. - za potpore korisnicima za izradu autohtonih suvenira i ostalih proizvoda za
turizam na nacin starih zanata

4) 9.3.1.4. - za potpore korisnicima za ponudu vlastitih eko proizvoda (hrane i pi¢a) kroz
turizam

5) 9.3.1.5. - za potpore korisnicima za izradu investicijskih projekata i elaborata za
ulaganja u destinaciju
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6) 9.3.1.6. - za potpore za izradu idejnih projekata i vrSenje nadzora nad uredenjem
tradicijskih objekata i okoliSa uz oCuvanje bastine

7) 9.3.1.7. - za potpore korisnicima za rekonstrukciju i ocuvanje tradicijske i kulturne
bastine (autohtonih zgrada, interijera, opreme, alata, obicaja i sl.)

8) 9.3.1.24. - za sufinanciranje kamata korisnicima na kredite kod poslovnih banaka

U ostalim aktivnostima iz Projekta organizirati ¢e i provoditi slijedec¢e mjere:

1) 9.3.1.5. - izradu investicijskih projekata i elaborata za ulaganja u destinaciju

2) 9.3.1.8. - izobrazbu i osposobljavanje korisnika za turizam

3) 9.3.1.9. - strucnu i savjetodavnu pomoc¢ u pripremi i dovodenja korisnika do faze
trzista

4) 9.3.1.11. - organizaciju nastupa korisnika na sajmovima, manifestacijama i sl.

5) 9.3.1.26. - ukljuc¢ivanje Projekta u medunarodne programe europskih integracija,
fondova EU i dr.

9.3.5. Obveze korisnika Projekta

Korisnici upisani kroz Upisnik u ovaj Projekt ostvaruju niz povoljnosti koje su naznacene
u Planu provedbe II faze ovog Projekta.

Kroz Upisnik, kao vazec¢i dokument za ukljucivanje u ovaj Projekt, korisnik je naznacio
svoje poslovne zamisli i rokove izvrSenja temeljem kojih ée pristupiti realizaciji svojeg
programa, te kao sudionik doprinijeti razvijanju ukupne destinacije u turisticke svrhe i
razvoju ovog podrucja.

Kako bi se Projekt ostvarivao prema zacrtanim ciljevima i upisani korisnik realizirao svoje
planove i programe isti je duzan ispuniti slijedec¢ih obveze:

1) 9.3.5.1. - s gradom/opc¢inom potpisati ugovor kojim ¢e se utvrditi prava i obveze
ugovornih strana (okvirno iz elemenata Upisnika) u realizaciji Projekta,

2) 9.3.5.2. - s Turistickim razvojnim centrom potpisati ugovor o ukljuc¢ivanju u
zajednickom stvaranju turistickog proizvoda ovog kraja (u formi clustera)
i nastupa na trzistu, a sukladno ovom Projektu

Isto tako korisnik ¢e se ukljuciti u potrebne aktivnosti lokalne samouprave, Krizevackog
poduzetni¢kog centra i drugih institucija, posebno turistickih zajednica/ureda, a u cilju
kvalitetnog i stru¢nog pruzanja svojih turisti¢kih usluga/proizvoda na trziste.

Upisani korisnici koji ne ostvaruju ili bar dijelom ne ostvare svoje poslovne zamisli iz
Upisnika ili se ne bave turizmom, kao glavnom ili sporednom djelatnosc¢u, gube sva prava
i povlastice po mjerama iz ovog Projekta, te se ne mogu ponovo ukljuciti u Projekt prije
proteka 6 mjeseci.

9.3.6. Uloga ostalih u provedbi Projekta

U realizaciji ovog Projekta i ostvarenju postavljenih ciljeva, pored ve¢ prije naznacenih
nositelja, suradnika, izvrsitelja i korisnika iz Projekta, bitnu ulogu imaju i ostale
institucije, od drzavnih i zupanijskih, koje mogu doprinijeti brzem razvoju turizma ovog
podrucja i provedbi samog Projekta.
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6) 9.3.1.6. - za potpore za izradu idejnih projekata i vrSenje nadzora nad uredenjem
tradicijskih objekata i okoliSa uz oCuvanje bastine

7) 9.3.1.7. - za potpore korisnicima za rekonstrukciju i ocuvanje tradicijske i kulturne
bastine (autohtonih zgrada, interijera, opreme, alata, obicaja i sl.)

8) 9.3.1.24. - za sufinanciranje kamata korisnicima na kredite kod poslovnih banaka

U ostalim aktivnostima iz Projekta organizirati ¢e i provoditi slijedec¢e mjere:

1) 9.3.1.5. - izradu investicijskih projekata i elaborata za ulaganja u destinaciju

2) 9.3.1.8. - izobrazbu i osposobljavanje korisnika za turizam

3) 9.3.1.9. - strucnu i savjetodavnu pomoc¢ u pripremi i dovodenja korisnika do faze
trzista

4) 9.3.1.11. - organizaciju nastupa korisnika na sajmovima, manifestacijama i sl.

5) 9.3.1.26. - ukljuc¢ivanje Projekta u medunarodne programe europskih integracija,
fondova EU i dr.

9.3.5. Obveze korisnika Projekta

Korisnici upisani kroz Upisnik u ovaj Projekt ostvaruju niz povoljnosti koje su naznacene
u Planu provedbe II faze ovog Projekta.

Kroz Upisnik, kao vazec¢i dokument za ukljucivanje u ovaj Projekt, korisnik je naznacio
svoje poslovne zamisli i rokove izvrSenja temeljem kojih ée pristupiti realizaciji svojeg
programa, te kao sudionik doprinijeti razvijanju ukupne destinacije u turisticke svrhe i
razvoju ovog podrucja.

Kako bi se Projekt ostvarivao prema zacrtanim ciljevima i upisani korisnik realizirao svoje
planove i programe isti je duzan ispuniti slijedec¢ih obveze:

1) 9.3.5.1. - s gradom/opc¢inom potpisati ugovor kojim ¢e se utvrditi prava i obveze
ugovornih strana (okvirno iz elemenata Upisnika) u realizaciji Projekta,

2) 9.3.5.2. - s Turistickim razvojnim centrom potpisati ugovor o ukljuc¢ivanju u
zajednickom stvaranju turistickog proizvoda ovog kraja (u formi clustera)
i nastupa na trzistu, a sukladno ovom Projektu

Isto tako korisnik ¢e se ukljuciti u potrebne aktivnosti lokalne samouprave, Krizevackog
poduzetni¢kog centra i drugih institucija, posebno turistickih zajednica/ureda, a u cilju
kvalitetnog i stru¢nog pruzanja svojih turisti¢kih usluga/proizvoda na trziste.

Upisani korisnici koji ne ostvaruju ili bar dijelom ne ostvare svoje poslovne zamisli iz
Upisnika ili se ne bave turizmom, kao glavnom ili sporednom djelatnosc¢u, gube sva prava
i povlastice po mjerama iz ovog Projekta, te se ne mogu ponovo ukljuciti u Projekt prije
proteka 6 mjeseci.

9.3.6. Uloga ostalih u provedbi Projekta

U realizaciji ovog Projekta i ostvarenju postavljenih ciljeva, pored ve¢ prije naznacenih
nositelja, suradnika, izvrsitelja i korisnika iz Projekta, bitnu ulogu imaju i ostale
institucije, od drzavnih i zupanijskih, koje mogu doprinijeti brzem razvoju turizma ovog
podrucja i provedbi samog Projekta.
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Pretpostavka je da ¢e se kroz Projekt ukljuciti nadlezna ministarstva, kako kroz poticajna
sredstva - direktno poduzetnicima ili organizatorima, tako i uz subvencije troskova i
kamata na kredite turistickih programa. Moguce je ukljucivanje i drzavnih fondova,
HBOR-a i HAMAG-a u okviru njihovih projekata i programa za poduzetnistvo u turizmu, o
¢emu ce potrebne radnje za nositelje Projekta pripremati Turisticki razvojni centar i
Krizevacki poduzetnicki centar. y

Isto tako preporuca se Zupaniji Koprivnic¢ko-krizevackoj i Zupanijskoj turistickoj zajednici
ukljucivanje u ovaj Projekt, posebno u dijelu sufinanciranja pojedinih mjera iz Projekta,
kao i organizaciji odredenih aktivnosti, ¢ime bi se dao znacajan doprinos brzoj realizaciji
Projekta.

Koordinativnu ulogu kroz realizaciju Projekta ima imenovani Odbor za izradu Studije i
provedbu «Projekta razvoja turizma krizevackog kraja» Cije su obveze naznacene u II
fazi provedbe Projekta. Odbor, pored utvrdenih zadaca, treba pratiti izvrSenje
postavljenih ciljeva i podnijeti izvjeS¢a o ostvarenju Projekta tijekom lipnja i prosinca
svake godine.

Odbor ¢e po potrebi pripremati u suradnji i u provedbi Krizevackog poduzetni¢kog centra
nove potprojekte, studije ili programe, kao dio ovog Projekta, a prema potrebi i
odlukama nositelja Projekta.

Takoder ¢e se putem Odbora vrsiti upisi novih korisnika u Krizevackom poduzetnickom
centru ili u lokalnoj samoupravi i to tijekom svibnja i studenog svake godine, a zbog
osiguranja sredstava i donosenja potrebnih odluka na predstavnickim tijelima lokalne
samouprave.

U ovaj Projekt moguce je ukljucivanje medunarodnih institucija, organizacija ili pristupnih
fondova, posebno u projektima i programima za lokalnu samoupravu i poduzetnike, a
sukladno pristupanju Hrvatske Europskoj uniji.

10. ZAKLJUCNO - PREPORUKE

Ovaj dokument - Studija razvoja turizma krizevackog podrucja sadrzi viziju turisticke
destinacije i sustavno osmisljava i usmjerava turisticki razvoj ovog kraja u slijedece Cetiri
godine (2004.-2007.). Predlozeno je niz programa, projekata i potprojekata kojima se
podrzava vizija turistiCkog razvoja, izmedu ostalog, organizacije rukovodenja turizmom,
infrastrukturnih unapredenja, osposobljavanja za turisticko trziste, vodenja upisanih
korisnika, razvoja strateskih proizvoda destinacije, obrade trzista i marketinga i drugo.

Ovi projekti predstavljaju razvojne smjernice, sto je zadaca ove Studije, ali i smjernice za
operativnu provedbu kako je definirano u obvezama sudionika iz Projekta. Da bi Projekt
sazivio kroz provedbenu fazu svi sudionici moraju, provedbom naznacenih mjera, dati
svoj doprinos, ¢ime nece biti upitan razvoj turizma ovog podrudja.

Pracenje provedbe Projekta takoder je vazan dio aktivnosti, jer pruza informacije koje su
potrebne za procjenu provedbe plana, kako bi se moglo uspjesno rukovoditi promjenama
i omogucilo usmjeravanje napora prema postavljenoj Viziji, uvazavajuci politicke, trziSne
i druge uvjete koji ¢e se vremenom mijenjati.

U planiranoj provedbi Projekta nije zanemariva niti uloga poduzetnika - upisanih
korisnika, obzirom da kroz realizaciju investicijskih pothvata sami preuzimaju
odgovornost i rizik za vlastiti razvoj, dok je uloga lokalne zajednice da pri tome
poticajnim okruzenjem i mjerama podupre taj razvoj, te dugoro¢no dobije financijski
mjerljive efekte od turizma.
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Sukladno utvrdenim cinjenicama iz Studije o moguénostima razvoja turizma
ovog kraja, velikog broja zainteresiranih i upisanih korisnika, sadasnjem stanju
turisticke ponude i organiziranosti turisticke infrastrukture, Zelji lokalne
samouprave za ukljucivanje kao nositelja Projekta, te utvrdenom VIZIJOM i
strateskim pravcima razvoja turizma, a da bi ovaj PROJEKT ostvario zacrtane
ciljeve, slijedeée su

PREPORUKE

1) Stvoriti obvezu jedinica Ilokalne samouprave da je turizam
njihovog podrucja strateska razvoja grana, cime se Projekt
sagledava dugorocno, gdje se provode mjere iz Projekta, a
posebno osiguravaju sredstva za njegovo ostvarenje

2) Stvoriti politicko, drustveno i gospodarsko okruzZenje za razvoj
turizma ovog kraja, a poglavito zbog upisanih korisnika iz
Projekta

3) U operativnu provedbu Projekta ukljuciti sve institucije koje mogu
doprinijeti razvoju turizma, a navedene su u poglaviju 9.3. ove
Studije

4) Osnovati Turisticki razvojni centar, zajednicku tvrtku jedinica
lokalne samouprave, koja ¢e operativno provoditi utvrdene mjere,
te organizaciono biti nositelj zajednickih aktivnosti svih upisanih
korisnika — u formi clustera (zajednickog proizvoda)

5) Zaduziti zajednicki strucni tim - Odbor koji ¢e u ime nositelja
koordinirati potrebne aktivnosti u provedbi i praéenju ostvarenja
ovog Projekta

6) U jedinicama lokalne samouprave formirati posebne Odbore za
turizam koji ¢e koordinirati i pratiti provedbu Projekta na svom
podrucju

7) Izraditi zasebne potprojekte za ostvarenje samog Projekta,
posebno za Strateske turisticke proizvode ovog kraja, ¢ime se
stvara «turisticki brand>» podrucja i ukupne destinacije

S ostvarenjem navedenih preduvjeta i dugoro¢nu podrsku Projektu kroz potrebnu
infrastrukturu i institucionalnu potporu

TURIZAM KRIZEVACKOG KRAJA

ima sve pretpostavke za ispunjenje vizije turistickog razvoja ovog podruéja, kao
prepoznatljive destinacije kontinentalnog turizma u sjeverozapadnoj Hrvatskoj.
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PRILOG-11.1.
POPIS KORISNIKA
11.1. GRAD KRIZEV(CI
RED. | NAZIV/IME I ADRESA OBLIK | VRSTA NAZIV/LOKACIJA | OBLIK/VRSTA OBLIK/VRSTA | GODINA
BROJ | PREZIME REG. PONUDE/ OBJEKTA U OSNOVNE DODATNE UKLJUC.
VRSTA TURIZMA | PONUDI PONUDE PONUDE
1. AKADEMSKI KONJICKI | KRIZEVCI, OoSsT - sportsko- Hipodrom, Sportsko i Konjicki turniri, 2004.
KLUB KRIZEVCI Ratarna bb rekreacijski Krizevci, rekreativno Skola jahanja
- kulturni Ratarna bb jahanje
2. BABIC MLADEN KRIZEVCI, IZN - gastronomski | Klijet, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
Lepusica 2 - ribolovni Garic pic¢e, ribolov
3. BADJUN LJUDEVIT KRIZEVCI, 0G - sportsko- Rang, Rekreativno Smjestaj, hrana 2006.
Potocka 116 rekreativni Stara Ves jahanje i pice, izleti na
- gastronomski konjima
4. BLAGEC, d.o.o. KRIZEVCI, TD - ostalo Putni¢ka agencija, Turisticki Agencijske 2004.
Preradoviceva 4 Krizevci, aranzmani usluge
Preradoviceva 4
5. BUFFET VIS KRIZEVCI, OBRT - gastronomski | Ug. objekt, Ponuda hrane i Park s jelenima i 2004.
Preradoviceva 2 - izletnicki Krizevci, klijet, pi¢a srnama,
G. Krizevcine, degustacija vina
vikendica,
Paka
6. CRKVA SV. KRIZA KRIZEVCI, OST - vjerski Crkva Sv. Kriza, Razgledavanje Povijest Krvavog 2004.
(GRADSKI MUZE] Trg Bana Krizevci, sakralnih sabora 1392,,
KRIZEVCI) Lackovica Trg Bana Lackovi¢a | vrijednosti barokni oltar
kipara F. Robbe
7. CEVISEK IVANEC OBRT - gastronomski | Ugostiteljski Restoranska Mini park sa 2004./05.
UGOSTITELISTVO KRIZEVACKI 1 - izletnicki objekt, ponuda Zivotinjama,
Ivanec Krizevacki 1 piknici
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8. GAGRO DRAZEN KRIZEVCI, 0G - sportsko- Ran¢, obiteljsko Sportsko i Smijestaj, 2005.
P. Zrinskog 2 rekreacijski imanje, rekreativno domaca hrana i
- agroturizam Ledina jahanje pice, izleti na
- izletnicki konjima,
9. GOLD BRANKA KRIZEVCI, IZN - ostalo Obiteljska kuca, Smjestaj Hrana i pice, 2004.
Markoviéeva 54 apartman, izleti i
Krizevci, razgledavanje
Markovi¢eva 54 Krizevaca
10. GRAD KRIZEVCI KRIZEVCI, LOK - kulturni Grad Krizevci, Manifestacije i Biciklisticke 2004./05.
1.Z.Dijankoveckog - izletnicki Krizevci, kulturna staze i vinske
12 - sportsko- I.Z.Dijankoveckog dogadanja ceste, sportski
rekreacijski 12 tereni, kulturni i
- manifestacije vjerski sadrzaji
11. GRADSKI MUZE] KRIZEVCI, UST. - kulturni Gradski muzej, Razgledavanje Obilazak 2004.
KRIZEVCI Sermageva 2 - ostalo Krizevci, muzejskih postava | znamenitosti,
Sermageva 2 vodici, katalozi
12. GRKOKATOLICKA KRIZEVCI, OSsT - vjerski Katedrala, muzej, Razgledavanje Grkokatolicki 2004.
KATEDRALA Ulica Franje Krizevci, sakralnih i obredi i sl.
PRESVETOG Rackog Ulica Franje Rackog | muzejskih
TROJSTVA vrijednosti
13. HAJDUKOVIC KRIZEVCI, IZN - ostalo Pansion, Krizevci, Smjestaj Ponuda hrane i 2005.
LJILJANA Dragutina Lambla Dragutina Lambla pica
19 19
14. HARCA DRAZEN ERDOVEC, NR - vinski Klijet, Razgledavanje 2004.
Erdovec 20 Erdovec 20 stare klijeti
15. HEP - POGON KRIZEVCI, TD - kulturno- Tehnicka zbirka, Razgledavanje IzlosSci Dragutina 2005.
KRIZEVCI Trg Sv. Florijana 3 tehnicki Krizevci, postava muzeja Novaka
Munjara elektrifikacije
16. JOST MARIJAN I KRIZEVCI, 0G - eko turizam Obiteljsko imanje, Ponuda eko hrane | Sadrzaji na OG, 2005.
SAMOBOR VESNA Radiceva 21 - agroturizam Vojakovac 161 prodaja eko
- izletnicki proizvoda,
17. KALNIK d.d. KRIZEVCI, TD - poslovni i Hotel, Smjestaj Restoranska 2004./05.
Trg Sv. Florijana tranzitni Krizevci, ponuda,
15 - gastronomski | Trg Sv. Florijana poslovni
15 seminari i sl.
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18. KAPELA SV. MARKA I KRIZEVCI, OST vjerski Kapela Sv. Marka i | Razgledavanje Zivot Sv. Marka 2004.
SV. LADISLAVA (ZUPA | Trg Sv. Marka Sv. Ladislava kapela i baroknog
SV. ANE) Krizev€anina Krizevci, inventara
Ulica F. Markovica
19. KAPITAL d.o.o0. KRIZEVCI, TD sportsko- Kuca za odmor, Smjestaj Ponuda hrane i 2004.
Balticeva 2 rekreacijski sportski tereni, pi¢a, bocaliste,
ostalo Marinovac sauna,
20. KELEK LJILJANA PESEK, IZN ostalo Prenociste, Smjestaj Domaca hrana 2007.
Pesek 1 Pesek 1 potkalnic¢kog
kraja
21. KLICEK VLASTA KRIZEVCI, IZN ostalo Kuca za Smjestaj 2004.
Markoviceva 12 iznajmljivanje
Krizevci,
Supilova 32
22. KOLESAR ANA KRIZEVCI, NR ostalo Kuca - apartman, Smjestaj 2004.
Antuna Mihanovica Krizevci,
20 A. Mihanoviéa 20
23. KOMPA KRI?EVCI, OBRT gastronomski Restoran, Standardna Zabavni i 2004./05.
UGOSTITELISTVO Gornje Vine 142 zabavni Krizevci, restoranska rekreativni
sadrzaji Gornje Vine ponuda - domaca | sadrzaji
kuhinja
24, KVADAR, d.o.o. KRIZEVCI, TD zabavni Noc¢ni bar, Zabavni sadrzaji, Ugostiteljska 2004.
Istarska 37 sadrzaji Krizevci noc¢ni klub ponuda
1.Z.Dijankoveckog
16
25. LEMPACH, d.o.o. KRIZEVCI, TD sportsko- Pansion s Smjestaj Bocanje, 2004./05.
Bana Josipa rekreacijski restoranom, muzicke veceri,
Jelaci¢a 16 ostalo Krizevci, izleti
Bana J. Jeladi¢a 16
26. LIPA, DOBROTVORNO | KRIZEVCI, OST kulturni IzloZzbena kuca, Organizacija Prigodne 2004.
I KULTURNO Svili¢icev put 1 vjerski Krizevci, izlozaba i manifestacije i
DRUSTVO izletnicki SviliCi¢ev put 1 koncerata izleti
27. | LOVACKO DRUSTVO RUSEVAC OST lovni Lovacki dom Lovni turizam Natjecanja u 2005.
FAZAN sportsko- “Matec”, streljastvu
rekreativni streljana
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28. LOVACKO DRUSTVO KRIZEVCI, OST lovni Lovacka kuca Lovni turizam Ponuda hrane i 2005.
FRAN KERSTECANEK | Nemcicev trg 8/1 “Crnile” Podgajec, pica
lovacki dom
“Zupetnica”
KriZevci
29. LOVACKO DRUSTVO KRIZEVCI, OST lovni Lovacki dom, Lovni turizam Domaca hrana i 2005.
GOoLuUB Nemcicev trg8 izletnicki V. Potocec lovacki
specijaliteti
30. | LOVACKO DRUSTVO | KRIZEVCI, OST lovni Lovacke kuée i Lovni turizam Ponuda lovackih 2004.
SVETI HUBERT Nemcicev trg 8/1 gastronomski | domovi specijaliteta,
sportsko- streljacka
rekreacijski natjecanja
31. | LOVACKO DRUSTVO BUKOVIJE 166 OST lovni Lovacki dom, Lovni turizam Smjestaj, 2004.
ZEC gastronomski | Cubinec 166 sportsko-
sportsko- rekreativni
rekreacijski sadrzaji
32. MIKEC MLADEN CUBINEC 137 0G gastronomski | Obiteljska kuca, Smjestaj Ponuda domacih 2005.
Cubinec 137 specijaliteta
33. | MIVA INFORMATICKI | KRIZEVCI, OBRT ostalo Poslovni prostor, Predstavljanje Organizacija 2004.
INZENJERING Renariceva 26 Krizevci, projekta na Internet ponuda
Renariceva 26 Internetu
34. | MUDRI ZELJKO KRIZEVCI, IZN gastronomski | Klijet, Smjestaj Ponuda 2005.
Crni put 16 vinski Gornje Krizevcine domaceg vina i
58 proizvoda
35. | PEKARSTVO SARIC, KRIZEVCI, D gastronomski | Slasti¢arnica, Ponuda kolaca i Smjestaj, 2004.
d.o.o. I.Zakmardija Krizevci, slastica suveniri
Dijankoveckog 16 I.Zakmardija
Dijankoveckog 16
36. | PERHARIC ZELIKO KRIZEVCI, IZN ostalo Vikendica, Smjestaj Razgledavanje 2004.
Tomislavova 17 Marinovac, okoline
brdo Fanc
37. POHL ZLATKO KRIZEVCI, 0G sportsko- Ran¢, Sportsko i Izleti na 2004.
Zakmardijeva 22 rekreacijski Vojakovacki Klostar | rekreativno konjima, voznje
izletnicki jahanje fijakerom
38. PRODAN IVAN KRIZEVCI, 0G vinski Klijet, Ponuda vlastitog Tradicionalne 2004.
Radiceva 19 gastronomski | Brckovcina, pi¢a vrste jela,
izletnicki Brijeg Mladina etnografska

zbirka,
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39. PUZEVSKI VALENTIN KRIZEVCI, NR kulturni Vikendica, Likovna galerija Izlozbe 2004./05.
Mali PotocCec 145 Krizevci,
Mali PotoCec 145
40. | RADAKOVIC DUNJA KRIZEVCI, OBRT ostalo Keramicarska Izrada autentiénih | Ponuda etno 2004.
Koruska 57 radionica, etno suvenira suvenira
Krizevci,
Koruska 57
41. | RAKIC BOSKO CABRAII 44 0G agroturizam Obiteljska kuéa i Smjestaj Domaca hrana, 2004./05.
gastronomski | Klijet, izleti
Cabraji 44
42. SEDAK KATARINA KRI?EVCI, OBRT vinski Ug. Objekt, Ponuda hrane i Smjestaj, 2004./05.
Bjelovarska 32 gastronomski | KriZzevci i pi¢a ugostiteljske
izletnicki Vikendica, usluge,
Vukovec
43. STEPANéIK, d.o.o. KRIZEVCI, TD eko turizam Vikendica, Smjestaj Ponuda eko 2004.
Kresimira IV. 68 Marinovac 104, hrane,
brdo Fanc rekreacija
44, SUCIC ZLATAN MARINOVAC 33 0G agroturizam Vocnjak i OG, Ponuda hrane i Berba jabuka, 2004.
Marinovac 33 pica ponuda vlastitih
proizvoda,
45. SPOLJAR MARICA KRIZEVCI, IZN ostalo Kuca - sobe, Smjestaj 2005.
Trg Bana Krizevci,
Lackoviéa 15 Trg Bana Lackovica
15
46. | STEFOIC DRAGUTIN DIJANKOVEC 33 0G vinski Obiteljska kuéa i Ponuda domacde Degustacija vina 2005.
gastronomski | klijet, hrane i pi¢a
Dijankovec
47. | SUSKOVIC BRUNO KRIZEVCI, IZN gastronomski | Pansion, Smjestaj Ponuda hrane i 2006.
Kresimirova 19 Krizevci, pi¢a
Svetokriska 7
48. | TUKSA STANKO KRIZEVCI, IZN ostalo Kuca - apartmani, | Smjestaj 2005.
Istarska 12 Krizevci,
Istarska 12
49. TURISTICKA KRIZEVCI, OST manifestacije | Turisticki ured, Organizacija Izleti, suveniri, 2004.

ZAJEDNICA, KRIZEVCI

Nemcicev trg 6

zavicajni
vjerski
izletnicki

Krizevci,
Nemcdicev trg 6

manifestacija,
obilazak
znamenitosti

informacije o
turistickoj
ponudi
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50. | VAIDIC DUBRAVKO MAJUREC 183 0OG agroturizam Obiteljska kuca i Ponuda vlastite Smjestaj, 2004./05.
izletnicki farma koza, hrane i pi¢a sadrzaji na
Majurec 183 obiteljskom
imanju,
51. VUKOJEVIC VLADIMIR | CABRAJI 33 0G agroturizam Obiteljska kuca, Ponuda vlastite Smjestaj, izleti 2004./05.
izletnicki Cabraji 33 hrane i pi¢a na jezero
52. ZUPA MAJKE BOZJE KRIZEVCI, OST vjerski Zupna crkva, Razgledavanje Kip Majke Bozje 2004.
KORUSKE Koruska 4 Krizevci, crkve i baroknog | Zalosne iz 1674.
Koruska 4 inventara godine
53. ZUPA SV. ANE KRIZEVCI, OST vjerski Zupna crkva, Razgledavanje Povijest Pavlina 2004.
I.Z.Dijankoveckog Krizevci, crkve i pavlinskog
1 I.Z.Dijankoveckog | samostana
1
54, ZUPA SV. MARGARETE | DUBOVEC OSsT vjerski Zupna crkva, Razgledavanje Povijest kolatora 2004.
Dubovec crkve i arheoloskih | pl. Kiepacha,
lokaliteta
55. ZUPA UZNESENJA DONJA OSsT vjerski Zupna crkva, Razgledavanje Romanicke 2004.

MARIJINA

GLOGOVNICA 20

Glogovnica

crkve i skulptura

skulpture na
crkvi i Zupnom
dvoru (13.st.),
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PRILOG-11.2.
POPIS KORISNIKA
11.2. OPCINA KALNIK
RED. | NAZIV/IME I ADRESA OBLIK | VRSTA NAZIV/LOKACIJA | OBLIK/VRSTA OBLIK/VRSTA | GODINA
BROJ | PREZIME REG. PONUDE/ OBJEKTA U OSNOVNE DODATNE UKLJUC.
VRSTA TURIZMA | PONUDI PONUDE PONUDE
1. BISKUP KATICA BORIJE 7 IZN - vinski Klijet, Smjestaj Ponuda 2005.
- ostalo Borje domaceg pica
2. | BLASKOVIC STJEPAN | SOPRON 32 0G - agroturizam Klijet, Smjestaj Ponuda hrane i 2005.
- vinski Kalnik, pica, izleti
- izletnicki Puscak
3. BUGARIN STJEPAN KALNIK, 0G - agroturizam Kuca i klijet, Domaca hrana i Degustacija vina | 2004./05.
Podgorska 60 - vinski Kalnik, pic¢e
Podgorska 60
4, DURASEVIC GOJKO KALNIK bb OSsT - sportsko- Bungalovi, Smjestaj Paragliding, 2005.
rekreacijski Kalnik, sportsko
- izletnicki Vinodol penjanje, izleti
5. GOLUB ANDRIJA KALNIK, OBRT - gastronomski | Restoran, Restoranska Smjestaj u 2005.
Podgorska 62 Kalnik, ponuda sobama
Podgorska 62
6. | IVANCEK BOZO KALNIK, 0G - agroturizam Obiteljska kuéa i Smjestaj Domaca hrana i 2005.
Helenski put 35 - gastronomski | klijet, pice, izleti i
- izletnicki Kamesnica sadrzaji na OG
7. | JAKSINIC, d.o.o. SV. IVAN ZABNO, |TD - gastronomski | Motel i restoran, Smjestaj s Sportski 2005.
Trg Karla Lukasa - sportsko- Kalnik, ugostiteljskom sadrzaji,
20 rekreacijski Vinodol ponudom poslovni
- izletnicki seminari
8. JEZ ZVONKO SOPRON 38 oG - agroturizam Obiteljska kuca, Smjestaj Sadrzaji na OG 2005./06.
- izletnicki Sopron 38
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9. | KESER PETRANOVIC KALNIK, 0G agroturizam Obiteljske kuée, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
SABINA Vinodol 34 Kamesnica, Sopron pi¢e, sadrzaji na
OG, suveniri
10. KIRIN, d.o.o. KALNIK, TD gastronomski | Restoran, Restoranska i Izleti i suveniri 2004./05.
Starogradska 27 Kalnik, ugostiteljska
Starogradska 27 ponuda
11. | KORETIC BOZIDAR KALNICKI 0G agroturizam Kuca - Kalni¢ki Smjestaj Domaca hrana i 2005.
POPOVEC 19 izletnicki Popovec 19, klijet - pice, izleti
Obrez
12. | KORETIC ZELJKO SOPRON 81 0G agroturizam Obiteljska kuéa, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
Kalnik, pi¢e, sadrzaji na
Sopron 81 0G
13. | MARKOVIC ZELIKO SOPRON IZN vinski Klijet, Smijestaj Domaca hrana i 2005.
Kalnik - Puscak pice
14. | MIKLOBUSEC VILIM OBREZ 32 0G agroturizam Klijet, Domaca hrana i Kampiranie, 2005.
izletnicki Kalnik - Donja pice izleti, vlastiti
kamping Obrez proizvodi
15. OPCINA KALNIK KALNIK, LOK kulturni Dom hrvatskih Organizacija Biciklisticke i 2004./05.
Trg S. Radic¢a 5 sportsko- branitelja i Stari manifestacija poucne staze,
rekreacijski grad, vinske ceste
16. PARAGLIDING KLUB KALNIK, OSsT sportsko- Letjeliste, Paragliding Para- jedrenje i 2004.
FENIKS Trg S. Radic¢a 5 rekreacijski Veliki Kalnik letenje
17. PLANINARSKI DOM, KALNIK, TD gastronomski Planinarski dom, Restoranska Smjestaj, 2004./05.
KALNIK - MLINAR,d.d. | Starogradska 64 Kalnik, ponuda zabavni sadrzaji
Starogradska 64
18. PUGAR ROBERT KALNIK, OBRT gastronomski Restoran, Kalnik, Restoranska Domaca hrana 2005.
Trg S. Radi¢a 11 Trg S. Radica 11 ponuda
19. RADICEK BOZIDAR KALNIK, 0G agroturizam Klijet, Ugostiteljska Domaca hrane i 2005.
Starogradska 46 gastronomski | Kalnik - Vinodol ponuda, smjestaj pic¢e
20. | RADIC STIEPAN KALNIK, OBRT gastronomski | Kuca i apartmani, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
Borje 13 ostalo Borje pic¢e
21. | STUBEL) BISERKA OBREZ 6 NR agroturizam Klijet, Smjestaj Ponuda hrane i 2005.

Kalnik - Gornja
Obrez

pica
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22. | TONKOVIC, d.o.o. SOPRON 85 D gastronomski | Radionica kola¢a, Proizvodnja Ponuda kolaca 2004.
Sopron 85 slastica
23. | TUCIC MEVLUDIN SV.PETAR OBRT gastronomski | Motel, Smijestaj i Restoranska 2005./06.
OREHOVEC 137 sportsko- Kalnik - Vinodol ugostiteljska ponuda, zabavni
rekreacijski ponuda sadrzaji
24. | Tz OPCINE KALNIK KALNIK, UsT manifestacije | Turisticki ured Organizacija Zabavni 2004.
Trg S. Radica 5/1I1 sportsko - Kalnik, turistickih sadrzaji,
rekreacijski Trg S. Radi¢a 5/11 manifestacija i sportski
izletnicki obilazaka sadrzaji, izleti
25. | ZOBEC ZDENKO KALNIK, 0G agroturizam Klijet i ribnjak, Smjestaj i domaca | Kampiranje i 2005.
Starogradska 59 kamping Kalnik, hrana i pic¢e ribolov
ribolovni Sopron
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PRILOG-11.3.
POPIS KORISNIKA
11.3. OPCINA GORNJA RIJEKA
RED. | NAZIV/IME I ADRESA OBLIK | VRSTA NAZIV/LOKACIJA | OBLIK/VRSTA OBLIK/VRSTA | GODINA
BROJ | PREZIME REG. PONUDE/ OBJEKTA U OSNOVNE DODATNE UKLJUC.
VRSTA TURIZMA | PONUDI PONUDE PONUDE
1. CRNCIC MIROSLAV SUDOVEC, 0G - agroturizam Kuca i ribnjak, Smjestaj Domaca hrana i 2006.
Prigorska 45 - izletnicki Sudovec, pi¢e, sadrzaji na
Prigorska 45 OG i izleti
2. CRNCIC VELIKO KOSTANJEVEC bb | OST - izletnicki Gornja Rijeka Izleti u prirodu Izletnicki 2005.
programi
3. FISTROVIC ZDENKO GORNJA RIJEKA, | OG - agroturizam Kuca - sobe, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
Kalnicka 3 - izletnicki Gornja Rijeka, pice, izleti
Kalnicka 3
4, HASANEC DURDICA GORNJA RIJEKA, 0G - ostalo Obiteljska kuca. Izrada suvenira i Ponuda 2004.
Visoka 4 Gornja Rijeka, nakita starinskih vrsta
Visoka 4 cvijeca
5. HASANEC ZDENKO DEKLESANEC 81 0G - agroturizam Klijet, Smjestaj Domaca 2005.
- gastronomski | Mali Kalnik gastronomska
ponuda
6. JOKER d.o.o0. GORNJA RIJEKA, TD - gastronomski | Ugostiteljski Restoranska Smjestaj u 2004./05.
112b - sportsko- objekt, ponuda sobama i
rekreacijski Gornja Rijeka, apartmanima,
- ribolovni 112b ribolov
7. KRALJ ANKICA GORNJA RIJEKA, 0OG - agroturizam Klijet, Smjestaj Domacda eko 2004.
Krizevacka 6 - eko turizam Gornja Rijeka, hrana s obit.
Sopot imanja
8. KRALJ JASMINKA GORNJA RIJEKA, OBRT - ostalo Stamb.-poslovni, Salon za Masaza, frizerski 2005.
Krizevacka 6 Gornja Rijeka, uljepsavanje salon
Krizevacka 6
9. KRALJIC VALENTIN KOSTANIJEVEC 0G - agroturizam Kuca i klijet, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
RIJECKI 147 - gastronomski | Kostanjevec Rijecki pic¢e
147
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10. | LOVACKO DRUSTVO DROPKOVEC bb OST lovni Lovacki dom Gaj, Lovni turizam Smjestaj, 2004.
KOSUTA-PRIGORIE gastronomski | Dropkovec bb streljacka
sportsko- natjecanja
rekreacijski
11. OPCINA GORNJA GORNJA RIJEKA, LOK manifestacije Drvena hiza - Organizacija Biciklisticke 2004./05.
RIJEKA Trg S.R. Erdody 3 izletnicki Kostanjevec, manifestacija staze i vinske
Dvorac - ceste, zabavni
Gornja Rijeka, Mali, programi
Kalnik
12. PLAVEC KATARINA DROPKOVEC 52 0G agroturizam Obiteljska kuca, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
gastronomski | Dropkovec 52 pice
13. PREMELC ANTUN GORNJA RIJEKA, 0G vinski Obiteljska kuca, Ponuda vlastitih Pecenja rakije 2004./05.
Varazdinska 4 Gornja Rijeka, proizvoda, rakija od Sljiva
Varazdinska 4
14. SABIJAN FRANJO DROPKOVEC 45 oG vinski Klijet, Domaca hrana i Ponuda vlastitih 2006.
gastronomski | Gornja Rijeka, pic¢e proizvoda
Brezina
15. SCAPEC DURDA GORNJA RIJEKA, TD izletnicki Ugostiteljski Organizacija izleta | Ponuda hrane i 2004.
Varazdinska 7a objekt, Gornja pi¢a
Rijeka
16. STRIGA ZDRAVKO FAJEROVEC 32 0G agroturizam Klijet, Domaca hrana i Degustacija vina 2005.
vinski Fajerovec pice
izletnicki
17. UDRUGA GORNJA RIJEKA, OoSsT kulturni Gornja Rijeka Organizacija Izrada suvenira, 2004.
POTKALNICKIH Trg S.R. Erdody 4 povijesni manifestacija plemicki plesovi
PLEMENITASA “Dani plemstva” i
“Sidonijin dan”
18. | ZIDARIC MIRKO KOSTANJEVEC OG agroturizam Vikendica, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
RIJECKI 42 vinski Kostanjevec pice, degustacije
19. ZIDARIC NATASA KOSTANJEVEC 0G agroturizam Vikendica, Domaca hrana i Izleti 2005.
RIJECKI 15 izletnicki Kostanjevec Rijecki | pice
20. ZUPA UZNESENJA GORNJA RIJEKA, OSsT vjerski Zupna crkva, Razgledavanje Vijerski sadrzaji 2004.

B.D. MARIJE

Trg S.R. Erdody 12

Gornja Rijeka,
Trg S.R. Erdody 12

crkve
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PRILOG-11.4.
POPIS KORISNIKA
11.4. OPCINA SV. PETAR OREHOVEC
RED. | NAZIV/IME I ADRESA OBLIK | VRSTA NAZIV/LOKACIJA | OBLIK/VRSTA OBLIK/VRSTA | GODINA
BROJ | PREZIME REG. PONUDE/ OBJEKTA U OSNOVNE DODATNE UKLJUC.
VRSTA TURIZMA | PONUDI PONUDE PONUDE
1. BUDIN ZLATKO SV. PETAR OBRT - zabavni Mini ZOO, Mini ZOO sa Smjestaj, 2005./06.
OREHOVEC 45 - sportsko- bungalovi i sportski | zZivotinja (sibirski restoranska
rekreacijski tereni, Gornje Vine | tigrovi) ponuda, sportski
- gastronomski tereni
2. HABIJANEC IVAN GREGUROVEC 85 0G - izletnicki Gregurovec Izleti i obilasci Jahacke ture 2004.
kocijom
3. HMELJARSKA GREGUROVEC bb ZAD - gastronomski | Plantaza Manifestacija Domaca hrana i 2005.
ZADRUGA- - manifestacije | Gregurovec “Dani hmelja” pic¢e
GREGUROVEC
4, HORVAT DANICA BOCKOVEC 65 0OG - agroturizam Obiteljska kuca, Smjestaj Domaca hrana i 2005.
Bockovec 65, pice
Klijet - PiSkovec
5. IVANEK TOMISLAV VINAREC 88 0G - vinski Klijet — Obrez, kuc¢a | Degustacija vina, Ponuda vlastitih 2005.
-Vinarec domacda hrana proizvoda
6. IVANIC ZLATICA GUSCEROVEC 67 | OG - agroturizam Klijeti, Domaca hrana i Piknici 2004.
- vinski Guscerovec, pic¢e
Cerovec
7. KEMENOVIC VALENT GUSCEROVEC 27 0G - vinski Klijet, Degustacija vina, Piknici 2004.
- izletnicki Guscerovec, domaca hrana
Cerovec
8. LIDIJA GUSCEROVEC 7 OBRT - gastronomski | Ug. objekt - Ugostiteljske Zabavni i 2004.
UGOSTITELISTVO - vinski Guscerovec, usluge, domaca sportski
- sportsko- vikendica - Cerovec | hrana i pice sadrzaji,
rekreacijski smijestaj, izleti
9. LOVACKO DRUSTVO SILJEVEC OST - lovni Lovacka kuca, Lovni turizam Ponuda lovackih 2004.
KALNIK - gastronomski éiljevec specijaliteta
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10. LOVACKO DRUSTVO GREGUROVEC bb | OST lovni Lovacka kuca Cret, | Lovni turizam Ponuda lovackih | 2004.
SRNA - CRET gastronomski | Gregurovec bb specijaliteta
11. NAVOJ] STIEPAN SELA RAVENSKA 0G agroturizam Kuca i vocnjak, Domaca hrana i Smjestaj 2005.
40 Sela Ravenska 40 vlastiti proizvodi
12. | NEMCIC STIEPAN SELANEC 10 0G agroturizam Vikendica -Siljevec, | Smjestaj i domaca | Degustacija 2004./05.
vinski obiteljska kuca - hrana pi¢a, vlastiti
Selanec proizvodi
13. OPCINA SV. PETAR SV. PETAR LOK manifestacije | Obreske klijeti, Organizacija Biciklisticke 2004./05.
OREHOVEC OREHOVEC 12 izletnicki Cerovec, Sv. Petar | manifestacija staze, vinske
Orehovec, ceste, lov i
Gregurovec ribolov
14. PACUR STJEPAN BOCKOVEC 17 0OG agroturizam Klijet, Smjestaj Domaca hrana i 2007.
vinski Bockovec pice, vlastiti
proizvodi
15. PACUR VALENT GORICA 0G agroturizam Obiteljska kuca, Smjestaj Domaca hrana i 2006.
MIHOLECKA 14 izletnicki Gorica Miholecka pice, kampiranje
14
16. PLAVEC JOSIP SV. PETAR 0G sportsko- Ranc - Fodrocijevo, | Rekreativno Smjestaj, 2004./05.
OREHOVEC, rekreacijski obiteljska kuca - jahanje, voznja domaca hrana i
Orehovec 1 izletnicki Sv.Petar Orehovec | kocijom pice, izleti
agroturizam
17. SIRJAN JOSIP KAPELA 0G agroturizam Obiteljska kuca, Smjestaj Domaca hrana i 2007.
RAVENSKA 21 ribolovni Kapela Ravenska pi¢e, ribolov
21
18. | SRK KRIZEVCI KRIZEVCI, OST ribolovni Ribi¢ki dom, Sportsko- Smjestaj, 2004./05.
Nemcicev trg 10 gastronomski | Kapela Ravenska rekreacijski ponuda hrane i
ribolov pi¢a
19. ZUPA SV. MIHOVILA MIHOLEC 69 OSsT vjerski Zupna crkva, Vjerski turizam Razgledavanje 2004.
Miholec 69 inventara
20. ZUPA SV. PETAR SV. P. OREHOVEC | OST vjerski Zupna crkva, Vjerski turizam Razgledavanje 2004.

OREHOVEC

Sv. Petar Orehovec

inventara
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PRILOG-11.5.
POPIS KORISNIKA
11.5. OPCINA SV. IVAN ZABNO
RED. | NAZIV/IME I ADRESA OBLIK | VRSTA NAZIV/LOKACIJA | OBLIK/VRSTA OBLIK/VRSTA GODIN!-\
BROJ | PREZIME REG. PONUDE/ OBJEKTA U OSNOVNE DODATNE UKLJUC.
VRSTA TURIZMA | PONUDI PONUDE PONUDE
1. BAKAR ZELIKO PREDAVEC SLO - zdravstveni Zdravstvena Zdravstvena Zdravstveno- 2004.
KRIZEVACKI 5 ordinacija, dijagnostika, rekreacijski
Predavec 5 rekreacija programi
2. CILI CEDOMIR SV. IVAN ZABNO, | OST - sportsko- Sportski tereni i Sportsko- Apartmanski 2004.
Radiceva 141 rekreacijski apartmani, rekreacijski smjestaj
Sv. Ivan Zabno, sadrzaji, tenis
Radi¢eva 141
3. HAJDUKOVIC FRANJO | BREZOVLIJANI 47 0G - agroturizam Obiteljska kuca - Ponuda domace Smjestaj, 2004./05.
- gastronomski | Predavec, hrane i pi¢a sadrzaji na OG,
- izletnicki Vikend kuéa - izleti u okolicu
Suma NovakusSa
4, HRZENJAK NEVENKA | KUSTANI 75 0G - agroturizam Obiteljska kuéa, Smjestaj i domaca | Izlozbe starina 2005.
Kustani 75 hrana i pic¢e
5. LEVAK IVAN BREZOVLIANI 131 | OG - agroturizam Obiteljska kuca, Smjestaj, domaca | Sadrzaji na OG, 2006.
- izletnicki Brezovljani 131 hrana i pic¢e izleti u okolicu
6. LOVACKO DRUSTVO SV. IVAN ZABNO, | OST - lovni Lovacka kuca, Lovni turizam Natjecanja u 2004.
GOLUB Tomislavova 18 - gastronomski | Suma Kosturac gadanju, ponuda
- sportsko- hrane i pi¢a
rekreativni
7. LOVACKO DRUSTVO SV. IVAN ZABNO osT - lovni Lovacka kuca Lovni turizam Sportska 2004.
SRNJAK - gastronomski natjecanja,
ponuda hrane i
pi¢a
8. MANOJLOVIC LJERKA PREDAVEC 0G - agroturizam Obiteljske kuce, Smjestaj Domaca hrana, 2004.
KRIZEVACKI 7 Sv. Ivan Zabno, sadrzaji na OG
Predavec i Zabno
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9. MARKOVEC LJILJANA | CIRKVENA, 0OG agroturizam Obiteljska kuca Domaca hrana i Sadrzaji na OG, 2005.
Pavli¢eva 14 Cirkvena, pice smjestaj
Pavliceva 14
10. | OPCINA SVETI IVAN SV. IVAN ZABNO, | LOK kulturni Sv. Ivan Zabno, Organizacija Biciklisti¢ke 2004.
ZABNO Trg Karla Lukasa manifestacije | Trg Karla Lukasa manifestacija, staze, Setalista,
11 izletnicki 11 izleti etnografska
zbirka
11. PLAHUTAR-KOMERC, SV. PETAR TD gastronomski | Restoran, Restoranska Smjestaj, izleti u 2005.
d.o.o. CVRSTEC 10 izletnicki Sv. Petar Cvrstec ponuda hrane i okolicu
10 pi¢a
12. | TOMICIC ANKICA SV. IVAN ZABNO, | IZN izletnicki Vikendica, Smjestaj Domacda hrana i 2004./05.
Skrinjari Brdo 22 kamping Skrinjari Brdo 22 pice, izleti
13. TRGOPROM-SERVIS, SV. IVAN ZABNO, |TD gastronomski | Restoran i pansion, | Restoranska Smjestaj u 2004./05.
d.o.o. Kolodvorska bb Sv. Ivan Zabno, ponuda hrane i apartmanima i
Kolodvorska bb pi¢a sobama
14. UGOSTITELISTVO I SV. PETAR OBRT gastronomski | Ug. objekt i Restoranska Smjestaj na OG, 2005.
TRGOVINA CVRSTEC 36 vinski obiteljska kuca, ponuda hrane i izleti u okolicu
IVANKOVIC izletnicki Sv. Petar Cvrstec | pic¢a
15. VERONIKA, SESVETE, OBRT gastronomski | Cepidlak Smjestaj, hrana i Sportsko- 2005.
GRADEVINSKO - Savska cesta 72 sportsko- pice rekreacijski
UGOSTITELIJSKI OBRT rekreacijski sadrzaji
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