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國家發展委員會發布，去年12月景氣對策信號綜合判斷

分數為24分，較前月增加3分，景氣燈號重新亮起代表

「景氣穩定」的綠燈，結束自去年7月以來連續5個月的

黃藍燈。國發會解讀，國內景氣已脫離過去的滯緩，復甦

步伐增快，「景氣回溫跡象明顯」；若國際情勢沒有意

外，國內景氣綠燈應能持續下去。[2014/01/28 聯合報] 

刷卡金額破紀錄 去年逾1.9兆 

復甦步伐增快 上月景氣亮綠燈 

銀行局公布，去年12月單月國人刷卡金額達1,761億元，全年總刷卡破1.91兆元，創下歷史新高紀錄，平均每張流通卡片一年

至少刷5萬多元，但是循環信用餘額則是逐年減少。銀行局表示，這證明信用卡已走向支付工具、而非借款工具的角色。 

中央大學台經中心公布，一月消費者信心指數(CCI)為80.83點，是

自2012年3月以來的新高。台經中心解讀，雖然我最大出口地區是

中國，但最終出口國還是歐美，近來歐美經濟好轉，對消費者信心

有很大幫助。台經中心指出，景氣好轉、經濟活動增加，股價上

漲，物價上揚壓力也跟著升高；加上年節將至，民眾對各項民生物

資、服務業也有漲價的預期心理。[2014/01/28 聯合報] 

消費者信心 近22個月新高 

圖片來源：http://consumers.ofcom.org.uk/ ; http://1.bp.blogspot.com/ 

2013下半年數位匯流大調查顯示，「數位匯流」一詞有84%民眾表示沒聽過、4成民眾對媒體收視環境感到不滿意、7成民眾

擔心國家通訊用大陸製品將導致國安失守、7成民眾支持反媒體壟斷立法。2017年有線電視全面數位化之後，將改採取「分組

付費」方式，調查顯示，有64.6%的民眾表示支持有線電視分組付費；仍有47.1%對有線電視目前費率不滿意。而在台灣進入

4G時代之際，40.5%的民眾有需要使用，54.4%的民眾表示尚無此需求。[2014/01/27 工商時報] 

數位匯流 還有努力空間 

但銀行業者認為，信用卡簽帳金額衝高，不完全代表民間消費力道恢復成長，

有可能受到通貨膨脹影響，商品銷售金額提高，簽帳金額自然會跟著提高。若

以 信 用 卡 簽 帳 金 額 對 民 間 消 費 占 比 觀 察 ， 信 用 卡 業 務 仍 有 努 力 空 間 。

[2014/02/07 工商時報、經濟日報] 



 

可口可樂與膠囊咖啡機Keurig製造商綠山(Green Mountain)宣布，雙方簽署一項10年合作

協定，可口可樂除以12.5億美元收購綠山10%股權，還將共同開發膠囊式冷飲機，最快於

今年10月推出上市，該全球軟性飲料龍頭卡位膠囊冷飲市場的企圖不言而喻。按照雙方協

議，可口可樂還會協助綠山開發推出膠囊冷飲機，未來旗下的可口可樂、健怡可樂、雪

碧、芬達等飲料透過這台新機器，將以膠囊形式提供，攻占你我的廚房。[2014/02/07 工

商時報] 

亞太地區的App市場最賺，營收占全球41% 

進攻膠囊冷飲機 

行動軟體調查分析公司Distimo攜手中國Android手機管理軟體豌豆莢，針對亞洲App市場營收進行調查，結果顯示全球App

營收在去年12月有41%來自亞洲，已成為占比最高的地區，領先於北美的31%以及歐洲23%。此外，亞洲市場的營收成長率

與去年同期相比增加162%，北美地區僅成長46%。在亞洲各國App營收排名的部分，以日本市場居冠，其次依序為韓國、中

國、台灣、香港、新加坡、泰國、土耳其、印尼和馬來西亞。[2014/02/09 數位時代] 

時代華納(Time Warner)公布去年第4季財報，同時揭露HBO 2013全年營業

利益為18億美元，營收成長4%至49億美元，占時代華納整體營收比率達約

27%。顯示其獲利遠勝過正在崛起的競爭對手網路影音服務業者Netflix。

Netflix截至2013年底美國付費用戶人數略領先HBO，2013年營收躍增

21%，但受到影音內容昂貴成本拖累，獲利遠不如HBO。[2014.02.07 經濟

日報] 

好會賺 打趴Netflix 

圖片來源：blogs.marketwatch.com; http://www.flashrouters.com/ 



 

社群媒體臉書(Facebook)甫慶祝十周年，並發布2013年第四季財報。根據財報指

出，2013年第四季的總營收單季達25.9億美元，年增幅成長達63%。其中，廣告營

收23.4億美元，較前一年同期成長76%。廣告營收中約53%是來自行動廣告，較前

一 年 同 期 僅 23% 有 大 幅 成 長 ， 創 下 行 動 營 收 單 季 突 破 10 億 美 元 的 里 程 碑 。

[2014/02/07 聯合報] 

臉書               歲了！淨利增逾8倍 

電子商務是門好生意。行動通訊軟體LINE宣告將在台灣打造行動

商務生態系，包括五大面向，企業官方帳號、在地商店的LINE@

帳號兩大企業帳號，並與電商平台Uitox結盟推出「LINE閃購

網」、「LINE品牌店」及C2C的拍賣平台「LINE拍賣」。推特也

傳出將結盟Fancy.com跨足電子商務，將在推特中提供「購買按

鈕」，Fancy.com也出現了Twitter Commerce的字眼。而在台

灣、印度擁有眾多會員的社群網站噗浪，亦將與地壹創媒合作推

出「購物狂」電子商務頻道。[2014/02/07 經濟日報、工商時報] 

拜貼圖及遊戲熱賣之賜，LINE2013年第4季營收激增至1.2

億美元，為前年同期的5倍有餘。遊戲是LINE從廣大的用

戶創造營收的主要方式，約六成營收來自手機遊戲，LINE 

Game提供免費遊戲，但虛擬商品和其他服務則需付費。

貼圖則占上季營收的20%。目前全球註冊用戶超過3.4億

人，泰國、台灣、印尼、印度和西班牙為主要海外市場。

[2014/02/07 工商時報] 

遊戲夯 LINE上季營收1.2億美元 

圖片來源：http://roryparle.com ; http://www.jingdaily.com/ 

騰訊利用今年春節前夕新增微信的「新年紅包」功能，從發送人的銀行帳戶發送紅包給好友，金額可

指定亦可隨機，吸引很多人上線試手氣。在除夕到初一的拜年尖峰時間創下7,500萬次的搶紅包紀

錄，使微信成為今年大陸拜年的最佳平台。紅包支付功能受寵主要有三方面原因：一是春節將至，用

戶對紅包有心理需求；二是微信強調人際關係和社交屬性；三是「搶紅包」流程設計增加娛樂性。而

發紅包的目的不外乎就是讓用戶綁定銀行卡成為支付用戶。[2014/02/06 工商時報、經濟日報] 

微信紅包成拜年利器 

推特、噗浪、LINE 搶攻電商 



 

市調公司尼爾森(Nielsen)報告顯示，包括網站和行動端的全球線上廣告，於去年成長

了32.4%，為所有廣告媒介當中成長最快速者，於整體廣告支出的佔比約4.5%。相較

之下，占整體廣告支出近58%的電視媒介，成長率則僅有4.3%。報告並指出，網路廣

告正朝向多螢幕的趨勢發展著，因此，成長快速的網路廣告與仍占大宗的電視廣告並不

完全衝突，未來反而可以看到兩種媒介在廣告上相輔相成。較特別的是，除了網路和電

視之外，戶外廣告在去年也成長了5.1%。[2014/01/28 數位時代] 

7大盛事 廣告狂吸15億美元 

2013年網路廣告成長32%，電視廣告支出占比近58% 

根據最新統計，愈來愈多廣告商砸重金搶攻大型賽事或頒獎典禮的廣告時段，而這些廣告在社群媒體推波助瀾下，呈現前所未

見的強大效果。紐約時報報導，從1月12日到3月2日期間，廣告主可能灑下約15億美元，爭奪七大現場轉播盛事的廣告時段，

包括金球獎、兩場美式足球冠軍爭霸賽、葛萊美頒獎典禮、超級盃、冬季奧運和奧斯卡頒獎典禮。運動比賽與頒獎典禮的廣告

時段之所以誘人，主因是廣告商認定觀眾已習慣看到專為這類盛會量身打造的新廣告。社群媒體也開始積極參與這類盛事。由

於觀眾能在臉書或推特上的軟體互動，「有機會把廣告訊息的效果加乘」。[2014/01/27 經濟日報] 

資策會公布台灣新媒體收視行為調查顯示，有36.7%受訪者看電視節目的管道不再侷限於「電視機」，而是會透過包括桌上型

電腦、筆記型電腦、平板電腦等裝置上網收看，多螢幕收視趨勢已經成形。不過調查結果也顯示，電視與電腦、手機等大小螢

幕間的收視與使用並非零和競爭，而是跨螢幕的交叉使用。 

調查顯示，看電視時會同時使用智慧型手機、電腦等設備的家庭占比接近三成。其中以電視搭配智慧型手機同時使用的情形最

多、高達九成；看電視時搭配桌上型或筆記型電腦的約25.6%，搭配平板電腦為9.5%。而「電視+智慧型手機」的搭配組合

中，民眾最常邊看電視邊打電話，其次是上社群網站，第三類則以玩手機遊戲為主，情境相當多元。[2014/01/28 經濟日報] 

多螢幕收視戰 牽動廣告主 

圖片來源：http://www.thinkwithgoogle.com/ 



 

媒體專題 Media Report 

施靜怡 

媒體專題 Media Report 

億元復始：由賀歲國片看品牌置入行銷 



 

• 國片市場全年占有率由低迷不振的90年代在1％上下游走，到101年度國片晉升總票房收益之

12%，達10倍以上的卓越成長。 

• 2008年《海角七號》飆出國片影史上最高5.3億票房紀錄，而春節檔期則由2010年《艋舺》開啟

台灣電影市場新藍海，再創2.6億票房，也帶動國片重回春節賀歲檔期先鋒。 

• 繼《艋舺》後，近年春節賀歲檔期，年年有國片，《雞排英雄》、《陣頭》、《大尾鱸鰻》部部

票房破億。2014年賀歲片《大稻埕》上映短短6天，票房就破億，佔春節8成票房，顯見國人在

春節檔期對國片接受甚至高於好萊塢西片，商機不容小覷。 

前言：國片起飛，票房亮眼 

※ 資料來源：Yahoo新聞／維基百科-台灣電影票房／文化部影視及流行音樂產業局 

年份/春節檔 電影名稱 累積票房 

2010 艋舺 2.6億 

2011 雞排英雄 1.28億 

2012 

陣頭 3.17億 

痞子英雄首部曲：全面開戰 1.2億 

愛LOVE 1.6億 

2013 大尾鱸鰻 4.3億 

2014 大稻埕 1.5億(上映中) 



 

• 細究國片與西片發行大打媒體廣宣的行銷手法，因宣傳經費相對弱勢，國片發行商多以新聞發稿

及節目宣傳、巡迴講座等方式攻佔媒體版面，再透過創意十足的宣傳策略及手法、品牌異業合作、

政府部門結合等借力使力擴大宣傳效益、擴散口碑，吸引民眾掏錢進戲院看電影。 

• 本篇以上述2010年至2013年的賀歲國片為例，在電影拍攝、發行的持久戰中，就電影行銷前、

中、後期三階段，找出品牌如何卡位，佔領快、很、準行銷契機，從前期電影內容置入、拍攝期

間電影宣傳結合到上映期口碑發酵延燒，簡要分享。 

國片品牌置入心法 - 快、很、準 

前期 
電影內容置入 

準 

中期 
電影宣傳配合 

很 

後期 
電影口碑發酵 

快 準 很 快 



 

• 早期電影與品牌合作多半是因為劇情需要，電影置入通常依照已完成的劇本大綱，由製片尋找適

合的品牌協力，免費商借產品、提供拍攝場景。對品牌而言，只要劇情、角色適合，品牌多半樂

於合作。近年隨偶像劇、國片爆紅，曝光及話題效益遽增，使原本免費合作成了需要付費的置入

行銷，因此投資前，考量是否符合企業形象選片要『準』！ 

電影內容置入，性格匹配要精『準』 

※ 資料來源：Yahoo新聞 

• 電影與電視劇置入不同。帶狀電視戲劇邊拍邊播，可因應置

入品牌調整劇情；然而電影劇本多已完成，品牌置入需優先

考量品牌精神與置入劇情是否融合，將品牌Logo、商品，或

將品牌員工設定為劇中角色，巧妙地在畫面出現，透過劇情

讓消費者對品牌、商品好感度增加。建議畫面不要停留過長

秒數、台詞不宜過度商業化，避免突兀產生負面效果。 

• 以裕隆集團投資《痞子英雄首部曲 - 全面開戰》拍攝為例，

旗下納智捷與中華三菱車款作為片中警車以及男主角座車，

透過西片《玩命快遞》的飛車特效團隊設計，時隔半年，影

片跨海對岸發行，充分展現台灣自創品牌SUV汽車極致性

能。 

前期 



 

配合劇情時空，勾勒品牌記憶 
• 電影《艋舺》故事背景設定60、70年代，吹起懷舊風，日用清潔品牌除電影場景置入，也生產

復刻版懷舊包裝衛生紙，熱賣千萬業績。《雞排英雄》除了人氣雞排店家相挺，本土飲料、保養

及機車品牌也都巧妙在劇情中露出。 

※ 資料來源：jasonblog.tw/TVBS新聞、電影雞排英雄官網 

前期 



 

• 電影上映前的宣傳期置入目前仍多以連結銷售為主，例如贊助單位取得電影肖像授權，配合品牌

促銷活動贈送電影優待券、限量電影商品或與演員近距離接觸等。然而國片的優勢在於導演、演

員多樂於配合宣傳，上映前進行校園巡迴座談、上映期間巡迴戲院映後座談、通告、簽名會等活

動屢見不鮮，品牌可藉由系列宣傳活動的配合，人氣演員加持效益，近距離與消費者接觸。 

• 品牌一旦挹注贊助金拍攝電影，切勿暗喜期待因為卡司、劇情電影大賣，品牌就能相得益彰！宣

傳配合得『很』給力！以永豐金控贊助《艋舺》為例，訴求深耕在地的形象與地緣關係，將萬華

分行裝扮成「復古分行」，承載客戶回憶，並大力推廣萬華人文與美食，用一系列活動，帶領消

費者走過萬華的過去與現在。 

電影宣傳置入『很』給力 

※ 圖片來源：www.sinopac.com/banner/WEB100120/index.html 

中期 



 

• acer聯合品牌旗下手機、平板、PC、NB全系列商品，配合電影《愛Love》上映前宣傳進行聯合

行銷，在電影未上映前，即透過網路、社群及家外等媒體，公開acer於電影中置入的精彩預告，

緊密連結產品與劇中角色，讓觀眾搶先看到部分電影精彩預告，並舉辦「acer Love愛最大」網

路活動，透過社群擴散、獨家簽名商品引發網友分享與轉載。 

• 開創台灣第一部商業動作片《痞子英雄首部曲 - 全面開戰》，品牌置入行銷百家爭鳴，男主角趙

又廷從服裝、皮鞋到座車、手機，共有７家廠商贊助。其中服飾贊助品牌以劇中角色“英雄”包

裝商品，吸引粉絲掏錢收藏。 

藝人站台代言，國片行銷最誘人 

※ 資料來源：20111208中國時報 

中期 

http://showbiz.chinatimes.com/2009Cti/Channel/Showbiz/showbiz-news-cnt/0,5020,110511+112011120800050,00.html
http://showbiz.chinatimes.com/2009Cti/Channel/Showbiz/showbiz-news-cnt/0,5020,110511+112011120800050,00.html


 

• 偶像劇《痞子英雄》和電影《痞子英雄首部曲 - 全面開戰》讓的取景，完全顯露高雄發展完善的

形象。不過光看電影還不夠，劇組與高雄市政府合作，保留電影場景中【南區分區】與【三聯會

臨海酒吧】舉辦《痞子英雄嘉年華會展覽》，還規劃一系列電影拍攝景點，就是要讓觀眾意猶未

竟，再與劇中角色一起打擊犯罪。 

• 《艋舺》同樣讓萬華這個台北早期開發的老化社區，再度Young起來，透過行政力量與資源，協

助影視產業，拍出城市風貌、行銷城市讓影迷們紛紛按圖索驥尋找電影中的場景。 

• 為電影所搭設的場景、主角工作地點，或是出遊約會景點、散步巷弄、穿戴服飾、傾訴愛意的禮

物…等，都成為點綴電影場景的靈魂元素，勾起觀眾對事、物、景的感性認同。 

觀影情感『快』連結 

痞子英雄場景-南區分局 艋舺復刻場景-剝皮寮 

※ 圖片來源：autonet、 臺北市政府文化局 

後期 



 

• 近年幾部賣座賀歲國片多訴求在地情懷，透過生活化的演繹，傳遞平民百姓最真實的生活與理

想；《艋舺》、《陣頭》、《雞排英雄》、《痞子英雄首部曲 – 全面開戰》部部體現友誼、義

氣、對社會公平正義的追求及，對美好生活的期待與渴望。 

• 電影不只具娛樂性，更富教育、訊息傳遞功能；贊助商與電影從業人員、投資方無不期望國片能

立足在地、放眼國際，將台灣富特色的人文、景緻、共同回憶與情感透過畫面與完善整合行銷傳

遞國內外，帶動電影及贊助產業共同朝文化創意產業邁進。 

 

影片為體從心出發，行銷順風車走俏 

※ 圖片來源：傳藝中心 

• 2014賀歲片《大稻埕》讓人重新瞭解台北發源

地，也帶動影迷前往「宜蘭」追尋大稻埕。如

果在大稻埕發跡、或現存通路於大稻埕的企業

能善用地利之便，即使沒有搭上電影的順風

車，相信也能與消費者共同穿越、創造更多屬

於這個年代的故事與回憶。 

後期 



 

• 國片軟實力，大放異彩：2013年國片市場依舊表現亮麗，邱瓈寬執導賀歲片《大尾鱸鰻》全台

累積4.3億票房奪冠，暑假檔3.1億《總舖師》居次，第三名仍堅韌上映，引發社會關注的紀錄片

《看見台灣》也飆破2億關卡。2014年開春電影，國片、港片風華併起，國片《甜蜜殺機》、

《鐵獅玉玲瓏》、《大稻埕》廝殺港片《救火英雄》、《金雞SSS》與《西遊記之大鬧天宮》，

戰線從跨越年前年後。緊接著2月底還有描述台灣第1支棒球隊的《KANO》上映，台灣電影實力

正持續累積厚度。 

• 品牌置入電影需考量多元成效：電影為觀眾付費進場之消費行為，品牌置入不宜過度商業化來挑

戰觀影者底線。當前置入行銷的發展，難以用電視廣告的秒數、檔次來換算效益，因此品牌置入

需綜觀各面相，而非以票房或市場銷售回饋作為單一考量。 

結語：國片文創軟實力，後勢可期 

※ 圖片來源：www.nipic.com/ 

• 行銷活動是長線戰事：置入行銷僅是娛樂行銷的一環，單靠

電影無法創造巨大的媒體與行銷的效應，還必須搭配相關的

行銷策略才能1+1大於N，讓品牌與行銷能萬馬奔騰，業績

長紅。 



 

媒體專題 Media Report 

江美玲 

特刊 Special Report 

2014 除夕特別節目收視分析 

圖片來源：www.makewav.es 



 

• 馬年開春第一檔，收視率即出現新氣象。有別過去除夕特別節目由綜藝掛帥的印象，今年除夕收視王落

在國片【總舖師】身上，平均收視率達6.20，踢走已連莊三年的民視，成為馬年的第一匹黑馬。 

• 民視【第一發發發】雖然失去收視第一寶座，但在除夕綜藝節目中仍居首位，分段收視最高達6.15，整

體平均收視率為4.30，表現優於去年；台視【超級紅白藝能大賞】整體平均收視率3.47，排名第三。 

• 相對的，中視今年雖邀請曾志偉跨海擔綱【旺馬奔騰】除夕節目主持人，但顯然觀眾接受度有限，平均

收視率為1.42，小輸三立台灣台【龍獅耀金馬三火旺台灣】(1.66)。 

 

電影【總舖師】力壓各台成為收視王 
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※ 資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)；TA：4+  



 

• 從除夕晚間19:00-25:00每30分鐘收視變化來看，民視收視率一枝獨秀，大幅超越其他各台。直

到電影【總舖師】開播後，民視收視率才逐漸下降。到了23:00後，台視收視率超越民視。 

• 從分段收視變化可看出，除夕晚間最高收視率仍落在民視第一發發發，收視率達7.01，可惜維持

時間不長。反觀【總舖師】除了開播前半小時較低外，之後平均收視率均維持在6以上，也是

【總舖師】最後能奪得收視王的重要關鍵。 

分段收視變化，民視表現搶眼 
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※ 資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)；TA：4+  



 

• 從今年無線四台除夕特別節目的表現來看，除了民視成長19.8%、台視成長12.3%外，中視及華

視都大幅下滑。尤其中視在失去了本土天王豬哥亮的加持後，今年請來曾志偉也難挽下滑46.4%

的現實。 

• 從無線四台的除夕節目總收視來看，2013年四台總收視為10.18，今年則小幅下滑至9.85。除了

電影台【總舖師】來搶市外，三立台灣台每年除夕推出的特別節目也得到不少觀眾支持，今年以

1.66超越中視，成為除夕特別節目的第四名。 

• 過去無線四台除夕特別節目向來是年度重頭戲，也是收視保証。但隨著台灣綜藝進入寒冬、人才

斷層危機及電視台政策改變等種種因素影響下，觀眾手中的遙控器也開始有了變化。明年誰會成

為下一個【總舖師】，且讓我們拭目以待。 

無線四台除夕節目總收視下滑 
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※ 資料來源：Nielsen TAM (Television Audience Measurement)；TA：4+  



 

IMC異業結盟 Alliance Strategy 

Image: gameanna / FreeDigitalPhotos.net 



 

異業合作案 

※圖片&資料來源：青林國際、Google 



 

2014 FORMOSA母親節感恩演唱會 異業合作案 
• 活動時間/地點： 

5月 3 日(六) 台中站 - 中興大學惠蓀堂 

5月10日(六) 高雄站 - 高雄巨蛋 

• 活動簡介：一年一度溫馨的母親節，是大家想

表達對母親感謝之意的最佳時刻。難得聚集邀

約橫跨80-90年代的實力派歌手，將在台中/

高雄舉辦「巨星演唱會」，以他們柔美旋律、

抒情歌聲，獻唱一連串國、台語經典懷舊歌

曲，來表達對親情的感念與感謝~ 

• 特別邀請已淡出螢光幕的歌星葉璦菱、林慧

萍、及歌王余天、歌后潘越雲等四大歌壇巨星

齊聚一堂，重溫膾炙人口的的經典情歌。 

• 難得一見的巨星攜手同台，想必會有精彩火

花，絕對未演先轟動，一定讓觀眾大飽耳福，

也在溫馨的日子，能帶給大家感人的音樂饗

宴。 

 

※圖片&資料來源：青林國際、Google 

歐香咖啡一代歌姬 葉璦菱 

詠歎人生情歌天后潘越雲 

屹立不搖長青歌王 余天  

校園美聲歷久彌新 林慧萍 



 

• 目標族群：25歲以上社會菁英以及樂活壯年族群等。 

• 適合產業：汽車、金融業、眼鏡、鐘錶、健康食品、3C等。 

• 合作方式：特殊專案配合。 

• 宣傳方式：現場各項製作物/官方網站LOGO露出等。 

2014 FORMOSA母親節感恩演唱會 異業合作案 

歡迎異業結盟，合作相關細節請洽：lesley.cheng@aemedia.com 

※圖片&資料來源：青林國際、Google 

mailto:lesley.cheng@aemedia.com


 

電視新節目介紹 New TV Shows 

Image courtesy of Grant Cochrane / FreeDigitalPhotos.net 



 

頻道新節目介紹 
類型：戲劇  上檔日期：2014/02/01-28   播出頻道：MOD  播出時間：VOD 

類型：戲劇  上檔日期：2014/02/13   播出頻道：緯來日本台  播出時間：22:00(一~五) 

「兵聖」：春秋末年，諸國並立。齊國內部，卿大夫之間的傾軋鬥爭非常嚴重，孫

氏和田氏本爲一家，孫武一直跟隨叔叔田穰苴學習兵法，他與國氏的無咎、高氏的紫蘇從

小一起長大，孫武和無咎都傾慕紫蘇，可是紫蘇只對孫武情有獨鍾。孫武的父親孫憑爲人

低調韜晦，並不參與幾大家族的鬥爭。權勢鬥爭風雲突變，孫氏家族一瞬間被推到生死邊

緣，徹底改變了孫武的人生軌跡… 

類型：電影  上檔日期：2014/02/14-20   播出頻道：MOD  播出時間：VOD 

「瑪德二號」：為了拍攝老鷹而來台的小鐵（黃曉明飾），從小就在追尋飛碟的

身影，對曹宜（徐若瑄飾）「金錢至上」的想法沒有好感，兩人衝突不斷，直到小鐵在曹

宜家遇見了她的兒子，自稱為孤獨騎士的小虎，並發現他被忙盲茫的曹宜，嚴重忽略，以

致於聖誕節來臨前，小虎在卡片上許願，希望媽媽能像卡通中的媽媽機器人「瑪德2號」

一樣，不會罵他、聽他說話、對他超級超級的好。 

「命運之人」：向作家山崎豐子致敬！繼白色巨塔後，一定要看命運之人。記者

本木雅弘探知國家機密，捍衛新聞自由卻被國家起訴！ 



 

頻道新節目介紹 

「傾城絕戀」：從內蒙古而來的美璃格格(李晟 飾)在進京時，因為一場誤會而結識

了靖軒(何晟銘 飾)，兩人雖不知彼此真實身份，卻已一見鍾情。一個偶然的機會，當兩人

再度重逢時，美璃與靖軒深情互許，彼此深愛。 

 

類型：體育  上檔日期：2014/02/15   播出頻道：緯來體育台  播出時間：LIVE 

「NBA全明星週系列賽」：NBA全明星週系列賽(All-Star Weekend)，依照

往例，先進行菜鳥和二年級生的對抗賽，再進行一系列的技術挑戰賽，包括NBA和WNBA

的傳奇球星對抗、頂尖後衛技術挑戰賽、三分球大賽和最後壓軸好戲的灌籃大賽。喜愛

NBA的球迷觀眾，千萬不要錯過！ 

類型：體育  上檔日期：2014/02/16   播出頻道：緯來體育台  播出時間：LIVE 

「大專籃球聯賽(複賽)」：新年度的UBA大專籃球聯賽，經過預賽的角逐之

後，順利產生12強進入複賽，2月底的複賽中廝殺之後，繼續在3月進行最後爭取晉級決賽

的機會。緯來體育台仍將秉持支持國內籃球和服務廣大籃球迷，將進行一連串的直播。 

類型：戲劇  上檔日期：2014/02/14   播出頻道：中天娛樂台  播出時間：20:00(一~五) 



 

頻道新節目介紹 

「康熙皇帝」：正宗歷史大劇! 史上最英明的「康熙皇帝」，在內憂外患的政治風

暴中，開創出國富民安的太平盛世！ 

類型：戲劇  上檔日期：2014/02/20   播出頻道：衛視中文台  播出時間：21:00(一~四) 

「超完美褓姆」：由韓劇天后崔智友主演。講述身份不明的冷血保姆朴福女進入

一個父親獨自養育四姊弟的家庭而展開的故事，隨著超完美褓姆的存在，曾面臨支離破碎

的單親家庭逐漸產生變化，並且重新找回家族之愛。 

類型：體育  上檔日期：2014/02/23   播出頻道：緯來育樂台  播出時間：15:00(一~五) 

「新水滸傳」：精采好戲，值得一看再看！一百零八將豎起“替天行道”的大旗，

殺貪官，除惡霸，劫富濟貧，威震四方...千古流傳！ 

類型：戲劇  上檔日期：2014/02/17   播出頻道：緯來育樂台  播出時間：20:00(一~五) 



 

頻道新節目介紹 

「我們結婚了 國際版」：《我們結婚了國際版》每一季由不同的韓國男子偶

像搭配亞洲其他國家的女子偶像進行假想的結婚生活，再將各自的文化相融合到夫妻生活
中。 

第一季： 2PM澤演、吳映潔(鬼鬼)、FTISLAND李洪基、藤井美菜 

第二季： Super Junior希澈、Dream Girls郭雪芙 

類型：綜藝  上檔日期：2014/02/26   播出頻道：衛視電影台  播出時間：23:00(三) 

「NPB日本職棒大賽」：2014年棒球季將增添一股東洋味， FOX體育台自

3/28起獨家轉播2014年日本職棒北海道日本火腿鬥士隊例行賽賽事，包括網路、手機、

電視、衛星、IPTV等跨平台的全台獨家轉播權。球迷即可透過FOX體育台與FOX高畫質體

育台的轉播，零時差觀賞包括旅日球員陽岱鋼在內，星光閃閃的火腿鬥士團的精采表現！ 

類型：體育  上檔日期：2014/03/28   播出頻道：FOX體育台  播出時間：直播 

「忽必烈傳奇」：由徐小明執導，胡軍、佘詩曼、吳樾、唐國強、高發、呂良偉

等人主演。該劇以蒙古大汗忽必烈為視角，全景式再現元朝建立、中華一統的全過程。 

類型：戲劇  上檔日期：2014/02/27   播出頻道：愛爾達綜台台  播出時間：20:00(一~五) 
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無線電視TOP20節目排行-1 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/02/03-2014/02/09 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 風水世家 民視 5.75 1 綜藝大集合 民視 4.55

2 綜藝大集合 民視 4.81 2 航海王19 台視 4.37

3 明日之星SUPER STAR 民視 3.36 3 新哆啦A夢 華視 3.36

4 萬秀豬王 中視 3.17 4 風水世家 民視 3.36

5 優生矽晶劇場阿信 民視 2.62 5 鑽石王牌 台視 2.69

6 航海王19 台視 2.59 6 烏龍派出所 華視 2.62

7 回到愛以前 台視 2.47 7 美食獵人 台視 2.45

8 三星報囍 民視 2.10 8 回到愛以前 台視 2.44

9 民視七點晚間新聞 民視 1.97 9 王子的約會 台視 2.32

10 SUPER STAR我要當歌手 台視 1.93 10 萬秀豬王 中視 2.25

11 王子的約會 台視 1.86 11 新獵人 台視 2.21

12 中視新聞全球報導 中視 1.86 12 航海王十七 台視 2.11

13 豬哥會社精選版 民視 1.82 13 航海王電影Z 台視 2.07

14 最強大國民 中視 1.78 14 新名偵探柯南 華視 1.94

15 台視晚間新聞 台視 1.64 15 台視晚間新聞 台視 1.81

16 廉政英雄 民視 1.54 16 優生矽晶劇場阿信 民視 1.76

17 愛妮雅舞力全開 民視 1.53 17 廉政英雄 民視 1.72

18 葉青歌仔戲秦淮煙雨 民視 1.46 18 1730影子籃球員 華視 1.64

19 新哆啦A夢 華視 1.45 19 1800新名偵探柯南 華視 1.63

20 倒轉時間遇上愛 台視 1.34 20 火影忍者疾風傳 華視 1.61

平均 2.35 平均 2.45

4歲以上 4-14歲

2014/02/03-2014/02/09 



 

無線電視TOP20節目排行-2 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/02/03-2014/02/09 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 航海王19 台視 3.04 1 風水世家 民視 6.71

2 回到愛以前 台視 2.80 2 綜藝大集合 民視 5.42

3 風水世家 民視 2.62 3 明日之星SUPER STAR 民視 4.14

4 王子的約會 台視 1.99 4 萬秀豬王 中視 3.77

5 倒轉時間遇上愛 台視 1.97 5 優生矽晶劇場阿信 民視 3.04

6 新名偵探柯南 華視 1.96 6 三星報囍 民視 2.61

7 美食獵人 台視 1.92 7 回到愛以前 台視 2.41

8 航海王電影Z 台視 1.84 8 民視七點晚間新聞 民視 2.40

9 綜藝大集合 民視 1.79 9 航海王19 台視 2.24

10 新獵人 台視 1.72 10 豬哥會社精選版 民視 2.22

11 中視新聞全球報導 中視 1.43 11 SUPER STAR我要當歌手 台視 2.17

12 流氓蛋糕店 台視 1.37 12 最強大國民 中視 2.04

13 鑽石王牌 台視 1.33 13 中視新聞全球報導 中視 1.99

14 新哆啦A夢 華視 1.33 14 葉青歌仔戲秦淮煙雨 民視 1.83

15 烏龍派出所 華視 1.28 15 愛妮雅舞力全開 民視 1.80

16 火影忍者疾風傳 華視 1.27 16 王子的約會 台視 1.77

17 台視晚間新聞 台視 1.23 17 台視晚間新聞 台視 1.69

18 真愛配方 民視 1.18 18 廉政英雄 民視 1.60

19 1800新名偵探柯南 華視 1.16 19 意難忘 民視 1.35

20 超級接班人 台視 1.11 20 1300風水世家 民視 1.35

平均 1.72 平均 2.63

15-24歲 25歲以上

2014/02/03-2014/02/09 



 

有線電視TOP20節目排行-1 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/02/03-2014/02/09 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 超級夜總會 三立台灣 2.92 1 我的自由年代 三立都會 3.16

2 我的自由年代 三立都會 2.67 2 世間情 三立台灣 2.30

3 世間情 三立台灣 2.64 3 冠軍任務 衛視中文 2.22

4 超級紅人榜 三立台灣 2.36 4 有愛一家人 三立都會 2.12

5 孤戀花 三立台灣 2.23 5 1200肥貓鬥小強 卡通頻道 2.12

6 戲說台灣 三立台灣 1.83 6 1730探險活寶 卡通頻道 2.11

7 有愛一家人 三立都會 1.80 7 1800天兵公園 卡通頻道 2.04

8 自由ing 三立都會 1.74 8 1700加菲貓 卡通頻道 2.02

9 逆轉人生 GTV戲劇台 1.61 9 進擊的巨人 東森電影 1.98

10 青春好7淘 三立台灣 1.32 10 1930少年悍將Go 卡通頻道 1.98

11 1230孤戀花 三立台灣 1.22 11 1930肥貓鬥小強 卡通頻道 1.97

12 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.17 12 1900神臍小捲毛 卡通頻道 1.96

13 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.13 13 1700天兵公園 卡通頻道 1.91

14 台灣尚青 三立台灣 1.09 14 1800爆米花電影院 卡通頻道 1.84

15 被偷走的那五年 東森電影 1.06 15 1900公主與青蛙 迪士尼 1.78

16 天機富春山居圖 衛視電影 1.04 16 烏龍派出所 衛視中文 1.75

17 1800烏龍派出所 衛視中文 1.03 17 1200逗逗蟲 迪士尼 1.72

18 淒厲人妻 東森電影 1.01 18 1100天兵公園 卡通頻道 1.70

19 烏龍派出所 衛視中文 1.00 19 1300阿甘妙世界 卡通頻道 1.67

20 直13 14NBA火VS公 緯來體育 1.00 20 1830探險活寶 卡通頻道 1.66

平均 1.59 平均 2.00

4歲以上 4-14歲

2014/02/03-2014/02/09 



 

有線電視TOP20節目排行-2 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/02/03-2014/02/09 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 我的自由年代 三立都會 5.60 1 超級夜總會 三立台灣 3.57

2 自由ing 三立都會 3.95 2 超級紅人榜 三立台灣 2.88

3 有愛一家人 三立都會 2.06 3 世間情 三立台灣 2.80

4 世間情 三立台灣 2.02 4 孤戀花 三立台灣 2.51

5 孤戀花 三立台灣 1.71 5 戲說台灣 三立台灣 2.11

6 1800烏龍派出所 衛視中文 1.54 6 我的自由年代 三立都會 2.05

7 被偷走的那五年 東森電影 1.48 7 逆轉人生 GTV戲劇台 1.91

8 主君的太陽 衛視中文 1.32 8 有愛一家人 三立都會 1.70

9 烏龍派出所 衛視中文 1.30 9 青春好7淘 三立台灣 1.45

10 冠軍任務 衛視中文 1.28 10 1230孤戀花 三立台灣 1.36

11 1830烏龍派出所 衛視中文 1.27 11 自由ing 三立都會 1.35

12 我的自由年代 東森綜合 1.25 12 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.34

13 惡作劇2吻 GTV綜合台 1.19 13 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.31

14 綜藝大熱門 三立都會 1.09 14 台灣尚青 三立台灣 1.27

15 型男大主廚 三立都會 1.06 15 直13 14NBA火VS公 緯來體育 1.20

16 小時代 衛視電影 1.05 16 天機富春山居圖 衛視電影 1.12

17 青春好7淘 三立台灣 1.03 17 1230世間情 三立台灣 1.10

18 1230蠟筆小新 GTV綜合台 1.02 18 全能星戰 中天綜合台 1.05

19 進擊的巨人 東森電影 1.01 19 淒厲人妻 東森電影 1.04

20 志氣 東森電影 0.99 20 民視晚間新聞 民視新聞 1.04

平均 1.66 平均 1.71

15-24歲 25歲以上

2014/02/03-2014/02/09 



 

無線+有線 戲劇類及綜藝類TOP20節目排行 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/02/03-2014/02/09 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 風水世家 民視 5.75 1 綜藝大集合 民視 4.81

2 我的自由年代 三立都會 2.67 2 明日之星SUPER STAR 民視 3.36

3 世間情 三立台灣 2.64 3 萬秀豬王 中視 3.17

4 優生矽晶劇場阿信 民視 2.62 4 超級夜總會 三立台灣 2.92

5 回到愛以前 台視 2.47 5 超級紅人榜 三立台灣 2.36

6 孤戀花 三立台灣 2.23 6 三星報囍 民視 2.10

7 戲說台灣 三立台灣 1.83 7 SUPER STAR我要當歌手 台視 1.93

8 有愛一家人 三立都會 1.80 8 王子的約會 台視 1.86

9 逆轉人生 GTV戲劇台 1.61 9 豬哥會社精選版 民視 1.82

10 廉政英雄 民視 1.54 10 最強大國民 中視 1.78

11 1230孤戀花 三立台灣 1.22 11 愛妮雅舞力全開 民視 1.53

12 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.17 12 流行新勢力 民視 1.09

13 1300風水世家 民視 1.15 13 天才衝衝衝 華視 1.08

14 意難忘 民視 1.04 14 2230愛妮雅舞力全開 民視 1.06

15 雨夜花 中視 1.04 15 超級接班人 台視 0.97

16 1230世間情 三立台灣 1.00 16 全能星戰 中天綜合台 0.89

17 主君的太陽 衛視中文 0.98 17 冠軍任務 衛視中文 0.85

18 後宮甄嬛傳 華視 0.94 18 超級歌喉讚 中視 0.85

19 封神榜 民視 0.90 19 綜藝大熱門 三立都會 0.83

20 流氓蛋糕店 台視 0.88 20 女人要有錢 JET綜合台 0.81

平均 1.77 平均 1.80

戲劇類型節目(4歲以上) 綜藝類型節目(4歲以上)

2014/02/03-2014/02/09 



 

無線電視TOP20節目排行-1 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/01/27-2014/02/02 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 民視第一發發發牛頭牌家的 民視 6.15 1 民視第一發發發牛頭牌家的 民視 4.36

2 風水世家 民視 5.39 2 2014超級紅白金馬迎新春 台視 3.90

3 民視第一發發發愛妮雅恭喜 民視 4.78 3 民視第一發發發正新精品門 民視 3.82

4 民視第一發發發正新精品門 民視 4.42 4 民視第一發發發愛妮雅恭喜 民視 3.74

5 2014超級紅白金馬迎新春 台視 4.39 5 2014超級紅白金馬慶團圓 台視 3.46

6 2014超級紅白金馬慶團圓 台視 4.29 6 新哆啦A夢 華視 3.35

7 綜藝大集合初三特別節目 民視 3.99 7 風水世家 民視 3.02

8 風水世家初一開窗迎春新世 民視 3.78 8 2014超級巨星紅白藝能大賞 台視 2.99

9 2014超級紅白金馬賀新年 台視 3.55 9 風水世家初一開窗迎春新世 民視 2.97

10 2014超級巨星紅白藝能大賞 台視 3.27 10 綜藝大集合初三特別節目 民視 2.73

11 明日之星SUPERSTAR初二特 民視 3.17 11 2014超級紅白金馬賀新年 台視 2.64

12 2014超級紅白金馬開紅盤 台視 3.12 12 2014超級紅白金馬開紅盤 台視 2.58

13 萬秀豬王慶馬年 中視 2.94 13 烏龍派出所 華視 2.30

14 風水世家初一開窗納福新世 民視 2.51 14 銀魂 中視 2.20

15 優生矽晶劇場阿信 民視 2.29 15 風水世家初一開窗納福新世 民視 1.97

16 2014超級紅白喜燕慶馬年 台視 2.19 16 回到愛以前 台視 1.91

17 三星報囍初二特別節目 民視 2.17 17 倒轉時間遇上愛 台視 1.85

18 旺馬奔騰賀新年 中視 2.03 18 民視第一發發發金蘭安心慶 民視 1.80

19 萬秀豬王一路旺 中視 1.99 19 航海王19 台視 1.72

20 回到愛以前 台視 1.84 20 航海王十七 台視 1.69

平均 3.41 平均 2.75

4歲以上 4-14歲

2014/01/27-2014/02/02 



 

無線電視TOP20節目排行-2 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/01/27-2014/02/02 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 2014超級紅白金馬迎新春 台視 6.47 1 民視第一發發發牛頭牌家的 民視 6.91

2 2014超級紅白金馬慶團圓 台視 6.02 2 風水世家 民視 6.31

3 2014超級巨星紅白藝能大賞 台視 5.14 3 民視第一發發發愛妮雅恭喜 民視 5.22

4 2014超級紅白金馬賀新年 台視 4.81 4 民視第一發發發正新精品門 民視 4.84

5 2014超級紅白金馬開紅盤 台視 4.75 5 綜藝大集合初三特別節目 民視 4.63

6 民視第一發發發牛頭牌家的 民視 3.60 6 風水世家初一開窗迎春新世 民視 4.27

7 民視第一發發發愛妮雅恭喜 民視 3.30 7 2014超級紅白金馬慶團圓 台視 4.09

8 2014超級紅白喜燕慶馬年 台視 3.30 8 2014超級紅白金馬迎新春 台視 4.08

9 民視第一發發發正新精品門 民視 2.70 9 明日之星SUPERSTAR初二特 民視 3.95

10 風水世家 民視 2.40 10 萬秀豬王慶馬年 中視 3.51

11 航海王19 台視 2.35 11 2014超級紅白金馬賀新年 台視 3.46

12 風水世家初一開窗迎春新世 民視 1.84 12 2014超級巨星紅白藝能大賞 台視 2.96

13 綜藝大集合初三特別節目 民視 1.67 13 2014超級紅白金馬開紅盤 台視 2.89

14 風水世家初一開窗納福新世 民視 1.59 14 風水世家初一開窗納福新世 民視 2.77

15 萬秀豬王慶馬年 中視 1.45 15 優生矽晶劇場阿信 民視 2.70

16 回到愛以前 台視 1.34 16 三星報囍初二特別節目 民視 2.65

17 銀魂 中視 1.29 17 萬秀豬王一路旺 中視 2.32

18 旺馬奔騰賀新年 中視 1.28 18 旺馬奔騰賀新年 中視 2.24

19 新哆啦A夢 華視 1.23 19 民視七點晚間新聞 民視 2.11

20 王子的約會 台視 1.22 20 2014超級紅白喜燕慶馬年 台視 2.08

平均 2.89 平均 3.70

15-24歲 25歲以上

2014/01/27-2014/02/02 



 

有線電視TOP20節目排行-1 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/01/27-2014/02/02 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 總舖師 緯來電影 6.20 1 總舖師 緯來電影 6.81

2 世間情 三立台灣 2.56 2 進擊的巨人 東森電影 2.42

3 超級紅人榜 三立台灣 1.80 3 世間情 三立台灣 2.30

4 戲說台灣 三立台灣 1.72 4 1800神臍小捲毛 卡通頻道 2.09

5 龍獅耀金馬三火旺台灣 三立台灣 1.66 5 0900蠟筆小新光榮燒肉之路 YOYO 1.91

6 超級夜總會 三立台灣 1.48 6 1200肥貓鬥小強 卡通頻道 1.84

7 逆轉人生 GTV戲劇台 1.25 7 1830少年悍將Go 卡通頻道 1.77

8 盲探 衛視電影 1.22 8 1730探險活寶 卡通頻道 1.66

9 在台灣的故事 三立台灣 1.21 9 遊戲王怪獸之決鬥 YOYO 1.59

10 全國藝陣強強盃 三立台灣 1.15 10 戲說台灣 三立台灣 1.54

11 台灣尚青 三立台灣 1.14 11 鼠來寶3 YOYO 1.47

12 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.11 12 1300阿甘妙世界 卡通頻道 1.47

13 進擊的巨人 東森電影 1.10 13 1700天兵公園 卡通頻道 1.43

14 狄仁傑之神都龍王 衛視電影 1.09 14 烏龍派出所 衛視中文 1.43

15 戲說台灣假日完整版 三立台灣 0.98 15 1800小梅子愛寒假 迪士尼 1.42

16 草地狀元 三立台灣 0.98 16 1200蠟筆小新我的宇宙公主 YOYO 1.41

17 1230世間情 三立台灣 0.94 17 1330飛哥與小佛英雄任務 迪士尼 1.37

18 直NBA例行賽火箭對小牛 衛視體育 0.91 18 1900阿甘妙世界 卡通頻道 1.37

19 有愛一家人 三立都會 0.88 19 2000肥貓鬥小強 卡通頻道 1.34

20 型男大主廚 三立都會 0.86 20 蠟筆小新電影版溫泉防衛隊 YOYO 1.33

平均 1.51 平均 1.90

4歲以上 4-14歲

2014/01/27-2014/02/02 



 

有線電視TOP20節目排行-2 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/01/27-2014/02/02 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 總舖師 緯來電影 5.27 1 總舖師 緯來電影 6.28

2 娛樂百分百團團圓圓迎新春 GTV綜合台 1.64 2 世間情 三立台灣 2.78

3 世間情 三立台灣 1.63 3 超級紅人榜 三立台灣 2.28

4 自由過年ing 三立都會 1.25 4 戲說台灣 三立台灣 1.99

5 烏龍派出所 衛視中文 1.25 5 龍獅耀金馬三火旺台灣 三立台灣 1.88

6 新春巨星瘋馬秀十二生肖齊 三立都會 1.18 6 超級夜總會 三立台灣 1.80

7 進擊的巨人 東森電影 1.14 7 逆轉人生 GTV戲劇台 1.53

8 龍獅耀金馬三火旺台灣 三立台灣 1.13 8 盲探 衛視電影 1.43

9 明星運動會馬的year不思議 三立都會 1.08 9 在台灣的故事 三立台灣 1.39

10 有愛一家人 東森綜合 1.07 10 晚間6 7點新聞 TVBS新聞台 1.30

11 綜藝大熱門 三立都會 1.05 11 台灣尚青 三立台灣 1.30

12 型男大主廚 三立都會 1.03 12 全國藝陣強強盃 三立台灣 1.26

13 惡作劇2吻 GTV綜合台 0.98 13 狄仁傑之神都龍王 衛視電影 1.24

14 直NBA例行賽火箭對小牛 衛視體育 0.97 14 戲說台灣假日完整版 三立台灣 1.15

15 1800烏龍派出所 衛視中文 0.97 15 草地狀元 三立台灣 1.07

16 有愛一家人 三立都會 0.95 16 偷天派克 衛視西片 1.00

17 那些年我們一起追的女孩 衛視電影 0.92 17 1230世間情 三立台灣 0.99

18 全國藝陣強強盃 三立台灣 0.86 18 直NBA例行賽火箭對小牛 衛視體育 0.95

19 回到愛以前 三立都會 0.85 19 逃出生天 衛視電影 0.93

20 LINE OFFLINE GTV綜合台 0.83 20 民視晚間新聞 民視新聞 0.93

平均 1.30 平均 1.67

15-24歲 25歲以上

2014/01/27-2014/02/02 



 

無線+有線 戲劇類及綜藝類TOP20節目排行 

※ 前20名平均為總平均收視率。計算方式為(a1*b1*c1)+(a2*b2*c2)…/(b1*c1)+(b2*c2)…[an=排名n節目的收視率；bn=排名n節目的播出時間;cn=
排名n節目的節目播出次數。] 

※ 資料來源： Nielsen TAM (Television Audience Measurement)   
※ 統計期間： 2014/01/27-2014/02/02 

排名 節目名稱 頻道 平均收視 排名 節目名稱 頻道 平均收視

1 風水世家 民視 5.39 1 2014超級紅白金馬迎新春 台視 4.39

2 世間情 三立台灣 2.56 2 2014超級紅白金馬慶團圓 台視 4.29

3 優生矽晶劇場阿信 民視 2.29 3 綜藝大集合初三特別節目 民視 3.99

4 回到愛以前 台視 1.84 4 2014超級紅白金馬賀新年 台視 3.55

5 戲說台灣 三立台灣 1.72 5 2014超級巨星紅白藝能大賞 台視 3.27

6 阿爸的願望 中視 1.29 6 明日之星SUPERSTAR初二特 民視 3.17

7 逆轉人生 GTV戲劇台 1.25 7 2014超級紅白金馬開紅盤 台視 3.12

8 封神榜 民視 1.05 8 萬秀豬王慶馬年 中視 2.94

9 1300風水世家 民視 1.04 9 2014超級紅白喜燕慶馬年 台視 2.19

10 戲說台灣假日完整版 三立台灣 0.98 10 三星報囍初二特別節目 民視 2.17

11 1230世間情 三立台灣 0.94 11 萬秀豬王一路旺 中視 1.99

12 意難忘 民視 0.90 12 超級紅人榜 三立台灣 1.80

13 有愛一家人 三立都會 0.88 13 豬哥會社精選版 民視 1.50

14 女王的誕生 中視 0.84 14 超級夜總會 三立台灣 1.48

15 結婚好嗎 台視 0.75 15 SUPER STAR我要當歌手 台視 1.41

16 後宮甄嬛傳 華視 0.72 16 愛妮雅舞力全開初三特別節 民視 1.16

17 鳥來伯與十三姨新再製 三立台灣 0.70 17 王子的約會 台視 1.09

18 1400戲說台灣假日完整 三立台灣 0.65 18 2230愛妮雅舞力全開 民視 1.05

19 主君的太陽 衛視中文 0.65 19 天才衝衝衝 華視 0.94

20 神仙老師狗 台視 0.62 20 華人星光大道3 中視 0.78

平均 1.35 平均 2.31

戲劇類型節目(4歲以上) 綜藝類型節目(4歲以上)

2014/01/27-2014/02/02 



 

安吉斯媒體集團簡介 

• 安吉斯媒體集團是全球發展最快的行銷傳播集團，集團的優勢在於所有團隊所具備的企業家精神，

和「以消費者為核心，從數位思考領先」的專業理念。 

• 台灣安吉斯媒體集團旗下共有六大行銷傳播品牌，分別為提供媒體傳播服務之凱絡媒體(Carat)、

偉視捷媒體(Vizeum)以及集思媒體(AAA)，提供數位傳播行銷之安索帕台灣(Isobar)，專注於家

外媒體服務之博仕達(Posterscope)以及專精於數位績效行銷領域的安布思沛(iProspect)。 

偉視捷媒體 凱絡媒體 安索帕台灣 安布思沛 博仕達 集思媒體 

台灣安吉斯媒體集團 



 問題與建議 

如果您對媒體有任何問題，或是對於【凱絡媒體週報】有任何建議，都歡迎您來函不吝批評指教。

我們將由媒體 專業人員針對您的問題，提出詳盡的回答。 

來函請寄： carat.weekly@carat.com  

電話：(02) 2717-5238 ext.9285  編輯小組 

凱絡媒體週報部落格、粉絲團與APP 

與您分享更多國際媒體行銷新資訊 

APP for Android APP for iOS 部落格 

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.mobimedia.aCaratWeek&feature=search_result
https://itunes.apple.com/tw/app/kai-luo/id553411867?l=zh&mt=8
http://twncarat.wordpress.com/
https://www.facebook.com/CaratWeekly

