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BURGER KING° ERHALT ALS PIONIER IN DER GASTRONOMIE
DIE V-LABEL-LIZENZIERUNG VON PROVEG

Gefliigelalternativen von Burger King® erstmals als vegan gekennzeichnet

Ausgewihlite Burger King® Produkte, vegan lizenziert mit dem V-Label von ProVeg

e Das gab esin der Gastronomie in Deutschland noch nie: Produkte von Burger King® werden mit dem
V-Label von ProVeg gekennzeichnet.

e Dasrenommierte V-Label bestitigt Plant-based Nuggets und Plant-based Long Chicken® als rein
pflanzlich — sowohlin der Herstellung als auch in der Zubereitung.

o Dieklare Kennzeichnung des V-Labels gibt vegan lebenden Menschen wichtige Orientierungshilfe.

e Mit der Lizenzierung der veganen Produkte geht Burger King® neue Wege bleibt Impulsgeber der

Systemgastronomie.

Vegane Erndhrung ist heute keine Randerscheinung mehr, sondern ein Lifestyle, den mehr und mehr
Menschen ausprobieren und leben. Haufig ist jedoch nicht klar gekennzeichnet, welche Produkte
tatséchlich zu 100 % aus pflanzlichen Inhaltsstoffen bestehen. Fehlende Transparenz und eine nicht
ausreichende Kennzeichnung lassen vegan lebende Menschen gerade in der Gastronomie zdgern,
Produkte zu kaufen. Burger King® schafft jetzt Klarheit: Erstmals in der Gastronomie in Deutschland
werden ausgewihlite Produkte mit dem international fiihrenden V-Label lizenziert — durch die
Ernahrungsorganisation ProVeg. Die Fans von Burger King® konnen nun schnell und zuverlissig die

vegan gekennzeichneten Produkte erkennen.
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Die Weiterentwicklung des bereits QSR-weit flihrenden vegetarischen und veganen Produktangebots
ist in der Zukunftsstrategie von Burger King® ein wichtiges Wachstumsfeld. Deshalb unterstiitzt Burger
King® bereits Initiativen wie BALPro zur Aufklérung und Entwicklung von alternativen Proteinquellen.
Mit seinem Plant-based Sortiment begeistert Burger King® seine Fans regelmd@fig mit neuen
vegetarischen und veganen Produktfinnovationen. Nun wurden mit den Plant-based Nuggets und dem
Plant-based Long Chicken® die ersten beiden Produkte mit dem V-Label von ProVeg als vegan
lizenziert. Die Produkte und ihre Zubereitung erfiillen damit die strengen Anforderungen der
international tdtigen Erndéhrungsorganisation an eine vegane Speise in der Gastronomie. Hierfur
wurden Abldufe in der Kiiche umgestellt, um sicherzustellen, dass die Chicken-Alternativen nicht in
Kontakt mit tierischen Produkten kommen. Wie bei allen Plant-based Produkten von Burger King®
wurden das pflanzliche Patty und die Plant-based Nuggets gemeinsam mit The Vegetarian Butcher™
entwickelt. Burger King® méchte mit der Auszeichnung des V-Labels seinen Gdsten eine bessere

Orientierung bieten. Dabei bilden die beiden lizenzierten Produkte erst den Anfang.

Das V-Label ist eine international geschiitzte Marke zur Kennzeichnung von vegetarischen und
veganen Lebensmitteln. Es dient Endverbrauchern als Entscheidungshilfe und ermdéglicht die sichere
und einfache Auswahl von Lebensmitteln, ohne die Zutatenliste studieren oder nachfragen zu miissen.
In Deutschland libernimmt ProVeg als gréfite Interessenveriretung der vegetarisch und vegan
lebenden Menschen die Vergabe des V-Labels, so auch im Falle von Burger King®. Durch
qualitdtssichernde MaBBnahmen werden die versprochenen Leistungen des V-Labels regelmdéflig
sichergestellt. Das V-Label wird nur an Unternehmen vergeben, deren Produkte die festgelegten
Standards erfiillen. Dazu miissen diese die vollstéindige Zusammensetzung der jeweiligen Produkte
sowie die Nutzung sd@mtlicher (auch nicht kennzeichnungspflichtiger) Verarbeitungshilfsstoffe auf
allen Produktions- und Verarbeitungsstufen offenlegen. Ebenso miissen beispielsweise die Produkte

auch frei von gentechnisch veréinderten Zutaten sein.

»Wir glauben, dass die Zukunft der Gastronomie darin liegt, die Vielfalt der Erndhrungsformen
widerzuspiegeln und leckere Angebote auszusprechen. Wir richten uns nach den Bediirfnissen unserer
Gaste und investieren konfinuierlich in neue Produktinnovationen. Als erstes Unternehmen der
Gastronomie die Lizenzierung durch das V-Label von ProVeg zu erhalten, ist fiir uns ein grof3er Schritt
und zeigt uns, dass wir auf dem richtigen Weg sind. Gleichzeitig ist es ein Ansporn, unsere Bemiihungen
weiter fortzusetzen®, erkldrt Klaus Schmding, Director Marketing bei der BURGER KING Deutschland
GmbH. ,,Wir gestalten die Entwicklungen aktiv mit und zeigen, dass bei Burger King® alle willkommen

sind, egal fiir welche Erndhrungsform man sich entscheidet.”

»Als flhrende international tétige Erndhrungsorganisation mochte ProVeg das globale
Nahrungsmittelsystem transformieren und eine zukunftsfdhige Erndhrung weltweit verankern. Mit

dem V-Label lizenzieren wir nur ausgewdhlte Produkte, die unseren strengen Anforderungen
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entsprechen. Es freut uns sehr, dass Burger King® den Bereich pflanzliche Gerichte sukzessive immer
weiter ausbaut und wir erstmals die V-Label-Lizenzierung an ein Gastronomieunternehmen vergeben
kénnen. Damit ist ein wichtiger Meilenstein innerhalb der Gastronomie gesetzt®, sagt Matthias Rohra,

Geschdéftsfiihrer von ProVeg.

Uber das V-Label

Das V-Label ist eine international anerkannte und seit 1996 geschiitzte Marke fiir die Kennzeichnung von vegetarischen und
veganen Produkten. Weltweit fragen tiber 3.500 Lizenznehmende mit iiber 40.000 Produkten in mehr als 50 Léndern das V-Label.
Als Inhaberin der Markenrechte koordiniert die V-Label GmbH die internationale Zusammenarbeit beim V-Label. In Deutschland
tibernimmt ProVeg e. V. die Vergabe der Lizenzen. Das V-Label bietet Verbrauchenden eine bequeme und einfache Auswahl an
Produkten am Regal. Unternehmen schaffen mit dem V-Label Transparenz und Klarheit und erreichen so neue Zielgruppen. V-
Label Produkte werden unabhdngig und regelmdfig kontrolliert.

www.v-label.eu/de

Uber ProVeg

ProVeg ist eine international fiihrende Erndhrungsorganisation mit der Mission, den weltweiten Tierkonsum bis zum Jahr 2040
um 50 % zu reduzieren. ProVeg arbeitet dafiir mit internafionalen Entscheidungsgremien, Regierungen,
Nahrungsmittelproduzenten, Investorengruppen und der breiten Offentlichkeit zusammen. Ziel ist der weltweite Ubergang zu
einer Gesellschaft und Wirtschaft, die weniger von der Tierhaltung abhéngig und nachhaltiger fiir Menschen, Tiere und den
Planeten sind. ProVeg hdlt den Beobachter-Status des ,,United Nations Framework Convention on Climate Change®, ist fiir die
Generalversammlung der Vereinten Nationen akkreditiert und Gewinner des ,,United Nations Momentum for Change Award”.
www.proveg.com/de

Uber Burger King'

1954 gegriindet, ist Burger King die zweitgréfite Fast-Food-Hamburger-Kette der Welt. Das Burger King System, als
»Home of the Whopper®« gegriindet, betreibt weltweit mehr als 18.500 Restaurants in 100 Ldndern und U.S. Territorien. Fast 100
Prozent der Burger King Restaurants werden von unabhdngigen Franchisenehmer*innen gefiihrt, viele Restaurants sind im
Besitz von Familien, die seit Jahrzehnten im Geschdaft sind.

Weitere Informationen {iber Burger King finden Sie unter www.burgerking.de. Besuchen und folgen Sie uns auch gerne
auf Facebook, TikTok und Instagram.
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