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Makale Ge¢misi 0Oz

Goénderim Tarihi:10.11.2020 Gastronomi diinyasinin trendlerinden olan sokak lezzetleri, elde edebilirlikte kolaylik sagladig1 ve
fiyat uygunlugu nedeniyle tiiketicilerin satin aldiklari {riinler igerisinde yer almaktadir. Son

Kabul Tarihi:26.12.2020 zamanlarda sokak lezzetlerine olan ilginin artmasiyla birlikte tiiketicilerin bakis a¢isinin arastirilmasi

gerekliligini 6n plana c¢ikarmaktadir. Bu lezzetler bazi durumlarda sadece doyurucu 6zelliginden
faydalanilarak tiiketilmesine karsin bazen de gastronomik hareketlerin artmasiyla farkindalik

Anahtar Kelimeler olusturan iiriinler olmustur. Bu arastirma tiiketiciler perspektifinden sokak lezzetlerine bakis agisini
] gbzlemlemeyi ve bilimsel agidan bir anlayis gelistirmeyi amaglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda
Sokak lezzetleri Sivas ilinde yasamakta olan ve sokak lezzetlerini tercih eden 300 tilketiciden anket teknigi kapsaminda

Gastronomi veriler toplanmistir. Anket verilerinin analizi sonucunda sokak lezzetleri i¢in satin alma degeri,

tiiketim degeri ve kalite degeri olmak {izere ti¢ boyut tespit edilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen
Sivas veriler t-testi ve Anova analizleri kullanilarak katilimcilarin demografik bilgileri ile arasindaki

farkliliklar test edilmistir. Elde edilen bulgulara gore sokak lezzetlerine karsi bakis agisinda yas,
Sokak yemekleri egitim durumu ve gelir durumunda anlaml farklilik g6zlenmistir. Ayrica anket sorularina verilen
cevaplar kapsaminda tiiketiciler sokak yiyecekleri satin alirken lezzetine ve temizligine 6nem
vermektedir. Bununla birlikte katilimcilar Sivas ilinde sokak lezzetlerinin yeterli ¢esitlilige sahip
olmadigmni diisiinmektedir. Bu baglamda sokak lezzetlerine gereken onem verilerek ve turizm
paydaslari tarafindan gerekli girigsimler yapilarak 6zellikle cografi igsaret alma anlaminda gelistirmeler
yapilabilir. Sokak lezzetleri lizerine ¢aligmalarin ger¢eklestirilmesi gastronomi turizmine farkli bakisg
acilarimi saglayacagi diisiiniilmektedir. Yapilmis olan bu ¢aligmada sokak lezzetlerine yonelik yerel
halkin bakis agis1 ortaya koyulmustur. Bu arastirma yerel halk tizerinde ger¢eklestirilmistir ancak daha
sonraki caligmalarda turistler lizerine veya sokak lezzetlerinin iiretiminde basrolii oynayan seyyar
saticilarm goriisleri izerine ¢aligmalar gergeklestirilebilir.

Keywords Abstract

Street foods Street food, one of the trends of the gastronomy world, are among the products that consumers buy
due to their convenience in obtaining and low prices. Recently, with the increasing interest in street
Gastronomy foods, it brings to the fore the necessity of researching the perspective of consumers. Although these
foods were consumed by taking advantage of their satisfying properties in some cases, sometimes
they became products that created awareness with the increase of gastronomic movements. This
Street foods research aims to observe the street foods perspective from the consumer perspective and to develop
a scientific understanding. For this purpose, data were collected from 300 consumers who live in
Sivas and prefer street foods within the scope of the survey technique. As a result of the analysis of
the survey data, three dimensions were determined for street foods: purchasing value, consumption
value and quality value. The differences between the demographic information of the participants and
the data obtained as a result of the research were tested using the t-test and Anova analysis. According
Makalenin Tiirii to the findings, a significant difference was observed in terms of age, education level and income
regarding street foods. In addition, consumers give importance to taste and hygiene when purchasing
street food within the scope of the answers given to the questionnaire questions. However, the
participants think that street foods in Sivas province do not have enough variety. In this context,
improvements can be made especially in terms of obtaining geographical signs by attaching the
necessary importance to street foods and taking necessary initiatives by tourism stakeholders. It is
thought that carrying out studies on street foods will provide different perspectives on gastronomy
tourism. In this study, the point of view of the local people on street foods has been revealed. This
research has been carried out on the local population, but later studies can be conducted on tourists
or on the views of peddlers who play a leading role in the production of street foods.
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GIRIS

Yemek yeme insanlarin en temel ihtiyaglarindan biridir. Gastronominin gelismesiyle ve ortaya ¢ikan yeni trendler
sayesinde restoranlarda, kapali alanlarda oturup yemek yerine, sokak lezzetleri tercih eden tiiketiciler seyyar
saticilardan yemek yeme ihtiyacini gidermektedirler (Demir vd., 2018). Sokak lezzetleri tiiketim kolaylig1 sagladigi

icin son yillarda tiiketicilerin ilgisini ¢cekmektedir. Dolayisiyla sokak lezzetlerinin sehrin yoresel yemeklerini

yansitmasi 0zelligiyle gastronomi agisindan da 6nem arz etmektedir (Cavus vd., 2018; Acik & Cakiroglu, 2018).

Cogu toplumda fizyolojik ihtiyaglardan dolay1 satin alindigi disiiniilen gidalarin tiirlerine ve hazirlama
yontemlerine gore sosyal veya psikolojik olarak satin alindigi tespit edilmistir. Bu durum o6zellikle gelismis
toplumlarda daha belirgin bir sekilde goriilmektedir. Bu baglamda yiyecek satin alma trendlerinden olan kolay
bulunabilirlik biiylik 6nem arz etmektedir (Kearney J, 2010). Hazir gidalar zaman tasarrufu ve kolay bulunabilirlik
acisindan oldukga tercih edilebilir hale gelmistir. Ozellikle tiiketiciler iriinleri kolaylikla temin ettikleri icin pek
zorlanmamaktadir. Bu grupta yer alan iirlinlerin fiyatlarinin diisiik olmasi, tilketim agisindan talebi arttirmaktadir

(Ayaz & Apak, 2015).

Tiiketici davranislarinin i¢ ve dis faktorlere gore degerlendirilmesi zor bir siire¢ oldugu icin pazarlama sistemini
karmagik hale getirebilmektedir. Tiiketiciler satin almak istedikleri iiriinleri temin etmek i¢in magazaya gitme egilimi
gostermektedirler (Durmaz & Bahar, 2011). Bu kapsamda tiiketicilerin belirli iriinlere yonelik tutum ve
davraniglarinin 6nemi vurgulanmaktadir. Bu nedenle yiyecek ve igecek tiiketim nedenlerinin ortaya ¢ikarilmasina

yonelik teorik ve ampirik ¢aligmalara gerek duyulmaktadir (Devrani, 2010, s. 49).

Bu arastirmada Sivas ilinde yasayan yerel halkin sokak lezzetlerine bakis acismin ortaya g¢ikarilmasi
amaglanmigtir., Bu amag¢ dogrultusunda Sivas’ta yasayan yerel halkin sokak lezzetlerine bakis agisinin
belirlenmesiyle destinasyonun gastronomik ozelliklerinin gelistirilmesi ve turizm adina yeni anlayislarin ortaya
cikarilmast beklenmektedir. Sivas sokak lezzetleri iizerinde elde edilen veriler neticesinde, Sivas gastronomi

turizmine ve sokak lezzetleri literatiiriine zenginlik kazandiracagi diistiniilmektedir.
Literatiir Taramasi

Birlesmis Milletler Gida ve Tarmm Orgiitii (The Food and Agriculture Organazition of the United Nations
[FAO])’ne gore sokak yemekleri; sokak, cadde ve benzeri yerlerde seyyar satici veya diikkanlar da satis1 yapilan
tilketime hazir yiyecekler ve icecekler olarak tanimlanmaktadir. Arjantin ve Kore gibi iilkelerde yiyecek icecek
isletmeleri smiflandirilirken sokak yemekleri “gezici yemek servisleri” olarak tanimlanmaktadir. Sokak yemekleri
motorlu ve motorsuz tasitlar araciligiyla yapilirken artik giiniimiizde daha ticari ve profesyonel hal almistir

(Bayraktar & Zencir 2019).

Bir bolgenin yemek kiiltiirii, yorenin demografik yapisi, yerel kiiltiirii, aligkanliklari, tarim iiriinleri ve iklim
sartlarindan etkilenmektedir (Reddy & Anitha, 2015). Yemek kiiltiiriiniin ayrilmaz bir par¢asi da sokak yemekleridir.
Sokak yemekleri iilkelerin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerinin birer aynasi durumundadir (Balli, 2016). Her
iilkedeki sokak lezzetleri iilkelerin kendine has 6zelliklerini tasimaktadir. Bolgelerin damak tad1 ve kiiltiirlerine gore
sekillenen sokak lezzetleri gastronomi bilimi iginde yerini almistir. Son yillarda sokak lezzetleri festivalleri ve tadim

sovlar1 yapilarak bir¢ok yorede turizm araci olarak degerlendirilmektedir (Seker, 2018).
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Sehir merkezlerinin ve kentsel niifusun yiikselisi, ¢caligma ortamlarinin ve yasam bi¢imlerinin degisen dogasi,
insanlara evlerinin disinda ise giderken veya okul yolu iizerinde ucuz yemek yeme ihtiyaci olugturmus, bunun
sonucunda sokak lezzetlerine ve hazir yiyeceklere olan talep artmistir (Buted & Ylagan, 2014). Sokakta yemek yeme
anlayis1 destinasyonlardaki modernlesme hareketleri sonucunda olusan gida endiistrisi igerisinde kendine yer
bulabilmektedir. Boylece tiiketiciler taze iiriinlerden yapilmis ve lezzetli olan sokak yiyeceklerini tercih etmeye
baslamiglardir (Karsavuran, 2018). Sokak lezzetlerini tiiketme durumu gelismekte olan iilkelerde bir mecburiyet
olarak algilanabilirken, gelismis iilkelerde ise kiiltiirel mirasa ulagsmanin bir yolu olarak degerlendirilebilmektedir

(Rane, 2011).

Sokak lezzetleri yer aldiklari iilkelerin mutfak kiiltiirlerinde yer alan mevsimlik, yerli ve taze gidalardan
olugmaktadir (Solunoglu & Nazi, 2018). Saticilar tarafindan kolay tasinabilir bir mutfak veya tepsi iizerinde bulunan
yiyecek ve igecekleri arag ve gereclerle hazirlayip satisa sunan bir kompozisyondur. Bu araglarin bazilar bir ocak,
basit tavalar iken bazilar1 6zel tasarlanmis ara¢ ve gereclerin bulundugu 6zel mutfaklardan olusur. Sokak
yiyeceklerinin sunum sekli ise bir kdgida veya bir tabaga konularak ya da elde tutularak servis edilir (Alimi, 2016)
Bu sebepten genel olarak diirlimlenerek, hamur isi veya basit paketlenen, sonrasinda igleme veya hazirlama
yapilmayarak tiiketilen, herhangi bir kesici aleti kullanmadan catal veya kasik kullanilarak tepsiden basit bir sekilde
tiikketilebilen, yiyecek veya igeceklerdir. Bunun yani sira sokak lezzetleri insanlar tarafindan bilinen her sekilde

hazirlanabilir. Pisirme techizati, yiyeceklerin ve malzemelerin pisirilme sekillerine gore degisebilir.

Gastronomi turizmi, yerel gidalar satin almak ve yerel yemekleri tiikketmek gibi gezi sirasinda turistlerin gida ile
ilgili faaliyetlere katilimi seklinde tanimlanabilir (Sert, 2019). Yiyecek, gidilen destinasyona iligkin aidiyet
yaratmakta ve turistlerin farkli duyularini harekete gegirerek ortamdaki tadi deneyimlemesi sonucu dogrudan yerel
kiiltiirle temas etmesine izin vermektedir (Richards, 2015). Bu nedenle destinasyon pazarlama karmasinin bir pargasi
olarak olduk¢a Onemlidir. Turistlerin giinde iki veya ii¢ defa yemek yemesi nedeniyle, yemek en ¢ok temasta
bulunulan kiiltiirel 6gedir. Bilinmeyen bir yeri ziyaret eden ve farkli bir kiiltiirle karsilasan turistlerin yemek yeme
aligkanliklari, yemek saatleri ve yemegi nasil yedigi dikkat edilmesi gereken farkliliklar1 gdstermektedir (Long,
2018).

Gaziantep’te sokak lezzetleri iizerine yapilmis bir ¢alismada, demografik 6zelliklerin sokak lezzetlerine iligkin
titketici tercihlerini etkiledigi ve toplumun her kesiminden sokak lezzetleri tiikettigi belirlenmistir (Solunoglu &
Nazik, 2008).

Sokak lezzetleri genel olarak hareketli (seyyar) tastyici araglar lizerinde iiretilebilmektedir. Hareketli sokak
lezzetleri iireticileri, tepsi Ustlinde veya cam muhafazasi olan itmeli el arabalarinda gidalarini sunabilmektedir
(Yildinm & Albayrak, 2019). Baz1 sokak saticilart hareket halinde olan seyyar bir tezgah veya diikkan seklinde
caligirlar. Bu durum bazi zamanlarda ayni bolgede satis yapan saticilarin bir araya gelerek bir pazar olugturmasini

saglayabilir. Kagit helva, simit, taze misir, kofte ekmek, pamuk seker, kestane vb. yiyecekler 6rnek olarak verilebilir.

[zmirde sokak saticilarimn goziiyle sokak lezzetleri iizerine yapilmus bir galismada, saticilarin yasadig
zorluklarin basinda ekonomik kaygilar tagimalar1 ve bunun yani sira sattiklart Griinleri saglikli ve hijyenik olarak

degerlendirdigi belirlenmistir (Bayraktar & Zencir, 2019).
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Sivas’ta, Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (The Food and Agriculture Organazition of the United Nations
[FAO])’nin sokak lezzeti tanimina uyan yiyeceklerin baginda Sivas kazan simidi, Sivas doneri, tescilli Sivas koftesi,
Sivas ¢oregi, Sivas katmeri, Sivas etli ekmegi, Sivas pidesi, firin kellesi, kokoreg, tulumba tatlisi, bardak misir, Sivas
tostu, pamuk seker, kestane ve kagit helva gelmektedir. Sivas koftesi 2011 yilindan beri cografi isaret ile tescillenmis
olup Sivas’ta en sik tiiketilen hazir yiyeceklerdendir (Ozkan Onem, 2020). Sivas ddneri de ¢ogu Sivas’ta yetistirilen
danalardan elde edilen ve Sivas yerel halkinin yan sira Sivas’a gelen misafirlere de yedirilen yemeklerin basinda yer
almaktadir. Sivas kazan simidi pekmez kazaninda bekletilip bol susamla pisirilen ve diger simitlerden daha gevrek
olan bir simit ¢esididir. Sivas’ta ¢ok sik rast gelinebilecek firincilar ve her firininin yanindaki kasap sayesinde ¢cok
sik tiiketilen Sivas etli ekmeginin yani sira yine tirnakli Sivas pidesi, Sivas katmeri ve Sivas ¢oregi giiniin farkl

saatlerinde tiiketilen ve ikram edilen sokak lezzetlerindendir (Ozkan Onem, 2020).

Sokak lezzetlerini konu alan diger ¢calismalar incelendiginde ise turizm ve yerel yiyecekleri konu alan ¢alismalar
olmasina ragmen sokak lezzetlerini tiiketme niyetinin 6l¢iildiigii ¢aligmalara yeterince rastlanmamaistir. Bu ¢alismada
Sivas’ta yasayan yerel halkin sokak lezzetlerine bakis agisinin ve beklentilerinin belirlenmesi ve sokak lezzetleri

konusunda gastronomi turizmi literatiiriine katki saglanmasi amag¢lanmustir.
Yontem

Bu arastirma, Sivas yerel halkinin sokak lezzetlerini satin alma davranislarin1 6lgmeyi konu edinmekte olan
betimsel bir aragtirmadir. Dolayisiyla aragtirma problemi; Sivas ilinde yasayan yerli halkin sokak lezzetlerini satin
alma davraniglarini nerelerin etkilenmekte ve ne siklikla sokak lezzeti tiiketmektedir? Bu baglamda yerli halkin sokak

lezzetleri hakkindaki diisiinceleri arastirma sorular kapsaminda incelenmektedir:
-Yerli halkin sokak lezzetlerine bakis agisi ile demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?

-Yerli halkin sokak lezzetlerine yonelik satin alma degeri ile demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik

var midir?

-Yerli halkin sokak lezzetlerine yonelik tiiketim degeri ile demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik var

mudir?

-Yerli halkin sokak lezzetlerine yonelik kalite degeri ile demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik var

mudir?

Calismada veri toplama araci olarak anket formu kullanilmigtir. Arastirma anketi iki boliimden olugsmaktadir.
Anket formlar literatiir taramasi sonucu elde edilen katilimcilarin demografik ozelliklerini (yas, cinsiyet, gelir
durumu, egitim durumu, medeni durumu vb.) belirlemeye iliskin sorular ile Solunoglu’nun (2018) doktora tez
calismasinda ve Bayram (2020) calismasinda kullandiklar1 ve Chavarria ve Phakdee-auksorn’un (2017)
calismasindan Tiirk¢e’ye uyarlanan ve tiiketicilerin sokak lezzetlerine yonelik tutumlarini 6lgmek icin kullanilan ve

gecerlilik-gilivenilirlik analizleri yapilmis 6lgek kullanilmagtir.

Arastirmada, Sivas ilinde yagamakta olan ve herhangi bir Sivas sokak lezzetini tiikketen tiim bireyler arastirmanin
evrenini olusturmaktadir. Bu kapsamda yer alan kisilerin tamamina ulasabilmek {izere kolayda érnekleme yontemi
kullanilmistir. Internet ortaminda gergeklestirilen ve giderek yayginlasan anketlerde ¢ok sik kullanilan bu yontemde

amag, isteyen herkesin orneklem igerisine ve ornekleme dahil edilebilmesidir (Taspinar, 2018). Yazicioglu ve
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Erdogan’a (2004, s.50) gére, evren smirsiz oldugunda 384 katilimer yeterli olmasina ragmen, Sivas 1li niifusu baz
alindiginda ve arastirmanin sinirlar1 olan arastirmaya katilma goniilliiliigii, internete erisebilme ve sokak lezzetleri

tiikketen bireylerden olusan 300 katilimci aragtirmanin drneklemini olusturmustur.

Arastirmanin uygulama boliimii kapsaminda, anket teknigi kullanilarak toplanan veriler, bilgisayar ortamina
aktarilarak veri tabami olusturulmustur. Yerel halkin sokak lezzetlerine bakis agisina yonelik algilar kapsaminda
hazirlanan 5°1i Likert olgeginde sorulan 21 ifadeye katilip katilmadiklari konusunda degerlendirme yapmalar
istenmistir. SPSS 23 (IBM) kullanilarak istatistiksel analizleri gergeklestirilen veriler {izerinde giivenirlik ve faktor
analizi yapilmistir. 3 boyutta izlenen faktor analizinde satin alma degeri ile ilgili 12, tiikketim degeri ile ilgili 5, kalite
degeri ile ilgili 4 yargiya yer verilmistir. Toplanan verilerin analizinde ise yiizde ve frekans analizi, standart sapma,

aritmetik ortalama, faktor, t-testi, ANOVA analizleri kullanilmistir.

Bu aragtirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izin belgesi Sivas Cumhuriyet
Universitesi Bilimsel Arastirma Yayin ve Etigi Sosyal ve Beseri Bilimler Kurulu 22/10/2020 tarihi ve 5nolu karar

numarasi ile alinmistir.
Bulgular

Sivas sokak lezzetlerine tiiketiciler perspektifinden bakis agisina iliskin katilimcilarin demografik bilgilerine
(cinsiyet, yas, gelir durumu, egitim durumu ve sokak lezzeti tiiketme 6giinii) yonelik ylizde ve frekans dagilimlari

Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1’e gore katilimcilarin %49,3’1 kadin, %50,7’si ise erkeklerden olustugu tespit edilmistir. Katilimcilarin
yas dagilimlarina bakildiginda %47,3 ile 18-25 yas aralig1 6ne ¢ikmigtir. Gelir durumuna bakildiginda %34,7 ile
1001-3000 b araliginda oldugu gozlenmistir. Egitim durumu dagilimlari incelendiginde %43,3 ile lisans diizeyinde
egitim durumunun 6n plana ¢iktig1 gdzlenmistir. Katilimcilarin sokak lezzeti tiiketme 6giinii ise %42,7 ile 6gle olarak

one ¢ikmaktadir.

Tablo 1. Sokak Lezzetlerini Tiiketen Yerel Halkin Demografik Bilgileri (n=300)

Degiskenler Gruplar f %
Kadin 148 49,3
Cinsiyet Erkek 152 50,7
18-25 yas 142 47,3
26-33 yas 83 21,7
34-41 yas 46 15,3
Yas 42 yas ve lizeri 29 9,7
0-1000 b 88 29,3
1001-3000 b 104 34,7
3001-5000 b 71 23,7
5001-7000 25 8,3
Gelir Durumu 7001 b ve lizeri 12 4,0
Ortadgretim 43 14,3
Lise 99 33,0
Lisans 130 43,3
Egitim Durumu Lisansusti 28 9,3
Sabah 6 2,0
Ogle 128 42,7
Aksam 92 30,7
Sokak Lezzeti Tiiketme Ogiinii Gece 74 24,7
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Ortalamalardan en yiiksek olan 6nerme 4,31 ortalama ile “Sokak lezzetleri satin alirken lezzetlerine gore tercih
ederim.” olmustur. Ardindan ikinci siradaki ifade ise 4,30 ortalama ile “Sokak lezzetleri satin alirken temizligine
onem veririm.” olarak betimlenmistir. Ortalamas1 en diisiik olan ifade 3,25 ortalama ile “Sokak lezzetlerini sokak
seyyar saticilarindan tercih ederim.” olarak 6n plana ¢ikmistir. Ayrica bunun yani sira 3,35 ortalama ile “Sivas’in
sokak lezzetleri yeterli ¢esitlilige sahiptir” ve 3,36 ortalama ile “Sokak lezzetlerini ulusal markalardan tercih ederim.”
ifadeleri diisiik ortalamaya sahip olarak gézlemlenmistir. Bu sonuglar kapsaminda yerli halkin sokak lezzetlerini
tilketirken {irliniin lezzetine ve temiz olarak {iretilmesine 6nem vermektedir. Fakat katilimcilar Sivas ilinde sokak

lezzetlerinin yeterli ¢esitlilikte olmadigini diisiinmektedir.

Yerel halkin sokak lezzetlerine bakis agisina yonelik algilar1 kapsaminda hazirlanan 5°li likert 6l¢eginde sorulan
21 ifadeye katilip katilmadiklar1 konusunda degerlendirme yapmalari istenmistir. Tablo 2’de, katilimcilara yoneltilen

ifadelere katilim dereceleri ve ortalamalar1 dikkate alinarak hazirlanmaistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Sokak Lezzetlerine Bakis Agisina Yonelik Verdikleri Cevaplarin Degerlendirmesi

Yargilar M SD
Sokak lezzetleri satin alirken lezzetlerine gore tercih ederim. 431 1,204
Sokak lezzetleri satin alirken temizligine 6nem veririm. 4,30 1,174
Sokak lezzetlerinin uygun sicaklikta verilmesi beni mutlu eder. 4,29 1,182
Sokak saticilarinin samimiyeti bende olumlu etki birakir. 4,25 1,177
Begendigim sokak lezzetlerini arkadaglarimla paylagirim. 4,22 1,191
Sokak lezzetlerinde siparis vermek ve yemek yemek kolaydir. 4,08 1,217
Sokak lezzetlerinde cesitlilige 6nem veririm. 4,03 1,199
Sokak lezzetlerini tatma amagli farkli yerler kesfetmeyi severim. 4,03 1,198
Sokak lezzetlerinin gorseli her zaman 6nemlidir. 4,01 1,285
Sokak lezzetleri satin alirken 6neri ve sikayetler dogrultusunda se¢im yaparim. 4,01 1,206
Sokak lezzetlerini yemek igin bilgi ve birikimim yeterli diizeydedir. 3,97 1,179
Sokak lezzetlerini satin alirken doyurucu olmasina dikkat ederim. 3,95 1,247
Sokak lezzetlerindeki yiyeceklerde kullanilan iiriinlerin markalar1 benim i¢in 6nemlidir. 3,84 1,341
Sokak lezzetlerini satin alirken fiyat uygunlugunu géz dniinde bulundururum. 3,79 1,341
Sokak lezzetlerindeki yiyeceklerin besin degerinin fazla olmasi o iiriinii segmeme tesvik eder. 3,74 1,329
Sokak lezzetleri genelde tercihim olur. 3,67 1,316
Sokak lezzetlerini fast-food yiyeceklerinden farkl tutarim. 3,61 1,332
Sokak lezzetlerini tercih ederken yoresel olup olmadig1 ilgimi ¢eker. 3,55 1,389
Sokak lezzetlerini ulusal markalardan tercih ederim. 3,36 1,317
Sivas’in sokak lezzetleri yeterli gesitlilige sahiptir. 3,35 1,376
Sokak lezzetlerini sokak seyyar saticilarindan tercih ederim. 3,25 1,377

Verilerin uygulanabilirligi kapsaminda arastirma sorularini test etmek i¢in giivenilirlik ve agiklayici faktor analizi
yapilmigtir. Tablo 3’te, faktor analizi sonuglarmi ve her faktoriin giivenilirlik katsayisini (Cronbach Alpha)
listelemektedir. Sokak lezzetleri faktdr analizinde 21 yargimin 3 faktoriiniin KMO katsayisi 0.95, Bartlett Sphericity
testinin anlamlilik diizeyi; p = 0.000, varyans agiklama orani; 72.10 ve giivenilirlik katsayisi; 0,96 olarak tespit

edilmistir.
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Tablo 3: Sokak Lezzetlerine Karsi Bakis A¢isina Iliskin Faktor Analizi

Faktor Cronba | Varyans

Faktor X o3 Yiiki ch Agiklam
Alpha |a (%)

Satin Alma Degeri 4,11 1,02 0,963 | 35,000

Sokak lezzetlerinin uygun sicaklikta verilmesi beni mutlu eder. 0,853

Sokak saticilarinin samimiyeti bende olumlu etki birakir. 0,825

Sokak lezzetleri satin alirken lezzetlerine gore tercih ederim. 0,811

Sokak lezzetleri satin alirken temizligine 6nem veririm. 0,783

Begendigim sokak lezzetlerini arkadaslarimla paylagirim. 0,770

Sokak lezzetlerinde ¢esitlilige dnem veririm. 0,728

Sokak lezzetlerini yemek icin bilgi ve birikimim yeterli diizeydedir. 0,679

Sokak lezzetlerinin gdrseli her zaman 6nemlidir. 0,639

Sokak lezzetleri satin alirken Oneri ve sikayetler dogrultusunda se¢im 0634

yaparim. '

Sokak lezzetlerinde siparis vermek ve yemek yemek kolaydir. 0,633

Sokak lezzetlerini tatma amagli farkli yerler kesfetmeyi severim. 0,603

Sokak lezzetlerini satin alirken fiyat uygunlugunu g6z Oniinde 0,563

bulundururum.
Tiiketim Degeri 3,65 1,05 0,857 | 19,344
Sokak lezzetlerindeki yiyeceklerin besin degerinin fazla olmasi o {riinii

) 0,742
segmeme tesvik eder.
Sokak lezzetlerini ulusal markalardan tercih ederim. 0,718
Sivas’in sokak lezzetleri yeterli gesitlilige sahiptir. 0,652
Sokak lezzetlerini satin alirken doyurucu olmasina dikkat ederim. 0,625
Sokak lezzetlerindeki yiyeceklerde kullanilan iirlinlerin markalar1 benim igin 0580
onemlidir. '
Kalite Degeri 3,52 1,09 0,824 | 17,759
Sokak lezzetlerini sokak seyyar saticilarindan tercih ederim. 0,810
Sokak lezzetleri genelde tercihim olur. 0,647
Sokak lezzetlerini fast-food yiyeceklerinden farkl tutarim. 0,645
Sokak lezzetlerini tercih ederken ydresel olup olmadigi ilgimi ¢eker. 0,548
Toplam Cronbach Alpha / Varyans Aciklama (%) 0,967 | 72,104

K-M-O Measure of Sampling Adequacy: 0,956
Bartlett's Test of Sphericity (Chi-Square / df / Sig: 5317,492/ 210/ 0,000

Tablo 4’te sokak lezzetlerine yonelik satin alma degerinin demografik 6zelliklerine gore karsilagtirlmasinda; iki
degiskenli grup (cinsiyet) i¢in yapilan “Bagimsiz Orneklem t-Testi”; ikiden fazla olan degiskenli gruplar (yas, aylik
geliri, egitim durumu, sokak lezzetleri tiiketme &giinii) i¢in yapilan “Bagimsiz Orneklem Tek Yénlii Varyans Analizi

(One Way ANOVA)” sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 4’teki sonuglar incelendiginde, sokak lezzeti satin alma degerinde; cinsiyet (p=0,247, p>0,05), gelir durumu
(p=0,091, p>0,05), egitim durumu (p=0,175, p>0,05) ve sokak lezzetleri tiikketme dgiiniine (p=0,414, p>0,05) gore
0,05 anlamlilik diizeyinde, herhangi bir farklilik bulunamamustir. Yas grubunda (p=0,001, p<0,05) anlaml farklilik
tespit edilmistir. Bu sonu¢ kapsaminda 34-41 yas araliginda olan katilimcilarin 18-25 yas araligindaki katilimcilara

gore sokak lezzetlerini satin almaya daha ¢ok egilimli oldugu sdylenebilir.
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Tablo 4: Satin Alma Degerinin Demografik Ozelliklerle Karsilastiriimasi (n=300)

Degiskenler Gruplar n x g t/F P Tukey
A Kadin 148 | 4,18 0,94
Cinsiyet 1,989 0,247
Y Erkek 152 | 404 | 1,09
18-25 yas(a) 142 | 3,87 1,12
26-33 yas(b) 83 | 4,20 0,99 .
e 34-41 yas(c) 26 449 | o065 | 8 | 0001 a-c
42 yag ve tlizeri(d) 29 |4,38 0,76
0-1000 b 88 | 3,88 1,13
1001-3000 b 104 | 4,14 1,03
Gelir Durumu 3001-5000 & 71 | 4,28 0,94 2,022 0,091
5001-7000 & 25 | 4,34 0,65
7001 % ve tizeri 12 | 3,99 0,92
Ortadgretim 43 | 4,39 0,77
.. Lise 99 |4,01 1,23
Egitim D 1,663 0,175
gitm Durm Lisans 130 | 4,06 0,95
Lisansiistii 28 | 4,24 0,79
Sabah 6 | 431 0,52
Sokak Lezzeti Tiiketme Ogle 128 | 4,03 0,98
Ogiinii Aksam 92 | 4,07 1,10 0,956 0,414
Gece 74 | 4,27 1,01
*(p<0,05)

Tablo 5’te sokak lezzetlerine yonelik tiiketim degerinin demografik 6zelliklerine gore karsilastirilmasinda; iki
degiskenli grup (cinsiyet) i¢in yapilan “Bagimsiz Orneklem t-Testi”; ikiden fazla olan degiskenli gruplar (yas, aylik
geliri, egitim durumu, sokak lezzetleri tiikketme 6giinii) igin yapilan “Bagimsiz Orneklem Tek Yonlii Varyans Analizi

(One Way ANOVA)” sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 5’teki sonuglar incelendiginde, sokak lezzeti tiiketim degerinde; cinsiyet (p=0,066, p>0,05) gore 0,05
anlamlilik diizeyinde herhangi bir farklilik bulunamamistir. Yag grubunda (p=0,000, p<0,05), gelir durumu (p=0,025,
p<0,05), egitim durumu (p=0,007, p<0,05) ve sokak lezzetleri tiiketme 6giiniine (p=0,020, p<0,05) anlaml1 farklilik
tespit edilmistir. Bu sonu¢ kapsaminda 26-33 yas, 34-41 yas, 42 yas ve lizeri olan katilimcilarin 18-25 yas
katilimcilarina gore sokak lezzetlerini tiiketmede daha bilingli davraniglar sergiledigi diigiiniilebilir. 0-1000 b ile
3001-5000 © gelir durumu arasinda ¢ikan farkliliga gore gelir diizeyi arttikca tiikketim degeri bilinci de artmasi
seklinde yorumlanabilir. Ortadgretim egitim durumu araliginda olan katilimcilarin lisans egitim durumu araligindaki
katilimcilara gore daha cok tiiketim degerinin farkinda oldugu diisiiniilebilir. Sokak lezzetlerini tilketmeye 6glinler

acisindan bakildiginda ise 6gleye gore gece tiikketim degeri dikkat ¢ceker durumdadir.

Tablo 5: Tiiketim Degerinin Demografik Ozelliklerle Karsilastirilmasi (n=300)

Degiskenler Gruplar n x (o] t/F P Tukey
L. Kadin 148 3,76 0,99
Cinsiyet Erkek 152 3.54 1,09 4,737 0,066
18-25 yas(a) 142 | 3,36 1,10
26-33 yas(b 83 3,80 1,00 "
Yas 2o iazgc)) e dos T oer | 8303 | 0000 a-b,c,d
42 yas ve tizeri(d) 29 4,01 0,86
0-1000 b (a) gs | 3,38 1,12
1001-3000 & (b) 104 3,69 1,06
Gelir Durumu 3001-5000 & (c) 71 3,93 0,93 2,818 0,025* a-c
5001-7000 b (d) 25 | 3,69 0,93
7001 b ve iizeri(e) 12 3,60 0,88
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Tablo 5: Tiiketim Degerinin Demografik Ozelliklerle Karsilastirilmast (n=300) (Devami)

Ortadgretim(a) 43 4,10 0,73
.. Lise(b) 99 3,62 1,11 " )
Egitim Durumu Lisans(C) 130 3.49 104 4,146 0,007 a-c
Lisansiistii(d) 28 3,84 1,07
Sabah(a) 6 3,86 0,82
Sokak Lezzeti Tiiketme Ogle(b) 128 3,50 1,01 " )
Ogiinii Aksam(c) 92 3,60 1,10 3,332 0,020 b-d
Gece(d) 74 3,97 1,00

*(p<0,05)

Tablo 6’da sokak lezzetlerine yonelik kalite degerinin demografik 6zelliklerine gore karsilastirilmasinda; iki
degiskenli grup (cinsiyet) i¢in yapilan “Bagimsiz Orneklem t-Testi”; ikiden fazla olan degiskenli gruplar (yas, aylik
geliri, egitim durumu, sokak lezzetleri tiikketme 6giinii) i¢in yapilan “Bagimsiz Orneklem Tek Yonlii Varyans Analizi

(One Way ANOVA)” sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 6’daki sonuglar kapsaminda, sokak lezzeti kalite degerinde; cinsiyet (p=0,367, p>0,05) gore 0,05 anlamlilik
diizeyinde herhangi bir farklilik bulunamamaistir. Yas grubunda (p=0,001, p<0,05), gelir durumu (p=0,012, p<0,05),
egitim durumu (p=0,019, p<0,05) ve sokak lezzetleri tiiketme 6giliniine (p=0,018, p<0,05) anlaml1 farklilik tespit
edilmistir. Bu sonug kapsaminda 18-25 yaga gore 34-41 yastaki katilimcilarin sokak lezzetlerini daha kaliteli gordiigii
tespit edilmistir. 0-1000 & ile 3001-5000 & gelir durumu arasinda ¢ikan farkliliga gore gelir diizeyi arttikca sokak
lezzetlerine kars1 kalite degeri diisiincesinin de artabilecegi gozlemlenebilmektedir. Gelir durumundaki gézlenen
degerlere ragmen ortaggretim seviyesindeki kisilerin lise 6grenimine gore sokak lezzetlerini daha kaliteli buldugu
goriilmektedir. Ogiinler acisindan bakildiginda ise gece vaktinde sokak lezzetlerinin kalite degerinin daha yiiksek
algilandig1 tespit edilmistir. Bununla birlikte gece saatlerinde sokak lezzetlerinin satiginda artig oldugu varsayilarak
daha taze {irlinlerin tliketicilere sunulmasi yani iriinlerin bayatlamamis olmasi daha kaliteli olma algisina

yonlendirmis olabilmektedir.

Tablo 6: Kalite Degerinin Demografik Ozelliklerle Karsilastirilmast (n=300)

Degiskenler Gruplar n 2F ﬂ' t/F P Tukey
. Kadin 148 | 3,46 1,03
Cinsiyet Erkek 152 | 358 114 1,682 0,357
18-25 yas(a) 142 | 3,28 1,15
26-33 yas(b) 83 | 3,66 0,97 * i
Yas 34-41 yas(c) 26 | 398 |o93 | >898 | 0001 ac
42 yas ve lizeri(d) 29 | 359 1,04
0-1000 % (a) 88 3,28 | 1,19
1001-3000 b (b) 104 | 3,51 1,09
Gelir Durumu 3001-5000 b (c) 71 | 3,86 0,98 3,294 0,012* a-c
5001-7000 b (d) 25 | 3,64 0,92
7001 b ve iizeri(e) 12 3,14 0,81
Ortadgretim(a) 43 | 3,90 1,02
. Lise(b) 99 | 3,31 1,15 . i
Egitim Durumu Lisans(0) 130 | 351 103 3,382 0,019 a-b
Lisansiistii(d) 28 | 3,73 1,10
Sabah(a) 6 3,54 | 0,76
Sokak Lezzeti Tiiketme Ogle(b) 128 | 3,32 1,04 . )
Ogiinii Aksam(c) 92 | 3,56 1,13 3421 0,018 b-d
Gece(d) 74 | 3,82 1,07

*(p<0,05)
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Tablo 7’de sokak lezzetlerine bakis agisinin demografik 6zelliklerine gore karsilastirilmasinda; iki degiskenli grup
(cinsiyet) igin yapilan “Bagimsiz Orneklem t-Testi”; ikiden fazla olan degiskenli gruplar (yas, aylik geliri, egitim
durumu, sokak lezzetleri tiiketme 6giinii) igin yapilan “Bagimsiz Orneklem Tek Yonlii Varyans Analizi (One Way

ANOVA)” sonuglari yer almaktadir.

Tablo 7: Toplam Sokak Lezzetleri Bakis Agisinin Demografik Ozelliklerle Karsilastiriimast (n=300)

Degiskenler Gruplar n = a t/F P Tukey
L Kadin 148 | 3,94 0,90

Cinsiyet Erkek 152 | 383 103 3,001 0,331
18-25 yas(a) 142 | 3,63 1,04
26-33 yas(b) 83 | 4,00 0,92 - i

Yas 34-41 yas(c) 46 | 4.29 0.68 7,383 0,000 a-b,c,d
42 yas ve lizeri(d) 29 | 4,14 0,77
0-1000 b (a) 88 3,64 1,06
1001-3000 b (b) 104 | 3,91 0,98

Gelir Durumu 3001-5000 b (¢) 71 | 4,12 0,89 2,685 0,032* a-c
5001-7000 & (d) 25 | 4,05 0,69
7001 b ve tizeri(e) 12 3,73 0,80
Ortadgretim 43 | 4,23 0,75

s Lise 99 | 3,78 1,12 -

Egitim Durumu Lisans 130 | 3.82 0.90 2,687 0,047
Lisanstuisti 28 | 4,05 0,86
Sabah 6 4,06 0,53

Sokak Lezzeti Tiiketme Ogle 128 | 3,77 0,93

Ogiinii Aksam 92 | 3,86 1,03 2,035 0,109
Gece 74 | 4,11 0,96

*(p<0,05)

Tablo 7°deki sonuglar kapsaminda, sokak lezzetleri bakis agisina gore; cinsiyet (p=0,331, p>0,05) ve sokak lezzeti
tilketme 6giiniine (p=0,109, p>0,05) gore 0,05 anlamlilik diizeyinde herhangi bir farklilik bulunamamistir. Yas
grubunda (p=0,000, p<0,05), gelir durumu (p=0,032, p<0,05) ve egitim durumu (p=0,047, p<0,05) anlaml farklilik
tespit edilmistir. Bu sonu¢ kapsaminda 26-33 yas, 34-41 yas ve 42 yas ve iizeri olan katilimcilarin 18-25 yas
katilimcilara gore sokak lezzetlerine daha hakim olduklar1 goriilmektedir. 0-1000 & ile 3001-5000 & gelir durumu

arasinda ¢ikan farkliliga gore gelir diizeyi arttik¢a sokak lezzetlerini tiikketme konusunda da artis gozlenebilmektedir.
Sonuc ve Oneriler

Destinasyonlarin yemek kiiltiiriinii yansitan 6nemli bir bilesen olan sokak lezzetleri, elde edilebilirlikte kolaylik
saglamasi, fiyat uygunlugu ve hizli hazirlanmasi gibi nedenlerle tercih edilebilen yeni ve farkli iiriinler olarak
gastronomik nitelik tagimaktadir. Bu lezzetler bazi durumlarda sadece doyurucu o6zelliginden faydalanilarak
tiikketilmesine karsin bazen de gastronomik hareketlerin artmasiyla farkindalik olusturan triinler olmustur. Bu
farkindalik ile birlikte sokak lezzetleri Diinya’nin hemen her yerinde tercih edilebilir duruma gelmistir. UNESCO
Yaratici1 Sehirler Agi’na gastronomi alaninda {i¢ sehrin (Gaziantep, Hatay ve Afyon) bulunmasiyla Tirkiye
gastronomi alaninda her gecen giin kendini gelistirmektedir. Tiirkiye her sehrinde farkli damak tadina hitap eden
yiyeceklerinin yam sira kiigiik restoranlar ve seyyar saticilar ile sokak lezzetleri de yiyecekler arasinda yerini
almaktadir. Bu kapsamda Sivas ili sokak lezzetleri agisindan onemli bir potansiyele sahip oldugu diisiiniilen

sehirlerden bir tanesidir.
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Sivas’in koklii tarihi gegmisiyle birlikte mutfak kiiltlirliniin de eski medeniyetlere dayandigi bilinmektedir. Bu
mutfak kiltiiriinlin ¢esitliligi gastronomi destinasyonu olmasina kaynaklik edebilecek diizeydedir. Ayrica
unutulmakta olan sokak lezzetleri, ydresel yiyecek kapsaminda gelistirilerek ziyaretcilerin ilgi odagi olmasi
beklenmektedir. Dolayisiyla bu ¢alismada Sivas’in sokak lezzetlerini ve bu sokak lezzetlerini tiiketen yerel halkin
bakis acisinin arastirilmasi ve sokak lezzetlerine yonelik bilimsel bir anlayisin gelistirilmesi amaglanmistir. Yapilan

aragtirma sonucunda asagidaki sonuclara ulagilmistir;

- Sivas ilinde sokak lezzetlerini tiiketen yerel halkin demografik 6zelliklerine bakildiginda katilimeilarin cinsiyet
durumunun %49,3’1 kadin, %50,7’si ise erkeklerden olusmaktadir. Yas dagilimlarina bakildiginda %47,3 ile 18-25
yas aralig1 6ne ¢ikmistir. Gelir durumuna bakildiginda %34,7 ile 1001-3000 b araliginda oldugu gozlenmistir. Egitim
durumu dagilimlar1 incelendiginde %43,3 ile lisans diizeyinde egitim durumunun 6n plana ciktif1 gozlenmistir.
Katilimeilarin sokak lezzeti tiiketme 6giinii ise %42,7 ile 6gle olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bununla birlikte sokak
lezzetlerini tiiketme siklig1 haftada iki {i¢ kez olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica sokak lezzetlerine aylik harcanan tutar

ise 200-400 b arasinda oldugu goriilmistiir.

- Yerel halkin sokak lezzetlerine bakis agisinin demografik 6zellikleriyle karsilagtirilmasinda yas degiskeninde
(p=0,000; p<0,05) farklilik bulunmustur. Bu farklilik 18-25 yas ile 26-33 yas, 34-41 yas ve 42 yas ve lizeri arasinda
oldugu goriilmiistiir. Bu anlamdal8-25 yas grubuna 26-33 yas, 34-41 yas ve 42 yas ve iizeri katilimcilarin sokak
lezzetleri bilincinin daha yiiksek oldugu soylenebilir. Gelir durumunda (p=0,032; p<0,05) diizeyinde farkliliga
ulastimigstir. Farkliligin 0-1000 & ile 3001-5000 & oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda gelir diizeyinin artmasiyla
sokak lezzetlerini tiikketme oraninda yiikselmenin olmasi s6z konusu olabilmektedir. Egitim durumu degiskeninde ise
(p=0,047; p<0,05) farklilik saptanmugtir. Egitim durumunun sokak lezzetlerini tiiketme 6nem arz etmedigi diisiiniilse
de saptanan farklilikla birlikte ortadgretim ve lisansiistii egitimli kisilerin sokak lezzetlerini daha ¢ok tercih ettikleri

gbzlemlenmistir.

Gergeklestirilen arastirmada ulagilan sonuglar kapsaminda sonraki yapilabilecek ¢aligmalar igin diisiiniilen

oneriler su sekildedir:

- Arastirma sonuglarinda goriildiigii {lizere Sivas ilinin sokak lezzetleri yeterli diizeyde ve cesitlilikte
goriilmemektedir. Bu baglamda sokak lezzetlerine gereken 6nem verilerek ve turizm paydaslan tarafindan gerekli
girisimler yapilarak 6zellikle cografi isaret alma anlaminda gelistirmeler yapilabilir. Sivas sokak lezzetlerinin cografi
isaretlerinin alinmasiyla, Sivas gastronomisinin olumlu olarak etkilenebilecegi, sadece Sivas yerel halkinin degil,
gastronomi turizmi kapsaminda turist sayisinda artis olacagi ve bu durumun turizm gelirine doniisecegi

diistintilmektedir.

- Yoresel olarak iiretilen yiyeceklerin sokak lezzetleri kapsaminda tiiketicilere sunulmasi 6nem arz eden bir
durumdur. Bolge halki tarafindan tiretilen ydresel iiriinlerin tiiketicilere ulagtirilmasinda isletmelere biiyiik gorevler
diismektedir. Ozellikle seyyar saticilarin yresel iiriinlerin farkinda olmastiyla ve tiiketicilere ulastirmada perakendeci
gorevi listlenmesiyle 6nemli adimlar atilabilir. Yerel halkin yam sira, 2021 yilinda tamamlanmasi planlanan Ankara-
Sivas Yiiksek Hizli Tren hattinin kullanima agilmasiyla Sivas gastronomisinin olumlu yonde etkilenebilecegi buna

bagli olarak da Sivas’ta turistik bolgelerde sokak lezzetlerinin daha ulasilabilir olmasi saglanmalidir.
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- Sivas ilinin sokak lezzetleri hakkinda herhangi bir reklam, brosiir veya tanitim gibi bir 6geye rastlanmamaktadir.
Uriinlerin pazarlama karmasinda yer alabilmesi i¢in mutlaka bdlgesel veya kiiresel gapta tanittmimin yapilmasi nem

arz eden bir konu olmaktadir.

- Sivas ilinin sokak lezzetlerine yonelik literatiirde bir aragtirmaya rastlanmamaktadir. Dolayisiyla sokak lezzetleri

tizerine ¢aligmalarin gergeklestirilmesi gastronomi turizmine farkl bakis acilarini saglayacag diisliniilmektedir.

- Sivas’taki seyyar saticilarin iirettigi sokak lezzetlerinde standardizasyon saglanarak hem yerel halkin hem de
turistlerin bu lezzetleri her tilketmesinde ayn1 begeniye ulasmasinda ve sokak lezzeti kiiltiiriinii yasatilabilmesinde

Onemlidir.

- Yapilmis olan bu ¢alismada sokak lezzetlerine yonelik yerel halkin bakis agis1 ortaya koyulmustur. Bu arastirma
yerel halk lizerinde gergeklestirilmistir ancak daha sonraki ¢alismalarda turistler {izerine veya sokak lezzetlerinin

iiretiminde basrolii oynayan seyyar saticilarin goriisleri {izerine ¢aligmalar gergeklestirilebilir.
Beyan

Makalenin tiim yazarlarinin makale siirecine verdikleri katk: esittir. Yazarlarin bildirmesi gereken herhangi bir
cikar catismasi yoktur. Bu arastirmada kullanilan verilerin toplanabilmesi i¢in gerekli olan etik kurul izin belgesi
Sivas Cumhuriyet Universitesi Bilimsel Arastirma Yayin ve Etigi Sosyal ve Beseri Bilimler Kurulu 22/10/2020 tarihi

ve Snolu karar numarasi ile alimmustir.
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Extensive Summary

Consumers who prefer street foods instead of sitting in closed areas in restaurants meet the need to eat from
peddlers by the development of gastronomy and the emerging new trends, It is also important in terms of gastronomy
that street foods reflect the local dishes of the city. The aim of this research is to develop the local people's perspective
on street food. This research will be focused on as food and beverage element of Sivas is an important element and
at the same time this element is seen as an element of social cohesion of society. To reflect Sivas food culture not
only in industrial Kitchens but also to street taste and to ensure its sustainability in this regard.

This research is a descriptive study that is about measuring the buying behavior of the local public of Sivas. It is
to reveal the perspective of the locals living in Sivas province on street foods. In the research, data were collected
from 300 consumers who live in Sivas and prefer street flavors. Within the scope of the application part of the
research, the data collected by using the questionnaire technique was transferred to the computer environment and a
database was created. They were asked to evaluate whether they agree with the 21 expressions asked in the 5-Likert
scale prepared within the scope of the local public's perception of street tastes. Reliability and factor analysis were
performed on the data obtained. In the factor analysis followed in 3 dimensions, 12 judgments about purchasing
value, 5 about consumption value, and 4 about quality value were included. Percentage and frequency analysis,

standard deviation, arithmetic mean, factor, t-test, Anova analysis were used in the analysis of the collected data.

Street flavors, which are an important component reflecting the food culture of the destinations, have a
gastronomic quality as new and different products that can be preferred for reasons such as convenience in
availability, affordable price and fast preparation. Although these tastes were consumed by taking advantage of their
satisfying properties in some cases, sometimes they became products that created awareness with the increase of
gastronomic movements. With this awareness, street foods have become preferable almost anywhere in the world.
UNESCO Creative Cities Network gastronomy in three cities (Gaziantep, Hatay and Afyonkarahisar) which is
developing the field of gastronomy in Turkey itself every day. Turkey, as well as addressing the food tastes different
in every city with small restaurants and street peddlers also takes its place among the flavors of foods. In this context,

Sivas is one of the cities that is thought to have an important potential in terms of street foods.

It is known that the culinary culture of Sivas is based on ancient civilizations along with its deep-rooted history.
The diversity of this cuisine culture is at a level that can be a source of being a gastronomy destination. In addition,
the forgotten street flavors are expected to be the center of attention of the visitors by being developed within the

scope of local food. Therefore, in this study, it is aimed to research the street foods of Sivas and the perspective of
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the local people consuming these street flavors and to develop a scientific understanding of street foods. As a result

of the research, the following results have been reached:

- Considering the demographic characteristics of the local people consuming street foods in Sivas province, 49.3%
of the participants are women and 50.7% are men. Looking at the age distribution, the age range of 18-25 came to
the fore with 47.3%. When the income is considered, it is observed that it is between 34.7% and 1001-3000 TL.
When the distribution of educational status is examined, it was observed that the education level at the undergraduate
level stands out with 43.3%. Participants' street food consumption stands out as lunch with 42.7%. However, the
frequency of consuming street delicacies stands out as two to three times a week. In addition, it has been observed

that the monthly amount spent on street delicacies is between 200-400 TL.

- A difference was found in the age variable (p = 0.000; p <0.05) in the comparison of the local public's perception
of street foods with their demographic characteristics. This difference was found to be between 18-25 years old, 26-
33 years old, 34-41 years old and 42 years and over. In this sense, it can be said that the participants aged 26-33, 34-
41 and 42 and over in the 18-25 age group have higher awareness of street foods. A difference at the level of income
(p=0.032; p <0.05) was reached. It has been determined that the difference is between 0-1000 TL and 3001-5000 TL.

In this context, there may be an increase in the rate of consuming street foods as the income level increases.

- A difference was found in the education level variable (p = 0.047; p <0.05). Although it is thought that
educational status is not important to consume street foods, it has been observed that secondary education and
postgraduate educated people prefer street foods more.

Within the scope of the results achieved in the conducted research, the suggestions for future studies are as

follows:

- As seen in the results of the research, street foods of Sivas province are not seen in sufficient level and variety.
In this context, improvements can be made especially in terms of obtaining geographical indications by attaching the

necessary importance to street foods and taking necessary initiatives by tourism stakeholders.

- It is important to present locally produced food to consumers within the scope of street foods. Businesses have
great responsibilities in delivering local products produced by the people of the region to consumers. In particular,
important steps can be taken if peddlers are aware of local products and take on the role of retailer in transportation

to consumers.

- There are no advertisements, brochures or promotions about the street foods of Sivas province. In order for the

products to be included in the marketing mix, it is an important issue to be introduced on a regional or global scale.

- There is no research in the literature regarding the street flavors of Sivas province. Therefore, it is thought that

carrying out studies on street flavors will provide different perspectives on gastronomy tourism.

- In this study, the point of view of the local people on street flavors has been revealed. This research has been
conducted on local residents, but later studies can be conducted on tourists or on the views of peddlers who play a

leading role in the production of street foods.
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