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「阿法冠軍之戰」吸睛185萬人收視第一

4

2018/2022 世界盃足球賽收視狀況比較
2022年卡達世足賽今夜(19日)用球迷們公認近來最精采的一場冠軍賽劃下完美的句點。Lionel Messii率領的阿根廷在驚滔駭浪中擊敗了由Kylian Mbappe

掛帥的衛冕軍法國攻頂成功，而這場比賽也毫無懸念地攻上當日全台收視冠軍寶座。 從媒體報導及運動彩券銷售狀況來看，本屆世足在臺灣依舊顯得熱力滿

點，在此同時，也讓我們從電視收視率數據來看看近兩屆世足賽的收視狀況比較。【2022/12/19, 運動視界】

2018年僅從十六賽開始轉播的華視，本屆卡達世界盃則提供更多場次的直播服務，整體平均收視狀況則未如

上屆出色，筆者認為除了部分賽事時間較上屆稍不友善外，愛爾達耕耘許久的IPTV市場及OTT平台也都更加有

影響力。賽事收視主力仍為30歲以上的男性，但本屆收視狀況大概都較上屆下滑了一半以上。

讓我們場均觸及人數來觀察，本屆世足華視的場均不重複收看人口數為48萬6000人，上屆平均則為145萬

人，兩屆的冠軍決賽則都是高點紀錄。在場均收看分鐘數落差不大（2018年1小時06分；2022年1小時07分）

的狀況下，無線（有線）電視收看人數的下降就是左右收視率數字的關鍵。

「2022 FIFA卡達世界盃™」阿根廷睽違36年再次獲得世界盃冠軍，梅西的世足最終戰成功奪下大力金盃，「世足看華視」阿根廷vs法國冠軍之戰轉播收視

開出紅盤，4歲以上全體收視4.49，每分鐘平均收視人口達97.5萬，總收視人口達185萬，收視奪下全國第一。而其中45至54歲男性收視更高達8.29，瞬間

收視更是高達11.4，成績相當亮眼! 【2022/12/19, yahoo新聞】

由新北市政府和華視攜手舉辦的「新北趴踢Goal華視世足冠軍之夜」更吸引超過千名不畏寒風的足球迷到場，透過

現場大螢幕看球賽一起熱血吶喊，隨著梅西「梅開二度」奪得兩分，以及姆巴佩上演「帽子戲法」踢進三球，都讓現

場民眾們看得血脈噴張直呼：「這才是世足賽事該有的精采度!」

「小天后」陳芳語不畏寒流低溫，身著熱褲小露蠻腰性感登場，一連帶來<9Million>和<愛你>等招牌歌曲，球迷

熱情也讓她暖了起來。「全能創作才子」蕭秉治除了演唱破億神曲<我還是愛著你>外，更帶來一系列熱歌勁舞

<Wild>、<感覺犯>等成功將現場氣氛帶到最高潮，連續幾位跨年等級的卡司表演成功炒熱冠軍之戰開打前的熱度。

https://www.sportsv.net/articles/100007
https://tw.sports.yahoo.com/news/%E9%98%BF%E6%B3%95%E5%86%A0%E8%BB%8D%E4%B9%8B%E6%88%B0-%E5%90%B8%E7%9D%9B185%E8%90%AC%E4%BA%BA%E6%94%B6%E8%A6%96%E7%AC%AC-%E4%BB%8A%E5%86%8D%E7%99%BB%E8%8F%AF%E8%A6%968%E9%BB%9E%E6%AA%94-080000044.html
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Netflix廣告方案迴響差，「廣告旺季」卻沒人要看！
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《Digiday》報導，Netflix廣告方案訂閱戶增長表現不佳，導致廣告成效不如預期，實際廣告瀏覽只達到原先預期的80%，廣告商希望撤回投放資金，而

Netflix也允許退回當初預收的廣告費用。 報導中，有五位廣告代理商（Agency）高階主管指出，Netflix的廣告交易採類似「貨到付款」的機制，只有在消

費者觀看廣告時才觸發廣告收費。然而，Netflix廣告觀看不如預期，沒有足夠的廣告成績可以交付，所以只好將收到的廣告費退回去。

亞馬遜送 2 美元給「賣身」用戶，監控手機廣告數據

【2022/12/12, 科技新報】

部分亞馬遜用戶同意將流量數據與亞馬遜「共享」，換取每個月 2 美元優惠。亞馬遜稱這是為了讓用戶廣告更個人

化，推送的廣告與用戶更有關聯性。

計畫名為 Ad Verification，暫時只有美國和英國用戶參加。用戶需同意亞馬遜追蹤流量數據，取得看過的廣告，且

知道哪裡看到廣告和哪時段看到。不只亞馬遜平台廣告，更包括第三方廣告資料。

亞馬遜回應媒體詢問，獎勵僅適用受邀請參加計畫的用戶，未受邀請但想參與的用戶可加入等待清單，若有機會就能

加入獎勵計畫。

這不是亞馬遜第一次推出獎勵計畫收集用戶數據，稍早已推出 Shopper Panel 用戶獎勵計畫，中選用戶上傳 10 張符

合條件的在亞馬遜以外地方購物收據，就能每月得到 10 美元獎勵金。

對於Netflix剛起步的廣告業務，收視率下降不是一個好現象，但也不是長期衰退的信號。根據《Campaign US》11

月報導，Netflix預期低價廣告方案大約有50萬訂閱戶，但與整體2.23億總訂戶相比幾乎微不足道，也因為收了很多廣

告錢，選擇廣告方案的受眾有限。【2022/12/16, 數位時代】

Netflix今年11月推出的6.99美元的有廣告版本，差別在每小時觀影時間會有4分鐘的廣告。與一般無廣告會員便宜約

50%。據《Business Insider》報導，截至12月13日，Netflix 的廣告方案比其他一般會員少了245部電影和118部電視

節目。然而，有廣告版本的會員可以觀看幾乎所有的電視和電影，訂戶仍可獲得3,700多部電影和2,200多部電視節目。

https://technews.tw/2022/12/12/amazon-is-offering-users-2-a-month-for-letting-it-track-phone-data/
https://www.bnext.com.tw/article/73280/netflix-advertisers-take-money-back-viewership1216
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阻擋垃圾留言！YouTube 祭出三招警告用戶：刪留言
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隨著智慧型手機與行動網路的發展，各式社群軟體也越來越盛行，許多人都會在上頭分享文字與照片，藉此表達心情

或留下生活紀錄。許多台灣人愛用的Instagram最近就推出1項全新功能「便利貼」，可以點擊聊天室的頭像輸入文字，

讓所有人都在看到你的最新動態，在網路上引起不少熱烈討論，正當大家好奇究竟有何用途時，有網友就突破盲點指

出，與「時代眼淚」即時通、MSN的狀態根本一樣。

功能更新後不少人當相當好奇，限時動態內就可輸入文字表露近況，為什麼還需要新的便利貼功能，紛紛在各大社群

網站討論起真實用途，有Dcard網友開玩笑說「官方可能知道有人都不讀不回了，於是設了一個東東讓你定時點私

訊」，也有PTT網友驚呼「這不是即時通和MSN時的功能嗎？原來返祖現象都是真的」，其他人則分別表示「我看到有

人當作即時通：「忙線中」、「講出MSN立刻暴露年齡」、「以前用MSN為了打狀態都想半天」、｢非本勿密｣。

IG推「新功能」聊天室可掛狀態！

YouTube 向來是一個擁有高度自由的影音平台，然而隨著用戶越來越多，留言區向來充斥著許多垃圾評論。近期有

許多歐美 YouTube 創作者，像是 Linus Tech Tips、Jacksepticeye 和 MKBHD 等都出了許多防範垃圾留言的相關影

片，這讓 YouTube 開始意識到垃圾評論對內容創作者的影響，為了讓使用者和創作者雙雙擁有更好的平台體驗，

YouTube 近期改進了三項新功能，以打擊平台上濫發垃圾留言的用戶。一篇作者署名為 TeamYouTube - Rob 的新貼

文，這三項改進功能分別是：改善垃圾評論檢測功能、強化機器人即時留言檢測、評論刪除警告及停用。

YouTube 表示，如果在影片留言區、頻道直播區，發現任何違反《社群規範》的垃圾評論，YouTube 將針對該用戶

寄出警告並刪除他們的垃圾留言。如果用戶持續濫發各種不雅、謾罵、歧視或仇恨評論，YouTube 可能會強制該用戶

停用留言功能，禁止留言的功能將持續 24 小時，同時 YouTube 也優化了系統檢測垃圾評論和即時聊天機器人的留言

審核能力。
【2022/12/14, Inside】

【2022/12/16, 民視新聞網】

請點擊Youtube連結

https://www.inside.com.tw/article/30106-youtube-comment-spam
https://www.ftvnews.com.tw/news/detail/2022C16W0152
https://www.youtube.com/watch?v=1Cw-vODp-8Y&embeds_euri=https://www.inside.com.tw/&feature=emb_imp_woyt
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Z 世代原來喜歡這些! Instagram 2022 年終排行榜

7

台灣 Z 世代族群最常使用的「輪到你了」貼紙：「輪到你了」互動問題已成為大家在 Instagram 限時動態中分享生活與

交流的主要方式之一。像是發出高中的你、你手機裡面莫名奇妙的照片、一人推薦一首最近循環播放的歌等。

Z 世代最常用的 Reels 歌曲：Instagram推出Reels 後，影片中加上音樂是不少創作者喜愛的風格，能快速抓住觀眾的注

意力，歌曲也成為台灣 Z 世代在 Reels 創作的其中一個元素。

Z 世代最常用的主題標籤 (Hashtag) ：除了與台灣相關的主題(#taiwan)外，從日常穿搭到本日最佳照片標籤，也是Z 世

代最常用。較常使用標記：ootd(Outfit of the day今日穿搭)#foodie(美食家)#photooftheday(本日最佳照片)。

Z 世代最常用的虛擬替身貼圖：Instagram 用戶能自製作個人化專屬虛擬替身貼圖回應朋友的限時動態，不少正面讚賞

的貼圖受到 Z 世代的喜愛。【2022/12/16, HiNet生活誌】

白爛貓、胖鯊魚、好想兔，你有這些貼圖嗎？
LINE 貼圖公布了2022年貼圖年度排行榜，ㄎㄧㄤ到萌寵可愛與耍賤厭世的風格最受青睞，「好想兔」蟬聯官方貼圖第一名，絕對是2023兔年必收藏的

貼圖角色，而從去年紅到今年的「胖鯊魚鯊西米」橫掃原創貼圖、原創主題、表情貼前三名寶座！【2022/12/18, 數位時代】

LINE貼圖展現個人風格，不同年齡層的喜好也大不同！想知道年輕人都用什麼貼圖？19歲以下的年輕世代，

最愛幽默無厘頭有梗的超直白對話，以及獵奇療癒生物的貼圖畫風，近期網路竄起一夕爆紅的「力量人晨

晨」、療癒的「鹿鼻羊」大獲19歲以下學生族群喜愛，可見青少年社群對話偏好使用流行時事梗、有趣雙關文

字、或者文青風貼圖。

針對20-29歲年輕世代，由於大多為社會新鮮人，面對生活壓力，喜歡以搞怪、微厭世風格的貼圖調劑生

活，如逗趣有個性的「變種吉娃娃」、「野生喵喵怪」，還有可愛溫暖的「87小兔」受到20-29歲世代的青

睞；搞怪又不失療癒可愛的「貓貓蟲-咖波」則擄獲20-39歲跨世代用戶的心。

Meta 15 日公布 2022 年台灣Ｚ世代族群年終排行榜。Ｚ世代指在1990年代末至2010年代前期出生的人，趨勢基於台灣Instagram使用者年齡層。

https://times.hinet.net/news/24311023
https://www.bnext.com.tw/article/73267/line-em-pic-2022-
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今年你期待什麼聖誕驚喜呢？

9
資料來源：OpView口碑輿情系統；搜尋關鍵字：聖誕|活動|市集|優惠|遊樂園|打卡景點；搜尋期間：2022/12/12-2022/12/20

聖誕

十二月，就連空氣中都瀰漫著濃厚的聖誕氣息，許多人從月初就開始為聖誕節做準備，終於在本週末迎來聖誕節慶！除了「交換禮物」、「拍照打卡景

點」、「洗腦的聖誕歌」，本週跟著宏將週報一起來看看，最近還有哪些有趣的聖誕活動吧…

今年Disney+盤點了「乖乖牌片單」

和「叛逆片單」為聖誕節10大必看

Disney+10大耶誕片單

高雄 SKM Park 以「精靈系打卡勝

地」為主題，各式應景佈置亮相

應景變身歐洲耶誕城

星巴克聖誕數位體驗活動，完成簡

單遊戲，直接從聖誕節喝到跨年

星巴克耶誕數位體驗

不少網友熱議送禮選項，Dcard小

編也整理了聖誕交換禮物清單分享

500～1000元送什麼
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Z 世代消費者在品牌信息中尋找什麼，社交媒體行銷如何影響他們的購買決策？Snapchat 最近試圖通過與 Omnicom Media Group 合作一項新研究來

更深入地挖掘關鍵趨勢，該合作研究了Z 世代消費者的主要動機，以及品牌如何才能最好地使他們的信息與不斷變化的期望保持一致。

Snapchat 分享關於啟發 Z 世代的新洞察

11
資料來源：2022/12/15, SocialMediaToday

“背景對這一代人以及品牌如何表現很重要——通過資訊傳遞和媒體選擇。如果品牌抓住了這兩個概念，他們就

已經贏了。別擔心，這不是完全重新制定計劃，而是對您的計劃過程進行有意義的調整，這將幫助您在 Z 世代中發

揮作用。”主要發現是，Z世代消費者越來越忠誠於談論社會問題、發佈此類資訊或促進社會變革的企業。

“Z世代期望品牌成為社會變革的驅動力，並且尋求公平的勞動實踐、包容性和可持續性。品牌可以通過多種方式

創造具有社會影響力的內容，重點關注如何對待人、環境和產品。多樣性也成為這一代人社會影響的重要驅動力，

無論是在價值觀還是所有權方面。”不同的研究也反映了這一點——年輕消費者更傾向於社會事業，以及他們在其

中所能扮演的角色，無論這個角色有多小，這也延伸到了他們支持的品牌和企業。

如果你能展示你的品牌是如何支持公益事業的，那麼在贏得年輕觀眾的關注方面，這將是一個大贏家。這也反映

在Snap所稱的“品牌目的資訊”中，該資訊與“你的品牌的原因”——你的存在原因和你的立場，不僅僅是盈利相

關。Snap 表示，Z 世代消費者越來越沉浸於品牌目的信息中，尤其是在 Snap 本身。Z世代的消費者也希望通過

“提升他們的精神和參與度”的內容了解最新信息，Snap表示，它始終如一地通過其產品提供這些內容。從本質上

講，調查資料表明，Snap可以成為一個與Z世代消費者建立聯系的寶貴平臺，提供有針對性的資訊，並與社會事業

保持一致。這也可能有Snapchat以外有可靠的應用，但如果您正在制定一個更專注的Snap策略，這些筆記將幫助您

走上正確的道路。

https://www.socialmediatoday.com/news/snapchat-shares-new-insights-into-what-motivates-and-inspires-gen-z-consume/638940/?utm_source=Sailthru&utm_medium=email&utm_campaign=Issue: 2022-12-16 Social Media Today Newsletter [issue:46793]&utm_term=Social Media Today
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無線台及有線台TOP20
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資料來源：Nielsen Arianna, 2022/12/12-2022/12/18

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 世足看華視阿根VS法國 CTS 其他球類、體育節目 4.49 1 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 娛樂綜藝 2.14

2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 3.32 2 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 2.05

3 市井豪門鮮一杯南非國寶茶 FTV 閩南語連續劇 3.06 3 一家團圓PP石墨烯智能超導 SANLI 閩南語連續劇 1.92

4 嗨營業中萬士益冷氣 TTV 資訊綜藝 2.48 4 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.32

5 最強綜藝秀鴻茂熱水器 FTV 娛樂綜藝 2.28 5 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.17

6 世足看華視克羅VS摩洛 CTS 其他球類、體育節目 2.26 6 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 1.04

7 我愛冰冰Show東湧熱水器 CTV 娛樂綜藝 2.10 7 忠孝節義家後紅麴磷蝦油 SANLI 傳統藝術節目 1.02

8 美麗人生壯志高飛心焙雞精 TTV 閩南語連續劇 2.00 8 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 0.98

9 航海王27 TTV 卡通影片 1.64 9 花甲少年趣旅行蓓朵娜粉鑽 ETTV 美食、旅遊節目 0.98

10 安美諾美白修護綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.52 10 國民大會 TVBS 資訊綜藝 0.96

11 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.41 11 鄭知道了 SETN 新聞性質節目 0.89

12 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.35 12 台灣啟示錄 ET-N 新聞性質節目 0.89

13 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 美食、旅遊節目 1.28 13 苦力安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.87

14 全明星運動會4明星3缺1 TTV 競賽綜藝 1.07 14 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.86

15 加油喜事明星3缺1 TTV 國語連續劇 0.99 15 大愛劇場春子 DaAi 國語連續劇 0.86

16 1800航海王27 TTV 卡通影片 0.98 16 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.86

17 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.94 17 忠孝節義清珍牛蒡茶 SANLI 傳統藝術節目 0.85

18 台灣X檔案阿鈣八合一強效 CTV 國台語單元劇 0.87 18 鄭知道了檢調收網能安全過 SETN 新聞性質節目 0.84

19 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.86 19 日本秘境住人好吃驚 VLJP 資訊綜藝 0.80

20 綜藝新時代宜蘭赫蒂法莊園 FTV 娛樂綜藝 0.85 20 TVBS戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.79



收視
調查

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 世足看華視阿根VS法國 CTS 其他球類、體育節目 2.32 1 世足看華視阿根VS法國 CTS 其他球類、體育節目 4.25

2 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.83 2 世足看華視克羅VS摩洛 CTS 其他球類、體育節目 2.09

3 嗨營業中萬士益冷氣 TTV 資訊綜藝 1.44 3 嗨營業中萬士益冷氣 TTV 資訊綜藝 1.88

4 世足看華視克羅VS摩洛 CTS 其他球類、體育節目 1.40 4 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.75

5 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.35 5 全明星運動會4明星3缺1 TTV 競賽綜藝 1.57

6 航海王27 TTV 卡通影片 1.31 6 我愛冰冰Show東湧熱水器 CTV 娛樂綜藝 1.56

7 市井豪門鮮一杯南非國寶茶 FTV 閩南語連續劇 1.28 7 美麗人生壯志高飛心焙雞精 TTV 閩南語連續劇 1.53

8 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 1.24 8 安美諾美白修護綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.45

9 1800蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.93 9 航海王27 TTV 卡通影片 1.33

10 全明星運動會4明星3缺1 TTV 競賽綜藝 0.90 10 市井豪門鮮一杯南非國寶茶 FTV 閩南語連續劇 1.27

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 世足看華視阿根VS法國 CTS 其他球類、體育節目 6.10 1 世足看華視克羅VS摩洛 CTS 其他球類、體育節目 6.00

2 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 3.24 2 我愛冰冰Show東湧熱水器 CTV 娛樂綜藝 5.36

3 嗨營業中萬士益冷氣 TTV 資訊綜藝 3.23 3 世足看華視阿根VS法國 CTS 其他球類、體育節目 5.18

4 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 美食、旅遊節目 2.36 4 最強綜藝秀鴻茂熱水器 FTV 娛樂綜藝 4.19

5 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.81 5 1800航海王27 TTV 卡通影片 3.88

6 美麗人生壯志高飛心焙雞精 TTV 閩南語連續劇 1.78 6 1730我們這一家4 TTV 卡通影片 3.05

7 我愛冰冰Show東湧熱水器 CTV 娛樂綜藝 1.54 7 嗨營業中萬士益冷氣 TTV 資訊綜藝 2.47

8 世足看華視閉幕典禮特別報 CTS 其他球類、體育節目 1.47 8 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 美食、旅遊節目 2.31

9 1830新蠟筆小新 TTV 卡通影片 1.39 9 棋靈王 CTS 卡通影片 1.94

10 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.31 10 美麗人生壯志高飛心焙雞精 TTV 閩南語連續劇 1.88

無線TOP10（15-24歲、25-34歲、 35-49歲、50歲以上）

14
資料來源：Nielsen Arianna, 2022/12/12-2022/12/18



收視
調查

有線TOP10（15-24歲、25-34歲、 35-49歲、50歲以上）

15

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 0.91 1 一家團圓PP石墨烯智能超導 SANLI 閩南語連續劇 2.01

2 銅板美食呷透透 ET-N 新聞性質節目 0.86 2 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 娛樂綜藝 1.29

3 加油喜事蘿琳亞塑身衣 TVBSG 國語連續劇 0.82 3 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.01

4 一家團圓PP石墨烯智能超導 SANLI 閩南語連續劇 0.82 4 苦力安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.01

5 機智校園生活青春向前衝 TVBSG 國語連續劇 0.77 5 忠孝節義家後紅麴磷蝦油 SANLI 傳統藝術節目 0.92

6 1900獵人X獵人 ET-M 卡通影片 0.66 6 1800天才衝衝衝 ETTV 競賽綜藝 0.82

7 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 娛樂綜藝 0.64 7 台灣啟示錄 ET-N 新聞性質節目 0.78

8 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.59 8 大愛劇場春子 DaAi 國語連續劇 0.76

9 1900機智校園生活青春向前 TVBSG 國語連續劇 0.59 9 花甲少年趣旅行蓓朵娜粉鑽 ETTV 美食、旅遊節目 0.72

10 大愛劇場春子 DaAi 國語連續劇 0.52 10 在台灣的故事傳善獎 SANLI 知識資訊節目 0.72

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 苦力安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.29 1 地獄奶奶 VLM 外片 3.84

2 奇怪的數學家 *SCM 外片 1.12 2 台灣啟示錄 ET-N 新聞性質節目 2.85

3 射擊覺醒激鬥瓶蓋人DX YOYO 卡通影片 1.03 3 1800天才衝衝衝 ETTV 競賽綜藝 2.58

4 台灣啟示錄 ET-N 新聞性質節目 0.88 4 直22 23NBA金VS湖 VLSPT 籃球 1.92

5 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.83 5 1230蠟筆小新 GTV-C 卡通影片 1.81

6 導讀台灣 SETN 新聞性質節目 0.80 6 1600台灣大代誌 EFNC 新聞性質節目 1.69

7 地獄奶奶 VLM 外片 0.74 7 2000獵人X獵人 ET-M 卡通影片 1.62

8 1230蠟筆小新 GTV-C 卡通影片 0.72 8 加油喜事蘿琳亞塑身衣 TVBSG 國語連續劇 1.59

9 老謝看世界 EFNC 新聞性質節目 0.70 9 生活好吃驚 VLJP 資訊綜藝 1.54

10 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.70 10 我們這一家 YOYO 卡通影片 1.54

資料來源：Nielsen Arianna, 2022/12/12-2022/12/18



收視
調查

新聞類節目/頻道收視率

16

＊無線台新聞包括各無線台早、午、晚，及夜間新聞等新聞播報節目

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.93 0.39 0.41 0.45 1.65

TTV/台視 0.68 0.27 0.46 0.49 1.05

CTS/華視 0.29 0.20 0.24 0.25 0.38

FTV/民視 0.33 0.06 0.07 0.15 0.65

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.61 0.21 0.27 0.53 0.98

ET-N/東森新聞 0.51 0.20 0.21 0.44 0.82

SETN/三立新聞 0.41 0.07 0.12 0.24 0.78

FTVN/民視新聞 0.36 0.03 0.10 0.24 0.68

ERA-N/年代新聞台 0.23 0.05 0.06 0.13 0.45

NTVN/壹新聞 0.18 0.07 0.07 0.19 0.27

UBN/非凡新聞 0.15 0.02 0.04 0.11 0.28

EFNC/東森財經新聞台 0.15 0.04 0.05 0.10 0.26

CTS-N/華視新聞資訊台 0.07 0.02 0.02 0.06 0.13

資料來源：Nielsen Arianna, 2022/12/12-2022/12/18



收視
調查

類型節目收視率
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 市井豪門鮮一杯南非國寶茶 FTV 3.06 1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 3.32

2 美麗人生壯志高飛心焙雞精 TTV 2.00 2 嗨營業中萬士益冷氣 TTV 2.48

3 一家團圓PP石墨烯智能超導 SANLI 1.92 3 最強綜藝秀鴻茂熱水器 FTV 2.28

4 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 1.17 4 超級夜總會福爾旗艦六合一 SANLI 2.14

5 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 1.04 5 我愛冰冰Show東湧熱水器 CTV 2.10

6 加油喜事明星3缺1 TTV 0.99 6 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 2.05

7 苦力安美諾美白修護霜 SANLI 0.87 7 安美諾美白修護綜藝玩很大 CTV 1.52

8 台灣X檔案阿鈣八合一強效 CTV 0.87 8 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 1.41

9 大愛劇場春子 DaAi 0.86 9 全明星運動會4明星3缺1 TTV 1.07

10 1300市井豪門鮮一杯南非國 FTV 0.81 10 國民大會 TVBS 0.96

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 少康戰情室 TVBS 1.32 1 世足看華視阿根VS法國 CTS 4.49

2 台灣最前線 FTVN 0.98 2 世足看華視克羅VS摩洛 CTS 2.26

3 鄭知道了 SETN 0.89 3 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 1.28

4 台灣啟示錄 ET-N 0.89 4 花甲少年趣旅行蓓朵娜粉鑽 ETTV 0.98

5 新台灣加油 SETN 0.86 5 世足看華視閉幕典禮特別報 CTS 0.65

6 驚爆新聞線2200 SETN 0.86 6 詹姆士出走料理 GTV-1 0.60

7 鄭知道了檢調收網能安全過 SETN 0.84 7 型男大主廚 SL2 0.56

8 TVBS戰情室 TVBS 0.79 8 大胃女王吃遍巨大美食 VLJP 0.55

9 鄭知道了就職倒數不安心 SETN 0.77 9 世足看華視阿根VS克羅 CTS 0.47

10 關鍵時刻 ET-N 0.76 10 媽呀好好玩阿鈣晶立樂 SANLI 0.47

資料來源：Nielsen Arianna, 2022/12/12-2022/12/18
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藝人
動態

近期精彩動態：Passion Sisters

19
資料來源：宏將傳媒多利安

圖1：中信兄弟奪下中華職棒33年總冠軍，更已經是二連霸，20號上午舉行封王遊行活動，吸引球迷追隨。（圖／翻攝自Passion Sisters 中信兄弟啦啦隊─臉書）

圖2：由中職各隊啦啦隊成員組成的經典賽台灣啦啦隊應援完整名單正式出爐，有峮峮、林襄、貴貴、短今、Peggy、妮可應援。（圖／取自悍創運動行銷臉書）

圖3： Yuki（左起）、Peggy、卡卡、君白、穎樂透露18日在小巨蛋的表演將有別出心裁的內容。（圖／粘耿豪攝）

1. 2. 3.



藝人
動態

近期精彩動態：峮峮

20
資料來源：宏將傳媒多利安

圖1：峮峮（吳函峮）長相甜美、身材姣好，憑藉「炸裂陳子豪」影片紅到日本， 2 度登上日雜《週刊YOUNG JUMP》，是許多人心中的女神。（圖／翻攝自峮峮IG）

圖2：峮峮、KID和KID老婆一起到日本出外景。（圖／翻攝自峮峮IG）

圖3：峮峮如今在中職已是算「女神」等級的啦啦隊員，除了台灣也相當受到日本球迷歡迎。（圖／翻攝自峮峮臉書）

1. 2. 3.



藝人
動態

近期精彩動態：凱蒂

21
資料來源：宏將傳媒多利安

圖1：Passion sisters女孩凱蒂，被球迷封為「中職許瑋甯」；因為神似許瑋甯，也讓凱蒂的人氣逐漸上升。（圖／翻攝自凱蒂IG）

圖2：親眼見證球隊二連霸，凱蒂也激動落淚，抱著同事們慶祝。（圖／翻攝自凱蒂IG）

1. 2.



藝人
動態

近期精彩動態：短今

22
資料來源：宏將傳媒多利安

圖1：短今今日曬出泡湯寫真，照片中她穿著橘黃渲染色的連身高衩泳衣，腰間馬甲線若隱若現，直接引粉絲爆動。（圖／翻攝自短今IG）

圖2：短今近日分享自己已經進行植髮治療9個月，身穿白色深V洋裝，讓美肩、鎖骨和傲人上圍完美展現出來，讓粉絲直接暴動。（圖／翻攝自短今IG）

圖3：職棒中信兄弟啦啦隊「Passion Sisters」成員短今（胡馨儀），有著甜美臉蛋及火辣身材，近幾年人氣不斷攀升，獲得許多粉絲喜愛。（圖／多利安提供）

1. 2. 3.



藝人
動態

近期精彩動態：畇二

23
資料來源：宏將傳媒多利安

圖1：畇二是第四季《全明星運動會》藍隊經理。（圖／翻攝自畇二IG）

圖2：畇二頭戴鹿角髮箍，身穿細肩帶紅色洋裝，電暈大批網友。（圖／翻攝自畇二IG）

圖3：畇二青春亮麗的外型加上甜美陽光形象讓每個女孩擁有不少粉絲，是許多人心中的啦啦隊女神。（圖／多利安提供）

1. 2. 3.



藝人
動態

近期精彩動態：林可

24
資料來源：宏將傳媒多利安

圖1：林可(右)、樂天Yuri(左)、兩位啦啦隊女神現身開戰之夜，分別擔任「螺絲起紫」與「發電功綠」的戰隊經理。（圖／翻攝自凱蒂IG）

圖2：中信兄弟啦啦隊成員林可（LINK），擁有甜美外貌及姣好身材，人氣可以說是居高不下，更趁勢推出個人寫真書，掀起粉絲搶購熱潮。（圖／林可Link臉書）

1. 2.



藝人
動態

近期精彩動態：林真亦

25
資料來源：宏將傳媒多利安

圖1：「微笑女神」林真亦日前剛推出實體寫真《真心真亦Sincerely♥Yuna》。（圖／翻攝自林真亦IG）

圖2：林真亦擁有傲人的身材曲線。（圖／翻攝自林真亦IG）

圖3：林真亦穿著藍紫色的運動內衣，拿著手機對著鏡子自拍，而結實腹肌也讓她的身體曲線完美動人，吸引大批粉絲喊話羨慕好身材。（圖／翻攝自林真亦IG）
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