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「不一樣的燕窩」「不一樣的燕窩」

主講：
燕之家燕窩專門店

創辦人兼董事總經理

白富鴻 先生

香港貿易發展局創業進修日香港貿易發展局創業進修日

『燕之家』簡介

「燕之家燕窩專門店」白富鴻先生於2000年
創立，由燕窩批發開始，轉型積極拓展零售
業務，產品方面，以融舊立新的姿態，第一
人第一次將傳統燕窩乾貨與即食燕窩放在一
起銷售，並在市場上首度推出燕窩飲品、燕
窩軟糖、燕窩巧克力等燕窩副產品，藉此建
立以燕窩為主的一系列燕窩精品，為打造燕
窩精品品牌開創先河。

燕之家在九年間，由新界馬鞍山新市鎮內一
所小店，發展至今，已經有逾二十多個銷售
點遍佈中港澳三地，其中包括吉之島專櫃、
崇光百貨專櫃、屈臣氏專櫃、APITA專櫃、地
鐵站商舖、澳門威尼斯人渡假村商舖及遊客
區等廣為國內外同胞熟悉。
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「傳統設計」與

「潮流創新」結合

 走出傳統的框框 ─ 主調統一用上比較感性“紫色＂ ，

再加上成熟及穩健的“啡木色＂給人一種上一代的踏

實及新一代的管理哲學的兩代融合。

 增添年青活力 ─ 再加入耀眼的“螢光綠色＂，令店舖

看起來更有朝氣活力

三「化」理念

 專門化 － 給顧客專業的信心

初期同時售賣 “燕窩乾貨＂及 “即食燕窩＂，後期全店
產品發展均圍繞 “燕窩＂ 而誕生不同產品

 多元化 － 不斷求變．擴闊銷售市場

從 “燕窩乾貨＂ 及 “即食燕窩＂ 繼而製出多類燕窩產
品如甜品、飲品、軟糖、朱古力及其他相關燕窩食品

 大眾化 － 力求把貴價燕窩深化到普羅大眾市場

價錢由幾十到幾千不等，灌輸『每日少量食用』百份百的
純自然保健食法
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燕窩月餅

燕窩軟糖 / 燕窩朱古力

燕窩飲品

即食燕窩及燕窩乾貨

利用三 “化＂ 理念，創出多種燕窩副產品：

三「化」理念

即飲冰糖燕窩
首創蟲草冰糖燕窩

首創極品蟲草官燕

燕窩曲奇

燕窩糯米糍

燕窩法式燉蛋

即食燕窩及燕窩乾貨

利用三 “化＂ 理念，創出多種燕窩甜品：

三「化」理念

燕窩豆腐花燕窩蛋撻

雜果燕窩涼粉

燕窩紫菜芒果壽司
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燕之家保證燕窩產品均以百份百純燕窩製成，絕不含防腐
劑，自設香港生產廠房每日新鮮燉製的燕窩產品均經由國
際認證SGS嚴格檢定，保證合乎國際食品安全標準，確保
以香港為主要生產基地及最佳品質出產保證。

產品質量保證及認可

SGS

品質檢定證書認可

產品質量保證及認可
• CMA品質檢定證書認可
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品牌宣傳手法

慈善團體 / 公共事務機構

 軟性推廣比一般硬銷廣告宣傳手法，更容易
帶出“健康＂的形象，接觸不同層面客戶網絡

1) 燕窩專題講座

2) 贊助慈善活動

品牌宣傳手法

贊助「勵智協進會」合辨籌款活動，製
作全港最巨型燕窩蛋撻。
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3)  傳媒訪問

宣傳手法

Hong Kong’s Most Valuable 
Companies 2006

文匯報 2008年8月8日 香港商報06年6月29日

香港工業家 2006年9月

成報 2006年9月20日

滲透於不同層面包括報章、雜誌、電台及電視台

經濟一週 2007年3月10日
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資本企業家 2007年10月

U-Magazine 2006年12月26日

傳媒訪問

經濟日報06年7月4日

2009年4月接受有線
電視健康生活台『今
日』主持曾智英訪問

2007年12月接受互
動電視「中華養
生--節日調理篇」
訪問

2008年8月接受廣州
電視台『港澳自由
行』節目主持訪問
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2006年9月接受有
線電視『投資全
攻略』主持陳永
陸訪問

2005年12月接受亞
洲電視特輯『成功
秘笈』採訪花絮

2009年5月接受
NOW財經台『貿
發先峰』訪問

2009年5月接受新
城知訊台『雄才俊
語』節目訪問

第41屆工展會

第3屆香港冬季購物節 第15屆國際嬰兒、兒童用品博覽

第40屆工展會

品牌宣傳手法
4) 博覽及路展推廣
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‧自2001開始，本公司一直榮獲香
港旅遊發展局所頒發之“優質旅
遊服務證書＂

• 2001年起榮獲香港旅遊發展局
所頒發所頒發成為「正版正貨承
諾」（No Fakes Pledge) 會員

‧榮獲地鐵十大“我最喜愛的
MTR Shops商舗設計＂大獎

公共評審機構認可

‧榮獲香港品牌發展局 2007
年度“香港服務名牌選舉＂
獎項

公共評審機構認可

‧榮獲香港品牌發展局 2005
年度“香港名牌選舉＂獎項



10

公共評審機構認可

2006年榮獲香港工業總會及香港
優質標誌局頒發「香港 Q 嘜優質
服務計劃」證書，印證服務水平
完全符合香港優質標誌局的嚴格
要求

榮獲由香港中小型企業商會主辦
之「2008最佳中小企業獎」。

公共評審機構認可

• 2006年榮獲「創意創業大賞2006」及
「2006亞太最具創造力華商」

國際青年商會香港總會會長徐小龍先生
頒發創意創業大賞2006予燕之家董事
總經理白富鴻先生

新加坡華夏學院劉嘉照主席頒發
「 2006亞太最具創造力華商」獎狀予
燕之家董事總經理白富鴻先生
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公共評審機構認可
於2008年獲由香港中小型企業商會主辦之「2008最佳中小
企業獎」、匯豐銀行頒發「匯豐營商新動力優異獎狀」及
香港市務學會的「香港良心品牌優異証書」

獲頒發「香港良心
品牌優異証書」

公共評審機構認可

優質旅遊服務標誌

2006 最具價值公司

「商界展關懷」嘉許狀

「100魅力品牌」獎項

中藥聯商會認可
「專業燕窩商」

2005亞洲燕窩研討會

CMA 檢定
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品牌拓展成效
在港建立品牌
‧ 品質、 信譽、信心較佳
‧ 一般較被大眾認同

 收“事半功倍＂ 之效

以香港品牌為基礎，打造國際
品牌，拓展世界各地華人市場
 中國
 澳門
 台灣
 星加坡
 日本

多謝！


