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UN NOUVEAL GRAND MAGASIN
DE PROXIMITE AU COEUR
DE L'OUEST PARISIEN

A l'automne 2019, les Galeries Lafayette
ouvrent les porfes de leur nouveau grand
magasin de proximité & Paris au caeur
du batiment Panoramic de Beaugrenelle,
opéré par Apsys et fréquenté¢ chaque
année par 13 milions de visiteurs. En
s'installant au sein de ce lieu fres accessible
de I'Ouest parisien, a quelques pas de la
Tour Eiffel, les Galeries Lafayefte renforcent
leur maillage au cceur de la capitale dans
un emplacement complémentaire de leurs
implantafions du boulevard Haussmann et
des Champs-Elysées.

Fort de 8000 m? répartis sur quatre
niveaux, ce magasin résolument ancré
dans son environnement local esf une
nouvelle lllustration de la démarche de
modernisation du réseau frangais des
Galeries Lafayefte. Il s’appuie sur des
codes archifecturaux qui lui sonf propres
avec une identité visuelle ludique s’inspirant
des aires de jeux urbaines de la capitale.
Plusieurs zones d’expression dédiées se
parent d’'un mobilier et d'un revétement
qui font écho a ceffe thématique, créant
des univers récréatifs ef originaux a
chaque étage. Le duo d’architectes Valode
& Pistre, a I'origine de la construction du
vasfe afrium cenfral du béafiment, a éfé
mis a confribution pour prolonger le mofif
kaléidoscope de la verriere sur les deux
éfages supérieurs du magasin, créant une
oeuvre colorée fout en hauteur.

Pour ce nouveau magasin parisien, les
Galeries Lafayefte ont imaginé une offre
répondant aux atfenfes des familles ef des
jeunes adulfes fréquentant régulierement
Beaugrenelle, qui s'exprime a travers de
nombreux espaces mulfimarques allant de
I'accessible au premium, mélant marques
créafives faiblement diffusées ef

valeurs slres des vesfiaires masculin ef
féminin. Le secfeur de I'MHomme a éfé
particulierement développé pour compléfer
I'offre exisfante du cenfre, de méme que
['univers Enfant qui propose un ensemble
de marques reconnues ef plébiscitées.

Au-dela des 400 marques présentes, un
panel de services a été décliné pour faciliter
et enrichir I'expérience client, a l'instar du
Click&Collect, de I'encaissement mobile,
de la e-reservation et d’'un service défaxe
en magasin. Les clients peuvent également
profiter d’'une cabine de soins, d'un salon
VIP ef d'un Nail Bar avec vue sur la Seine,
fandis que des stands de personnalisation
pour vétements, bijoux ef accessoires leur
offrent la possibilité de réaliser des pieces
uniques. Le magasin accueille également
un nouveau concept de resfaurant 100
% biologique bapfisé « Grand Beau » qui
propose des produits gourmands a des
prix accessibles, dans un cadre privilégié
au dernier étage du magasin.

QUELQUES CHIFFRES

0 8000 m2de surface commerciale
0 4 étages dédiés a la mode

0 200 collaborateurs

¢ Plus de 400 marques

0 10 espaces multfimarques

0 1 concept de restaurant 100 % biologique




UN CONCEPT ARCHITECTURAL
QUI JOUE LA CARTE
DU CONTRASTE
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Les Galeries Lafayefte Beaugrenelle prennent place dans un
lieu de shopping donf le design fout en courbes ef en souplesse
franche avec son environnement direct et se veut I'incarnatfion
d’'un commerce évolutif et flexible.

Le bafiment Panoramic renforce cet esprit atypique grace a
la présence d'un grand afrium donf la verriere le surplombant
a efé réalisée par Valode & Pistre. Le cabinef d’architectes a
prolongé le mofif kaléidoscope de cefte verriere sur les deux
niveaux supérieurs du magasin, créant ainsi une oeuvre colorée
fout en hauteur.

Au coeur d’'un batiment lumineux qui profite d’'une exposifion
de premier plan en bord de Seine, les Galeries Lafayette ont
imaginé un concept marchand inédit plongeant les visiteurs
dans un univers moderne : pour séduire cefte clienftele citadine
ef familiale, le lieu a éfé pensé commme un vaste terrain de jeux,
linéaire et coloré, qui mise sur les matériaux et les contrastes ef
crée des aspeérités ef des sensations différentes.

Au froisieme éfage, une passerelle événementialisée relie
directement le magasin au bétiment Magnefic du centre
commercial. A chaque niveau du magasin, des univers
séquences - sifués sur les frémies autour de I'llot central, dans
les galeries déclinées touft en longueur ef en front de Seine
- présentent une sélection de marques mises en valeur par
une identité visuelle propre. Dans ces zones multfimarques, des
revétements similaires a ceux des jardins d’enfant ef des aires
sporfives, des parois ef un mobilier brut confrastent avec les
aufres espaces du magasin.




SUR-MESURE POUR UNE CLIENTELE
URBAINE ET FAMILIALE

Sur les quatre étages du magasin, les Galeries Lafayette dévoilent
une offre mixte qui jongle entre découvertes et valeurs sOres
regroupant I'Homme, la Femme, I'Enfant mais également des
espaces Beauté et Accessoires, une offre de Joalllerie et une galerie
cadeaux. Le parti pris du magasin se veut différent et répond aux
affenfes des clients en mélant des marques iconiques, désirables
mais aussi responsables, allant de l'accessible au premium.
["accent a été parficulierement mis sur le secteur de I'Homme afin
de compléter I'offre proposée a Beaugrenelle.

Le magasin a également développé de nombreux espaces
mulfimarques proposant une prise de parole différencianfe qui
concentre une sélection mode, beauté et accessoires régulierement
renouvelée, afin de répondre aux aftentes d’une clientele avertie, en
recherche permanentfe de singularité ef de nouvelles fendances.

UNE SELECTION EXCLUSIVE DE PRODUITS « GO FOR 600D » EN MAGASIN

Les Galeries Lafayefte confirment leur engagement en faveur
d’une mode plus responsable et incarné par le label « Go for Good
» lancé en 2018. Deux espaces « Le Good Spot » dédiés a la
Femme, a I'Homme et a la Beauté ont éfé mis en place au coeur
du magasin, valorisant une offre locale ef présenfant un bénéfice
social ef environnemental. Facilement identifiables grace a une
signaléfique « Go for Good », ils permettent aux clients d'allier dans
leurs achats recherche de tendances ef recherche de sens.

Parmi les 25 marques sélectionnées, on peut notamment
refrouver Ecoalf qui utilise des matiéres recyclées, Picture dont
les produifs confribuent & lufter confre le changement climatfique
ef Sandqvist dont les sacs a dos et les accessoires sonf réalisés a
base de coton 100 % biologique et de matieres recyclées.

Coté Femme, le vestiaire facile & vivre a faible impact écologique
de la marque Pafine se méle aux sacs élégants et made in France
Rue de Verneuil ou aux accessoires eco-congus de la marque Rive
Droife.



QUATRE ETAGES DE MODE, BEAUTE ET CADEAUX

800 m? d'espace Beaufte, de Maroquinerie ef de Solaire ainsi
qu’une galerie cadeaux.

'espace Beaufé associe des marques iconiques comme Dior
ou Chanel a des marques naturelles et responsables comme
Huygens, D Lab, oOlution, Saeve et Patyka.

Une cabine de soins, véritable cocon dédié au bien-éfre ef a
la beauté, invite les clienfs a la défente sur simple rendez-vous
aupres des consellleres Beauté. Un moment de plaisir pendant
lequel des mains expertes se chargent de révéler I'éclat de chaque
peau grace aux soins des plus grandes Maisons : Dior, Chanel,
Sisley ef Clarins.

Les marques de maroquinerie les plus désirables du moment
felles que Cult Gaia, Rejina Pyo ou encore By Far completent I'offre
de I'étage.

900 m? dédiés a la chaussure Femme, a la Bijouterie-Joaillerie et
la Bagagerie.

Le premier éfage, dédi¢ a I'accessoire Femme, propose frois
multimarques Chaussures : un espace « Grand Froid » qui accueille
notamment Sorel ef Moon Boofs, un espace « Mode » qui propose
Ngo Shoes, SMR, Manas, Repefto ou encore Dr. Martens et enfin
un espace « Créatif » regroupant entre autres Isabel Marant, Ganni,
Anfhology, Avril Gau, By Far, Rivecour, LAutre Chose ou AGL.

Un espace sneakers est également présent avec des
inconfournables fels que Nike, Adidas, Reebok, Puma et des
marques plus mode comme Mr Moustache ef Converse.

['espace Bijouterie, dans I'air du temps, affirme un posifionnement
creafif fort : Bonanza, Hanka IN ou Bohémian Rhapsodie proposent
des bijoux avec des pierres semi-précieuses type fourmaline ou
labradorite, fabriquées en France ou en lfalie.

Du cofé de la Joalllerie, des classiques infemporels comme La
Brune & La Blonde cofoient Redline et Morganne Bello. L espace
propose également de nouvelles marques fres recherchées telles
que Zoé Chicco, présente en exclusivité ef qui fravaille des « look
vintage » avec des gourmettes, perles ef chevalieres revisitées.

Enfin, la Haute Fantaisie joue la carfe de I'originalité avec Maria
Black, originaire du Danemark et spécialiste des piercing précieux
ef des bijoux aux designs purs, et la margue londonienne Alighieri,
célebre pour ses bijoux pafinés ef chargés de souvenirs.
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2 100 m? consacres a la Femme avec un espace prét-a-porter et
lingerie ainsi qu'un univers Enfant qui propose une sélection de
marques particulierement recherchées.

Le préf-a-porter Femme allie des marques confemporaines comme
Momoni a des marques plus urbaines felles que Bacon, Kenzo
ou Iro. Loffre se compose de plusieurs espaces mulfimarques
qui répondent a foutes les envies : un espace « Créatif » propose
nofamment une sélection de marques de créafeurs en vue comme
Ganni, Chiara Ferragni, Chloé Sfora ou Self-Portrait.

Un espace « Grand Froid » offre des pieces premium ef peu diffusées
felles que les manteaux en fausse fourrure Sfand, les parkas Canada
Goose ou encore Woolrich.

Un espace « Jeunes Créafeurs » ciblant une clienfele mode plus
jeune présenfe des marques inconfournables comme Maison
[Labiche, Maison Kifsune ef Petite Mendigotfe, mais aussi des marques
infernationales peu diffusées en France comme Samsge Samsge et
English Factory.

L'espace Lingerie réunit des marques séduction comme
Maison Lejaby ef des marques indispensables comme Love
Stories, Icone Lingerie, Undress Code ou Henriefte H. 'espace
« Shapewear » accueille la marque Chantfelle et son Soff
Stretch, tandis que Naia est I'invitée de la saison, ef laissera
sa place par la suite a d’autres marques fout aussi aftractives.

['espace Enfant est animé par des marques inconfournables ef
parisiennes felles que Zadig & Voltaire, Paul Smith, Kenzo ou Petit
Bafeau. La marque Bonfon s’offre également une place de choix
avec un conceptf-sfore mélant préf-a-porter bébe et enfant, ainsi que
de la décoration.
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2 100 m? offranf une place de choix a I'Homme, mélant préf-a-
porter, chaussures ef accessoires avec des produits formels ef
urbains.

La clienfele masculine refrouve ici plusieurs mulfimarques donf
I'espace créafif présentant des labels mode ef urbains comme
A.P.C, Maison Kifsune ef Kenzo. L'espace « vestfiaire parisien »
propose des marques francgaises inconfournables felles que les
fee-shirfs Maison Labiche, les sweafs sérigraphiés Cuisse de
Grenouille, la marque de I'influenceur Raphael Simacourbe Insima,
les accessoires, vétements et chaussures Faguo ou les mailles ef
fee-shirts American Vintage.

LLa fendance « logo et color block » cible une clientele plus jeune ef
sportfive en meftant en avanf une sélection Adidas, Nike, Champion
ef Fila a laquelle s’ajoute une offre plus formelle ef moderne avec
Hugo Boss ou De Fursac pour les costfumes et Afelier Privé du coré
des chemises.
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Un ensemble de services a été spécialement imaginé pour le
magasin, incluant :

¢ Un espace accuell, défaxe et cartes de fidélité

¢ Lencaissement mobile

¢ Un espace Click&Collect qui permef de venir récupérer les
produits directement en magasin en moins de 24h

¢ La livraison a domicile

¢ 2h de parking gratuites pour les clients détenteurs
d’une cartfe de fidélité

DES ANIMATIONS ET DES ATELIERS DE PERSONNALISATION

¢ Une cabine virtuelle qui analyse la silhouefte en quelques
secondes seulement ef propose une sélection de véfements
adaptés ef disponibles en magasin

¢ Un Nail Bar au deuxieme éfage avec vue sur la Seine

¢ Des afeliers pour personnaliser lunettes de soleil ou jeans selon
les envies

¢ Un service de gravure dans I'espace bijouterie

GRAND BEAU, LE RESTAURANT CERTIFIE 100 % BIO

GRAND BEAU, restaurant vivant et absolument bio, prend place
au troisieme éfage des Galeries Lafayette Beaugrenelle. Il propose
la cuisine résolument gourmande du Chef Ludovic Delille (Les
Fauves, Tante Louise...), respectant les saisons, privilégiant les
produits locaux et accessible a fous. Une carfe bistronomie du
pefit-déjeuner au diner, des formules cockfails et tapas et un
brunch le samedi et le dimanche conferent au resfaurant les afouts
indispensables pour devenir une référence de I'Ouest parisien. Cote
décoration, Delphine Sauvaget a imaginé un endroit chaleureux et
organique en déclinant le theme de « la ferre » qui frouve sa pleine
expression dans le bar en pisé placé au milieu de la salle.
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UNE EMPREINTE MARCHANDE
RENFORCEF A PARIS

Au premier semestre 2019, le groupe Galeries Lafayefte a
inauguré deux Nouveaux Magasins parisiens avec les Galeries
Lafayette Champs-Elysées et Eataly Paris Marais, qui viennent
S'ajouter aux deux navires amiraux des Galeries Lafayette Paris
Haussmann et du BHV Marais.

Avec I'ouverture de leur magasin de Beaugrenelle, les Galeries
Lafayette renforcent leur présence au coeur de Paris ef
proposent une offre globale complémentaire adaptée aux envies
ef affentes de leurs visiteurs.

Leader francais du commerce de cenfre-ville, les Galeries
Lafayette ont fait de leur maillage ferritorial une force singuliere
de leur modele ef oeuvrent chaque jour pour | atfractivité
et le dynamisme des territoires au sein desquels elles sont
implantées.
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BEAUGRENELLE,
THE FEEL GOOD PLACE

Depuis son ouverfure en ocfobre 2013, Beaugrenelle s’est
imposé comme |'adresse inconfournable du shopping premium ef
frendy a Paris. Sifué en bord de Seine, a deux pas de la Tour Eiffel,
Beaugrenelle accuellle une collection de marques exceptionnelles
dans les univers de la mode, de la beauté, de la maison, des loisirs
ef des saveurs, ainsi qu'un casfing foujours renouvelé de pop-
up sfores. Un concept, « The Collecfion By », est méme dédié
a l'accuell éphémere de griffes novatrices ou plus confirmeées.
A la pointe des dernieres tendances, Beaugrenelle propose un
cadre d’exception propice a la contemplaftion ; son architecture
audacieuse congue par Valode & Pistre offre un écrin de lumiere au
Grand Mobile de Xavier Veilhan exposé en plein coeur de I'atrium.
Ses salles de cinéma Pathé et le restaurant Eclectic portent
respectivement la marque des fameux designers Ora-ifo ef Tom
Dixon. Lieu vivant ef inspirant ouvert 7 jours sur 7, Beaugrenelle
propose une expérience généreuse ef pleine d’affentions, ainsi
qu’'une programmation événementielle, arfistique ef culturelle
riche qui en fait un véritable lieu de découvertes et d’émotions.
Beaugrenelle Paris accueille 13 millions de visiteurs par an dont
de fres nombreux touristes. Apprécié ef reconnu, le sife a recu de
nombreux prix, parmi lesquels le frophée ICSC du meilleur centre
commercial européen en 2015.

APSYS, ACTEUR PASSIONNE DE LA VILLE ET DU COMMERCE

Fonciere de développement créée en 1996, Apsys concoif, réalise
et anime des lieux de commerce iconiques ef des projefs urbains
mixfes qui fonf vibrer la ville, au premier rang desquels Beaugrenelle.
Apsys gere un portefeuille de 34 actfifs en France et en Pologne
(parmi lesquels Beaugrenelle, Manufaktura, Posnania ef Muse, fous
lauréats du prix ICSC du meilleur centre commercial européen) et
pilote cinq projefs en développement donf

Bordeaux Saint-dean, opérafion mixte de « haute-coufure urbaine », et
le 10 Solférino, requalification du siege hisforique du Parti socialiste.
Apsys Lab, plateforme d’innovation interne, analyse I'ADN des lieux
et anficipe les tfendances émergentes, fagonnant ainsi la ville, le
commerce ef les usages de demain.
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727 Sail Bag
Ap.c.

Acqua Di Parma
Adidas

Adl

Agnele

Alighieri
American Vintage
Annick Goutal
Anthology

Apc

Arden

Avristide
Avristocrazy
Armani

Asics

Afelier Augusfe
Afelier Cologne
Afelier De Larmée
Afelier Emnma Et
Chloé

Afelier Fb

Afelier Privé

Avril Gau

Azzaro

Bacon
Balaboosfe
Basket Smr
Baxter Of California
Bensimon
Berdoues

Billy Belt
Biotherm
Birkenstock
Bleu Foret
Bobbies
Bocage

LISTE DES MARQUES

Casc8

Caudalie

Cerruti
Champion
Chanel

Chiara Ferragni
Chillys

Chloé

Chloé Stora
Chrisfian Dior
Christophe Robin
Clarins

Clinique

Closed

Coach

Colorful Standard
Comptoir GL
Converse
Cosmo

Cuisse De Grenouile
Culf Gaia

Danse Lente

De Fursac
Deciem

Decleor

Delsey

Diesel

Digel

Dim

Dolce & Gabbana
Dore Dore

Dr Martens
Eastpak

Ecoalf

Eden Park
Ellesse
Embryolisse
Eminence

Bohemian Rhapsodie English Factory

Bonanza
Bonne Maison
Bonton

Boss

Burberry
Burlingfon

By Far

By Terry
Cacharel
Cadet Rousselle
Cahu

Calvin Klein
Camille Enrico
Canada Goose
Cardin
Carhartt

Caroll

Caron

Cartier

Eolys Beaute
Esprit

Esfeban

Estée Lauder
Esthederm
Efoile

Faguo

Falke

Fashion Infegrity
Faustine

Fila

Filorga

Fiall Raven
Foreo

Furla

Furterer

Galenic

Galeries Lafayefte
Ganni

Gant Lancome

Gas Lanvin

Geodesis LLaurence Dumont
Geox Lazartigue
Gérard Darel Le Baigneur

Ghd Le Bourget
Givenchy Le Chat

Glp Vernis AOngles  Le Coq Sportif
Green Factory Le Pefit Trou
Grenson Le Tanneur
Gucci Leon & Harper
Guerlain Leonor Greyl
Guess Les Pouleftes Paris
Hackeft Les Tropéziennes
Hanka In Levi's

Happy Socks Lexon

Havaianas Lierac

Henriette H Lk Bennett
Hermes Longchamp
Herome Louis Pion
Herschel Louise Dagorne
Holzweiler Love Stories
Hom Lovingsfone
House 99 Mackage

Hugo Boss Maison Boinef
Huygens Maison Fabre
lcone Maison Irem
IMmpefus Maison Labiche
Insima Maison Lejaby
Inuovo Couture

Invicta Manas ( Tandem)
Iro Manucure Fdr
Isabel Marant Margherita
Isofoner Margof Ef Tita
Issey Miyake Maria Black

J.b. Martin Mariner

J.p. Gaultier Martin Margiela
Jerome Dreyfuss Martineli
Jodhpur Max Mara We
John Masters Organic Mellow Yellow
Jonak Memo

Juliette Has AGun ~ Minelli

Karl Lagerfeld Miroir

Kenzo Mormoni

Kickers Mont Blanc

Kids And Kickers Moon Boots
Kitsune Morganne Bello
Kocostar Mr Moustache
Kooples Sporf Naia

Kost Narciso Rodriguez
Larfisan Parfumeur  Nat Ef Nin

Lautre Chose National Standard
La Brune & La Blonde New Balance

LLa Promenade New Era
Labonal Ngo

Lacosfe Nike

Lancaster Nina Ricci

Lancel No Name

Nobis

North Face
Novex Miroirs
Novex Rasage
Nuxe

Occitane
Oolution

Opi

Organic Cocoon
Orlane

Quai Haircare

P. Vaux

P.m. Essentiel
Paco Rabanne
Paire & Fils
Palladium
Panafrica
Parajumpers
Patine

Pafricia Blanchef
Pafyka

Paul Smith
Payot

Persee

Pefe Sorensen /
Monterey

Pefit Bateau
Petife Mendigote
Phytosolba
Picture

Pldm By Palladium
Plisson Rasage
Polo

Prada

Puma

Pyrenex

Rains

Ralph Lauren
Red Valentino
Redine

Reebok

Rejina Pyo
Reminiscence
Ren

Repetto

Rituals

Rive Droite
Rivecour
Rochas

Roger Gallet
Rue De Verneul
Saeve

Samsoe Samsoe
Samsonite
Sand And Sky
Sandqvist

Save The Duck
Schoft

Sebago

See By Chioé
Self Portrait
Serafini

Serge Lutens
Seven

Shiseido
Simone Pérele
Sisley

Smr

Soft Strefch
Soline Camart
Specific

St Gervais Mt Blanc
Sf Tropez
Stand

Stellar

Studio Celeste
Sunglass Hut
Superga

The Kooples
The Xouxou
Thierry Mugler
Timberland
Tommy Hiffiger
Tommy Jeans
Tommy Sport
Tommy Tailored
Topo Designs
Ugg

Undress Code
Valentino

Van Cleef & Arpels
Vanessa Bruno
Vanrycke

Vans

Veja

\ersace
Victoria

What For
Wolford
Woolrich
Yardley

Yves Saint Laurent
7&Ma

Zadig & \oltaire
Zag Bijoux
Zero Feel
Zespa

Z0€ Chicco

GALERIES LAFAYETTE BEAUGRENELLE
7 Rue Linois - 75 015 Paris

Ouvert fous les jours
De 10h a 20h30 du lundi au samedi
Et de 11h a 19h le dimanche

WWW.GALERIESLAFAYETTE.COM

CONTACTS PRESSE

ALEXANDRA VAN WEDDINGEN
Directrice Commmunication corporate - Groupe Galeries Lafayette
avanweddingen@galerieslafayefte.com - + 33 1 45 96 68 44

MARIE AIGLE COLOMBANI
Directrice Commmunication, Evénements et Partenariafs - Galeries Lafayette et BHV Marais
maiglecolombani@galerieslafayette.com - +33 1 42 82 82 92

CAMILLE DOMERCA
Responsable Commmunication & Influence - Galeries Lafayetfte et BHV Marais
cdomercq@galerieslafayette.com - +33 1 42 82 87 27

MARGAUX BERTHIER
Chargée de Communication corporate - Galeries Lafayetfte ef BHV Marais
mberthier@galerieslafayefte.com - + 33 1 42 82 37 43






